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Avertissement

Ce document est le rapport final de l'étude desoibss et pratiques de I'industr
audiovisuelle européenne en matiére de doublade sbus-titrage. Il présente les résultats
'étude dans leur forme définitive. Il est accompagd’'un rapport technique constitué g
données quantitatives et qualitatives analysées dancadre de I'étude ainsi que d’
glossaire relatif aux métiers du doublage et dusdiitage et de fiches synthétiques p
chaque pays couvert par I'étude.

Les points de vue exprimés dans ce rapport sont desl auteurs. Ce rapport ne reflete
nécessairement le point de vue de la Commissiola €ommission ne peut étre ten
responsable de I'exactitude des informations ptéssn

Ni la Commission européenne, ni quiconque agissan$ sa responsabilité ne peut étre
responsable de l'utilisation qui pourra étre faiteprésent rapport.
Reproduction autorisée avec mention obligatoireadmurce.
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Executive Summary

Introduction

Lancée par la Direction générale « Société dedtimfation et médias » et la Direction générale de
I'Education et de la Culture, I'«Etude des besahpratiques de I'industrie audiovisuelle europé&enn
en matiére de doublage et sous-titrage » a powrctibjd'évaluer les pratiques actuelles dans le
domaine du doublage et du sous-titrage des 31pgmyisipant au programme MEDIA 2007. Elle doit
fournir des recommandations concernant les mesunegttre en ceuvre au niveau communautaire
pour favoriser la diversité linguistique tout emiiuant les obstacles a la circulation des ceuvres
audiovisuelles européennes sur le marché intemsdtio

L'évaluation des pratiques actuelles en matierealéblage et de sous-titrage a été menée a I'égard
des obijectifs de la Direction générale « Sociétéinmrmation et médias » et plus particulierement
de ceux du Programme MEDIA :

- accroitre la circulation des ceuvres européennes

- renforcer la compétitivité du secteur audiovisailopéen

- promouvoir la diversité culturelle et linguistigu

L'étude s’articule en trois grandes parties.

La premiére partie est dédiée a la structure dwlméadu doublage et du sous-titrage : le cadre
juridigue ainsi que la structure de I'offre et dedemande y sont analysés.

La deuxiéme partie se concentre sur les probléraesirdulation des ceuvres audiovisuelles et de
compétitivité de l'industrie audiovisuelle europden Une attention particuliere est accordée a la
politique du Programme MEDIA Plus et a son impactla circulation des ceuvres audiovisuelles. Les
probléemes d'accessibilité des ceuvres et de mugtilsme et les apports récents du numérique au
doublage et au sous-titrage sont également traités.

La troisieme partie tire les conclusions de I'asalynenée dans les parties précédentes et fournit un
ensemble de recommandations qui pourraient étresneis ceuvre au niveau communautaire.

Méthodologie

Les données ont été collectées selon une méthadattagssique permettant d'identifier les diverses
composantes d'un marché :

» L’axe juridique recensant les dispositions léga&ieistant pour les métiers du doublage et du
sous-titrage ainsi que les réglementations relstamex sourds, malentendants, aveugles et
malvoyants. Celles-ci sont susceptibles d'influarle comportement des différents acteurs
présents sur les marchés liés a cette activité.

* Les composantes caractérisant la structure deel'offi s’agit des industries techniques
spécialistes du doublage et du sous-titrage quailiant en tant que prestataires.

* Les composantes formant la demande du marchéagkests de vente, les distributeurs, les
diffuseurs, les éditeurs vidéo, les festivals .

Pour I'axe juridique, la recherche a été effectaigmartir d’'une collecte documentaire et d’entretjen
principalement aupres des associations profesdiesndes syndicats, des autorités de régulaties, d
organismes de gestion collective et des EFAD (EemopFilm Agency Directors). L'objectif est de
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connaitre les dispositions légales, quand ellestexx, dans chaque pays, concernant les métiers du
secteur du doublage et du sous-titrage. Un autet ge la recherche juridique concerne I'analyss d
mesures |égales touchant aux questions d’accessidés programmes audiovisuels en faveur des
aveugles, malvoyants, sourds et malentendants.

Pour ce qui concerne la structure du marché, lherebe a été effectuée par le biais de différents
guestionnaires adressés aux industries techniguesdiffuseurs, distributeurs, éditeurs vidéo et

festivals Cette recherche a été complétée parmtestiens qualitatifs et des études de cas aug®s d

professionnels du marché.

Enfin, dans la derniére étape du travail, un ateanissant des experts européens a permis derali
et enrichir les résultats obtenus.

Résultats

La carte de 'Europe : pratiques du doublage / soutitrage / voice over

Généralement coupée en deux grandes parties (paysutblagesersuspays de sous-titrage), la carte
de I'Europe apparait en réalité beaucoup plus cexepl

Pour ce qui concerne les pratiques de la distributén sallele sous-titrage s'impose dans la majorité
des pays d’Europe. Certains pays attestent d'wadititn de doublage (ltalie, Espagne, France,
Allemagne, Autriche, Hongrie, République tchequé&)utefois, pour la majorité d'entre eux, des
évolutions sensibles apparaissent au profit du-s8trage. En fait, le doublage ne reste solidement
enraciné qu'en ltaliet en Espagne.

Pour ce qui concerne les pratiques de diffusio@viéuelle le doublage s'impose dans 10 pays :
'Allemagne, I'Autriche, I'Espagne, la France, laohkgrie, I'ltalie, la République Tchéque, la
Slovaquie, la Suisse et la Belgique francophonevdiee overest pratiqué dans 4 pays : la Bulgarie,
la Pologne, la Lettonie et la Lituanie. Dans unénaliie mesure, il est également pratiqué en Estonie,
ou 1/3 des programmes est diffusé en vergmoe overet le reste en version sous-titrée.

Le sous-titrage est pratiqgué dans les pays restamtsuxembourg et Malte se distinguent en diffusan
les ceuvres étrangeres exclusivement en versioimaleg

Par ailleurs, la carte de I'Europe peut étre enchiféremment découpée en fonction des bassins
linguistiques. Dans les Etats partageant une lamgnemune, la politique des distributeurs et des
diffuseurs des plus petits pays dépend de la goétid’achat des entreprises du pays leader dunbassi
linguistique.

Quelques exemples de bassins linguistiques :

Pays francophones : France (pays leader), Beldiguneophone, Luxembourg, Suisse romande

Pays germanophones : Allemagne (pays leader),chatriLiechtenstein et Suisse alémanique

Pays anglophones : Royaume Uni (pays leader) delailalte

Pays italophones : Italie (pays leader), Suisdieitne

La Grece (pays leader) et Chypre sont égalementlié & 'autre.

Outre ces divergences selon les supports et lenisdsguistiques, les pratiques différent égaletme
selon legenre des ceuvredinsi, dans la quasi-totalité des 31 pays dautlétes films pour enfants
sont diffusés en version doublée, au cinéma commka &élévision. Cette pratique s’avere
particulierement colteuse notamment pour les peasdsnaves, qui pratiquent le sous-titrage pour la
partie restante des ceuvres distribuées/diffusé@ebldrvege, la Suéde, le Danemark, la Finlandeset le
Pays Bas sont parmi les pays les plus chers (ublage pour un film destiné a la distribution
cinématographigue colte 52 000 euros en moyenrsgvair + 66% par rapport a la moyenne
européenne).
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Le documentaireprésente également certaines spécificités. Trégesg les films documentaires non
nationaux sont projetés eoice overou avec des techniques mixtes associambilee overet le sous-
titrage. Ledictions TVsuivent en général les mémes pratiques quértesde cinéma

La disparité des réglementations en Europe

Au niveau national, peu de dispositions réglemeesagncadrent le secteur du doublage et du sous-
titrage au sens large (a I'exception de certains g@mme la France, le Royaume-Uni, I'Espagne,
I’Allemagne ou la Finlande). Seul cas en Europeétdementation francaise semble s'imposer comme
un outil de soutien a I'industrie du doublage esdus-titrage.

La Convention internationale de Berne du 28 septerti®79 pour la protection des ceuvres littéraires
et artistiques prévoit que lésaducteurssont reconnus comme des auteurs. Cela impliqus gle
leurs revenus soient liés aux droits d’auteur,caction des différentes exploitations des ceuvres.

Une grande disparité des situations et régimegaie ekiste au niveau depmeédiens doubleurte
comédien doubleur peut étre auteur, artiste inédepen France, Espagne et Belgique, intermittent du
spectacle en France, acteur en Islande, travailhei@pendant dans d’autres pays, traducteur dans le
pays scandinaves, lecteur en Pologne, etc. Ce&sdliifes se situent essentiellement dans I'apmicati
ou non des regles de propriété intellectuelle dtedéstence ou non de droits connexes sous ladorm
de droit & une rémunération supplémentaire supl@tation de leurs prestations.

En général, on observe de grandes différencesléssitéres de rémunération mis en oeuvre dans les
Etats membres ainsi qu’en matiére de traitemenis laanéme prestation d'un Etat membre a l'autre.

Il apparait alors que dans les pays ou un cadidique est pose, il N’y a pas d'incitation a ladsa

des prix de la part des producteurs et distribstddlemagne, France pour ce qui concerne les
comédiens doubleurs par exemple). Quand la Iégislast ambigué, dans la mesure ou il n‘existe pas
de dispositions spécifiques, en pratique, la réghaation sur la propriété intellectuelle s’applique
généralement aux comédiens doubleurs et/ou auxdieds audiovisuels. Il en résulte des zones
« grises » ou le gré a gré, ldwy-out »des droits, et les tarifs forfaitaires tendentimpmoser. La
présomption générale de transfert des droits desdiens doubleurs et des traducteurs audiovisuels
au moment de la signature du contrat de travaigeesans aucune alternative possible, prévaut
généralement.

Les pratiques des professionnels aux différents mlins de la chaine de valeur

> Une offre assurée par les prestataires ou lestinesisechnigues

Le paysage européen des industries techniques dhlag®e et du sous-titrage est relativement
conforme a l'importance économique de chaque payem de I'Europe 31.

Dans les grands pays, I'offre en matiére de doeldatjassez concurrentielle. A l'inverse, la stinect
de l'offre concernant le sous-titrage laser réwgle concentration importante. Dans ce domaine, le
niveau de concentration de ces marchés est d'wanielevé (plus de 80% du CA réalisé par les 3
entreprises leader) ou important (plus de 50% dudzdisé par les 5 entreprises leader).

Les entreprises d’Europe de I'Ouest sont majogtagnt spécialisées sur I'une ou I'autre des aésvit
alors que pour la plupart des entreprises d’EudpéEst, le doublage et/ou le sous-titrage ne sont
gu’une activité parmi d’autres (souvent liées agwvises de post-producti@udiovisuelle).

L'internationalisation de I'activité des industrigchniques est aujourd’hui la conditisime qua non
du développement des entreprises du secteur aitrestement liée au développement de clients
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importants proposant leurs programmes dans plssigays. Selon les entreprises interrogées, afin de
réaliser des économies d’échelle il faut augmdetevolumes en suivant un client dans les payik ou
s’implante. Des économies d’échelle sont alorsipesspour le sous-titrage (beaucoup moins pour le
doublage) auxquelles s’ajoute la possibilité desttipper parallelement une base de clients locaux.

Le chiffre d'affaires des industries européennesidublage et du sous-titrage pour 2006 peut étre
estimé entre 372 M€ (estimation basse) et 465 Mdtinfation haute).

> Une demande assurée par une multitude d'acteurs

Les agents de vente

Dans la plupart des pays, les agents de ventesgiapde la « version internationale » des filmstépi

« Music et Effects » séparée de la piste voix -sieeroriginale). Celle-ci permet la vente aux pays

dans desquels le transfert linguistique privilégieloublage, ou aux chaines qui, dans maints pays,
préférent une diffusion en version doublée darlarigue nationale. De plus, les films proposés sont
généralement en version originale sous-titrée gaam Cette version est ensuite adaptée a la éangu

du pays par I'acheteur du programme.

Différentes stratégies de facilitation des ventsvent étre utilisées par les agents de ventprida
en charge du sous-titrage dans une 2éme langugdth des festivals et stratégie d’aide a la @ent
sur le deuxieme marché), le doublage en anglais (@&rtains films d’animation ou films de genre ou
pour les territoires dans lesquels I'anglais esflgitament maitrisé, i.e. Pays nordiques et AsiSdd-
est), le sous-titrage en espagnol (pour les mamtiésérique latine).

Une fois le film vendu, I'agent de vente ne semtiles véritablement concerné par la question des
transferts linguistiques. Il considere en effet daedistributeur local—ratienaést toujours le
professionnel le mieux placé pour faire le choic@ife sous-titrage et le doublage, selon lesguas

de son pays. Aux fins de traduction de la versiogirale, I'agent de vente fournit aux distribute la
liste des dialogues en version originale et eniegranglaise ainsi que Epotting list qui permet de
positionner les sous-titres. Un des probléemes guipgse concerne la version linguistique des
dialogues fournie. La traduction en langue natiemerd de la qualité quand elle est faite a pdetia
traduction anglaise, qui est souvent loin de I@ieer source.

Les distributeurs

Titulaires des droits d’exploitation des films ddear pays, les distributeurs sont chargés du choix
entre sous-titrage et doublage pour la distributies films aux diffuseurs et aux exploitants.

Dans certains pays, le choix ne se pose pasad#ion du doublage ou du sous-titrage est si &ncré
que le transfert linguistique s'opere toujoursademéme maniére. Dans d’autres pays, au contraire, |
choix s'impose. En général, il s’effectue sur laddes criteres suivants :

- Le potentiel commercial du filmplus ce potentiel est élevé, plus le choix dubtage
s'imposera.

- Le genre du film

- Le budget du film dans certains pays de doublage (I'Allemagneyttidhe ou la France),
les films a petit budget ou les films considérés® « arthouse » sont sous-titrés plutot
que doublés. Encore une fois, les raisons écon@awign sont la cause.

- L’évolution des préférences du public

- La possibilité de vendre le film & une chaine digvision: les diffuseurs, notamment en
France et en Allemagne, demandent des versiondélsylte qui fait qu’un film sorti en
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version sous-titrée en salle peut étre doublé, dargeuxieme moment, afin de rendre la
vente aux chaines possible

Globalement, les codts supportés pour doubler as-8ter un film, selon les pratiques courantes
dans chaque pays, ne constituent pas un freinchdtalLa seule exception concerne les films pour
enfants dans les pays de sous-titrage. Ces cofitdrés variables d’'un pays a l'autre. Trois grands
groupes de pays peuvent ainsi étre identifiés

- Les pays disposant d'un large marché de doubtdgde sous-titrage : la France,
'Allemagne, 'Espagne et I'ltalie. Ce groupe sestidigue par ses colts de sous-
titrage, qui atteignent prés du double de la mogesuropéenne.

- Les pays nordiques : la Norvege, la Finland&uade, le Danemark et les Pays-Bas.
Ce groupe est caractérisé par des colts de doubémsgélevés (+ 66% par rapport a la
moyenne européenne).

- Les pays d’Europe centrale et orientale (PEC@ndce groupe de pays, les codts de
doublage et de sous-titrage sont nettement en degsacolts moyens en Europe
(respectivement —45% et —30%, la Slovénie faisateption).

L'lslande et le Portugal sont difficilement claskesh En Islande, les colts de sous-titrage sont
similaires & ceux des autres pays nordiques (20885 en moyenne), mais les colts de doublage
figurent parmi les plus bas d’Europe (7 000 eurdshsi, I'lslande est plus proche des niveaux
tarifaires observés dans les pays d’Europe cengtlerientale (PECO) que de ceux des pays
nordiques. Au Portugal, les colts de doublage efods-titrage sont singulierement proches de ceux
de la Slovénie (respectivement 1 400 et 35 000seemamoyenne pour un film de 90 minutes).

Les exploitants

Les versions linguistiques des films distribuésalhe sont fortement liées aux pratiques cultusadie
chaque pays.

Du point de vue de I'exploitant, la diversité lirigtiqgue ne constitue un obstacle a la circulaties d
ceuvres uniguement dans le cas des petits paysxpestants rencontrent ainsi dans un certain
nombre de pays (les pays baltes, la Bulgarie, yample) des difficultés pour montrer des films non
américains. La diversité de la programmation emtsassurée par des événements tels que les
festivals ou les rétrospectives.

Les diffuseurs

Le choix de la version linguistique s’opére pous lgiffuseurs sur deux principales variables,
difficilement dissociables : les préférences du lipubgénéralement établies de longue date et
difficilement modifiables en raison de la concumenet les choix éditoriaux du diffuseur.

Lorsque le choix de la version linguistique se enés, le diffuseur arbitre entre la spécificité de
I'ceuvre et les préférences du public, en notantdguns les pays de tradition de doublage, la diffusi

en version sous-titrée peut entrainer une chutedéace d’environ 30%. Si l'on considére le genre d
programme, les programmes pour enfants sont généeat doublés (I'dge seuil pouvant osciller
entre 8 et 12 ans), et ce quelle que soit la pratagpminante du diffuseur. Ce phénomene caractérise
également les documentaires, pour lesquelsiteover peut par ailleurs étre utilisé.

! Au sein de I'étude, ces colits sont mis en perisgepar rapport aux ressources globales proprésdue pays.
Une telle analyse permet de cadrer les disparfiésreées entre les différents groupes.
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Au niveau de la grille de programme, lorsque Iéudiéur peut opérer un choix de version linguistique
les cases dtcesgprime timeet deprime timeseront prioritairement doublées (ouvarice ovey, afin
de tenir compte de l'attention plus flottante dipljp

Certaines chaines proposent la version multilirdjuee partie de leurs programmes : le téléspeatateu
peut alors choisir entre la version originale stwée et la version doublée. C’'est une pratiqulesée

par les chaines du cable et du satellite, sousvespie les versions sous-titrées existent déja. Le
versions multilingues se retrouvent en particuli@ns les pays ou les minorités linguistiques s@st t
affirmées.

Le transfert linguistique des ceuvres est le pluseiat sous-traité a des prestataires extérieurs, ma
contr6lé par les diffuseurs, afin de s’assurer degsalité et conformité avec les spécifications
techniques de chaque chaine. Les diffuseurs intégrainterne la totalité du processus de transfert
linguistique sont rares.

Les éditeurs vidéo/DVD

Les pratiques des majors et des éditeurs indépendant trés différentes :
- Pour lesnajors: édition de DVD avec plusieurs langues (6 versidoublées, 10
versions sous-titrées en moyenne).
- Pour les éditeurs indépendants : moyenne d'un@silangues par DVD.

Le nombre de versions linguistigues proposées au den DVD est largement contraint par la
territorialisation des droits et la chronologie deédias. Cette caractéristique concerne également
l'offre des plateformes de vidéo a la demande. &nphénomene s'accompagne de problémes
particulierement prononcés dans le cas des paysalE centrale et orientale, et en raison de la
présence dimportantes minorités transfrontalieRes. exemple, un éditeur hongrois ne peut pas
fournir les minorités hongroises des pays limitegpbomme la Roumanie ou I'Ukraine.

En général, les éditeurs vidéo achetent les vessioniblées et sous-titrées déja disponibles (aupres
des distributeurs et des diffuseurs). Lorsque istsibluteurs détiennent les droits pour I'éditiddéo

d’un film, ils utilisent généralement les souseges/doublages réalisés pour la sortie en salti®a

en vue d’'une édition DVD les agents de vente esgaje récupérer les versions linguistiques faites
par leurs clients, une fois les droits expirés 4bS en moyenne). Dans ces conditions, toutefois, le
potentiel d’exploitation d’un film reste faible k& été exploité de maniere intensive.

Les festivals

La question des versions linguistiques est traiifiééremment par les festivals européens. Toutefois
deux éléments sont communs a I'ensemble des flieséiteadiés :

- La quasi-totalité des films en version originalen anglaise est programmée sous-
titrée en anglais. Les copies utilisées intégrefiégalement le sous-titrage laser en
anglais. Certains festivals établissent d'aillewss principe comme une condition

nécessaire de participation.

- La plupart des festivals propose égalementdduttion des films dans la langue
officielle du pays, au moins pour les films en cétigpon.

Le nombre de versions linguistiques ultérieuresemid disposition par un festival dépend fortement
des spécificités nationales et locales. La teclmiquplus communément retenue pour supporter la
traduction des films dans la langue officielle cay® du festival est le sous-titrage électroniquee. L
budget pour le sous-titrage électronique d’un fikn90 minutes est trés variable d’un pays a I'aettre
oscille d’un minimum de 120€ en République tchegum maximum de 1 800€ en France.
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Une évaluation du volume de la demande

Une estimation quantitative de la demande desilligigurs cinéma a été entreprise. Elle concerne les
films sortis en premiére exclusivité.

Le nombre total de films européens non nationarcutant en Europe 31 est de 2 172, ce qui équivaut
a environ 3 793 heures (si I'on retient I'hypothés@yenne qu’un film a une durée de 90 minutes en
moyenne). Ce total se répartit a 750 heures peypdgs de doublage (les 4 grands pays : Allemagne,
Espagne, France, Italie) et 3 043 heures pourdgs ge sous-titrage.

Une estimation globale du volume d’ceuvres de fictiffusé sur les chaines en Europe donne un total
de 573 248 heures de fiction qui se répartiss&2 %% pour les pays de doublage, et 67,1% dans les
pays de sous-titrage.

Les fictions non européennes représentent 73% tdlidont 73,15 % est constitué de programmes
ameéricains (54% du total général). Les fictions aaropéennes représentent 68,57% des heures dans
les pays de doublage contre 79,55% dans les pagsudetitrage, soit une prime massive a la langue
anglaise puisque la trés grande majorité (57%)edeoeuvres viennent des pays anglo-saxons (USA,
Australie, Nouvelle Zélande et Canada).

Cette estimation est basée sur un échantillon dech&ines sur 29 pays (données de I'Observatoire
Européen de I'’Audiovisuel concernant I'année 2008)projection sur les 596 chaines des 31 pays de
I'étude donnerait le volume potentiel suivant: 88 heures annuelles pour le doublage et le sous-
titrage.

Sur la base de I'ensemble des chaines européamseepsibles de diffuser des oeuvres, et compte
tenu des criteres retenus (nature de la chainéfusidns) notre prévision du marché européen du
doublage sous titrage serait estimé a 122 50@&bgqour le doublage et le sous-titrage

L’'ltalie, la France, le Royaume Uni et I'’Allemagneprésentent 84,67% du total Europe 20. Au sein
de cet ensemble des grands pays, les pays de deublarésentent 60,48% du CA de Europe 20.

La qualité de la traduction audiovisuelle

Globalement, la qualité des transferts linguistigast assez hétérogéne, d’'un pays a l'autre ailesi q
d’un support a l'autre. De maniére générale, leéseprises spécialisées remarquent que le sougditra
est en progres mais sa qualité differe selon lgpats cinéma, télévision ou DVD. Le doublage
cinéma a plutét la réputation d’étre de bonne tgialilors que le doublage télévision présente un
panorama plus contrasté.

Par ailleurs, les professionnels soulignent quénidisations de « contexte » qui étaient transnpses

les productions (en général les grands studiosieangs) et qui permettaient de donner une plus
grande qualité a la traduction, semblent avoir atises au grand dam des traducteurs et adaptateurs
pour qui elles constituaient un élément utile a tnaduction fidéle.

Les problemes de qualité de la traduction doiéére mis en rapport avec trois éléments :

- les volumes horaires a traduirezolumes importants et qui le seront d’autansmjue
le nombre de chaines diffusant des ceuvres s’adao# chaque pays, en particulier
dans le cadre du passage a la diffusion numérique.

- les prix: dans certains pays, les prix n’évoluent pas vdirerdient au fil des années
La concurrence de petites chaines qui arriventlessunarché, les tentations de la
délocalisation, la concurrence parfois sauvageoatafficielle de travailleurs hors
des circuits habituels contribue a une pressiae feur les budgets.

- les délais les entreprises du secteur constatent une tiédudes délais pour les
prestations demandées par les clients.
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Ces trois parametres donnent une équation diffigileésoudre surtout en I'absence de gain de
productivité notoire dans le processus du doubtagiel sous-titrage et une situation financiére uend
pour des entreprises de services souvent familiadess capitaux propres et soumises a des délais de
paiement relativement longs.

Les besoins en terme de formation

La formation constitue un point nodal de toute aéston autour du doublage et du sous-titrage. Tous
les professionnels interrogés, issus de la digidbu de la diffusion télévisuelle, de l'industrie
technique et méme les universitaires spécialistdsagluction audiovisuelle soulignent en effet qu’u
des enjeux majeurs de l'évolution de ce secteurlasgualité des adaptations et du transfert
linguistique dans sa globalité (qualité du doub)gge exemple).

Toutefois, les solutions proposées pour répondce &esoin ne se traduisent pas toujours en une
demande de formation. Deux positions se confrontnteffet dans ce débat: d'un cété, des
professionnels déclarant que le nombre de formstiexistantes en traduction audiovisuelle est
suffisant et méme excessif par rapport a la demadenarché ; de l'autre, des professionnels se
plaignant du manque de formations spécifiques pesicomédiens doubleurs (en Allemagne ou au
Luxembourg, par exemple) ou pour les traducteudsozisuels (en Autriche, Italie, Irlande, Pologne,
par exemple).

Cette apparente contradiction s’explique d’'un qidé la diversité des marchés des pays interrogés
(des marchés ayant des niveaux de spécialisafifématits et donc des besoins différents en terraes d
formation) et de I'autre par les pratiques mémekdermation a ces métiers.

Par ailleurs, et de maniére générale, les professionnels remargaectticurrence de plus en plus
forte faite aux spécialistes de la traduction avdimelle par les jeunes dipldmés de cursus de Es1gu
étrangeres qui rentrent dans cette activité grdearebonne connaissance des langues et a la seaitri
des logiciels de traduction et de sous-titragesmgai sont de fait responsables de la pauvre gualit
d’un certain nombre d’adaptations en circulation.

Circulation des ceuvres européennes

En général, le transfert linguistique est une ciowli nécessaire a la circulation des ceuvres
audiovisuelles non nationales mais pas suffisdeeffet, les enjeux de la circulation des ceuvees n
se limitent pas a la question de la diversité listigue qui caractérise I'Union européenne, mais
répondent bien a des enjeux plus complexes li@saucture des marchés nationaux, aux intéréts des
principaux acteurs du systeme, a des questiordiquas (territorialité des droits) et aux stratégie
promotion et de marketing des ceuvres.

Dans ce cadre complexe, il faut considérer qu'aéroa, mais plus encore a la télévision, le public
préfere le confort de la langue nationale. Les gasangers appartenant au méme bassin linguistique
constituent donc des territoires privilégiés dassrelations commerciales, ce qui fait qu'aujound’h
une majorité des ceuvres européennes non natiamalescule pas a la télévision. Malgré I'existence
dans la (future) directive « Service de Médias Auiiuels » d’'un considérant incitant les chaines a
diffuser des ceuvres européennes non nationalésewdrd actuelle I'essentiel des quotas d'ceuvres
européennes est réalisé sur la base des ceuvrasahedi

Les programmes dédiés aux enfants constituent uestign spécifique. lls sont projetés en version
doublée dans les 31 pays de I'étude sauf excemiorjnéma ainsi qu’a la télévision. Cette pratique
s’avere particulierement colteuse notamment paupdg’s qui pratiquent le sous-titrage pour la parti

restante des ceuvres distribuées/diffusées et dentdtalogues, donc, sont moins fournis en films
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européengour enfants. Dans ces pays, le jeune public diest pas vraiment exposé a la diversité
culturelle européenne, mais est plutbt amené adegkes filmsmainstreamameéricains ou japonais.

L'impact du programme MEDIA Plus

Le Programme MEDIA Plus soutient le sous-titrageletioublage au stade de la distributiende la
promotior des ceuvres auprés des professionnels suivanttribdieurs (soutien sélectif et
automatique), agents de vente, éditeurs Vidddfuseurs, festivals voire producteurs (accés au
marché).

Les aides accordées par MEDIA Plus au doublage sbas-titrage des films européens soutiennent
les évolutions constatées sur les principaux mardwuedoublage qui s’ouvrent progressivement aux
versions originales sous-titrées.

En valeur, les quatre territoires de doublage ifltaEspagne, France, Allemagne) concentrent
'essentiel de l'aide de MEDIA Plus. Toutefoisrégartition en volume est équilibrée et de nombreux
territoires bénéficient de nombreuses campagnesodie des films soutenus. Les cing grands pays
représentaient sur la période 2001/2004, 39 % idles €362 projets sur un total de 928 aidés) alors
que pour la seule année 2004 les aides aux graydsng représentent que 29% du total (79 projets
sur 241).

Compte tenu des modalités d’attribution des sostidnn’est pas possible a ce stade de faire une
comparaison directe avec les prix pratiqués sordeché.

Multilinguisme, illettrisme et consommation audiovsuelle

Les facons d’apprendre les langues et le nhombréamigues parlées dans les différents pays ne
recoupent pas la carte des pays selon les critkreublage et sous-titrage. La télévision joue un
faible réle dans l'apprentissage des langues. Qe pourrait étre cherché probablement dans
'immersion locale et éventuellement dans le béeéfilu sous-titrage intralinguistique qui reste
pourtant tres peu pratiqué en Europe.

Concernant l'illettrisme, des universitaires onti®fthypothese qu'’il pourrait y avoir une corrétai
entre la diffusion des oeuvres par sous-titrageabsence d'illettrisme dans ces pays puisque les
téléspectateurs auraient une grande habitude dectare des sous-titres. A la lumiere de cette
hypothése, une analyse comparative de données mefiée. Les résultats montrent qu’aucune
corrélation ne peut étre établie entre les usat@sagx des médias (cinéma et télévision) et les
niveaux d’illettrisme.

Accessibilité et droit a la culture et aux medias

Entre les Etats membres, les disparités des dismusijuridiques prenant en compte les difficultés
d’accessibilité sont significatives. L’existence dispositions est souvent due aux efforts concertés
entre les groupes représentants les intéréts dewrpes ayant des déficiences visuelles et/ou
auditives et les professionnels, les chaines dévisgbn et les gouvernements. En matiére
d’accessibilité aux salles de cinéma, les quelglispositions existantes restent d’ordre général,
dénuées de dimension pratique et technique. Lesglions sont trés hétérogenes dans la mesure ou

2 Pour le cinéma, MEDIA cofinance les frais d’éditides copies, dont les frais de doublage et detitcage.
Pour la télévision : attribution de points supplé@mé@es aux projets avec versions doublées et tipéiss.

3 Les colits lies au doublage et au sous-titrageaieses promues, sont éligibles et soutenus par MEDI
* Uniquement pour la période 2003-2006.
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aucune harmonisation n’a été faite au niveau defalités techniques d’accessibilité entre les Etats
membres.

Pour ce qui concerne les pratiquas,cinémala projection de films dans des conditions adagp#ix
personnes sourdes et malentendantes est tré€edte caractéristique est encore plus prononcée dan
le cas des personnes souffrant d'une déficienagelas Il s'agit en général d'initiatives isolées,
favorisées parfois par des aides ponctuelles dssciasions concernées ou de I'Etat. Les deux
principaux problemes qui se posent par rapport e de projections sont d'un c6té, le manque de
financement pour I'équipement des salles, et detréa la pauvreté de I'offre de films disposant
d’audiodescription ou de sous-titres pour sourdaaentendants.

Dans le domaine de ldiffusion télévisuelleles politiques en matiére d'accessibilité diffdre
fortement selon les chaines. Il est aujourd’huidsgible d’avoir des chiffres précis sur le volume
horaire diffusé en version accessible aux personm@sdicapées. La politique en matiere
d’accessibilité, quand elle existe, concerne stitesipersonnes déficientes auditives. La seuliheha
qui pratique de facon réguliere l'audiodescriptést la BBC (8% de sa grille).

Les apports récents du numérigue au doublage et aous-titrage

Pour lesentreprises techniquesle grands pays comme |'Allemagne, I'Espagne o&rknce, les
bouleversements induits par le numérique devrai@mterner principalement les aspects techniques et
la maniere de travailler : les bandes, les tratsfgrles clés de sécurisation. En revanche, |escts
créatifs (I'adaptation, les comédiens doubleuta &taduction) ne devraient que peu évoluer (sauf p
étre avec les logiciels de traduction sous réséiwee amélioration de la performance de ces oultils)
Pour le doublage, la numérisation va permettrardplsier le processus de production (en partiaulie

le passage obligé par la « bande rythmo » remplaaedes logiciels).

Les entreprises estiment également que la numérisgermettra des gains de productivité en
particulier dans tout le domaine administratif.

Les distributeurs s’accordent pour dire que les colts de sous-dir&y notamment les colts de
gravure des copies, diminueront de facon consiteegiice au numérique. Un autre avantage se situe
en termes d’offre : le numeérique permettra une ghasde flexibilité dans le choix du sous-titrags d
films, rendant possible, notamment, de proposer s#esices avec des sous-titres différents pour
répondre aux attentes éventuelles des minoritgailitiques.

Les exploitantsconcordent sur les avantages de la projection ngoeen termes de flexibilité de la
programmation : offre de versions doublées et sitnées pour le méme film ; offre de versions sous-
titrées en langues différentes pour le méme filoffre de versions accessibles aux personnes
déficientes visuelles et auditives. Le numériquepsésente aussi comme une opportunité pour
distribuer dans les petits pays, linguistiguemeainsireprésentés, dans les régions frontalieres da
les villes a fortes minorités linguistiques. Towoisf le modele économique qui prévaudra pour ce typ
d’'offres commerciales n'est pas encore trés coweaain surtout au colt actuel des transferts
linguistiques

La situation des chainepar rapport au numérique est tres variable s@spdys. Dans certains cas,
les diffuseurs sont en phase de démarrage au rqueéiGréce, Portugal, Pays Baltes, République
Tchéque); dans d’autres cas, les chaines sonadégssibles en numérique (France, Italie, Royaume
Uni par exemple ). La numérisation pose des proéfedifférents selon le doublage et le sous-titrage
La question de la disponibilité des différentessians linguistiques demeure prégnante, tout comme
celle de I'existence dans le commerce de récepaelastés pour la réception des services spécifiques
(audiodescription, sous-titrage sonore, etc.).

> Diffusion numérigue et multilinguisme
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En termes d'offre aux téléspectateurs, le numérnmprmet le développement des « doubles versions »
et des « versions multilingues ». Les chaines potioffrir par exemple des films a la fois en versi
doublée et sous-titrée, au choix du spectateun @@blique évidemment que les postes de télévision
soient equipés. Dans d'autres cas, les spectapunsont choisir entre versions sous-titrées en
langues différentes.

> Diffusion numérique et accessibilité

Depuis longtemps, les diffuseurs ont entrepris téfeexion sur la fagon de servir au mieux les
minorités, et en particulier les minorités avec bdaadicaps sensoriels qui constituent une part non
négligeable de l'audience. Selon les études, asttégorie représenterait entre 10 % (estimation
européenne en 2002) et 25 % de la population eanoéen 2020 (incluant les personnes de plus de
60 ans et les personnes avec de réels handicapxisds).

Les recherches menées dans ce domaine ont peritéentifier 4 techniques adaptées a ces
populations spécifiques (malentendants ou malveygrdar exemple), et ce selon le type de
programmes (stock ou flux information et news).

Conclusions

Conclusions concernant la qualité de la traductiomudiovisuelle

La qualité de la traduction audiovisuelle constitue enjeu majeur de I'évolution du secteur |du
doublage et du sous-titrage en Europe.

La qualité de la traduction audiovisuelle (tempssazré a la recherche, temps consacré a I'anagyse d
la contextualisation, vérification) est menacéelpativergence des variables structurelles du néarch
prix, volumes, délais.

Les problemes de qualité de la traduction audi@iewne sont pas toujours liés a l'insuffisance des
formations existantes.

Conclusions concernant la circulation des oeuvres

Une grande majorité des ceuvres audiovisuelles éarmes ne circule pas d’'un pays a l'autre| en
particulier sur les chaines de télévision.

Le transfert linguistique (doublage/sous-titragel) e condition nécessaire mais pas suffisante pou
améliorer la circulation des ceuvres audiovisuala®péennes.

La circulation des ceuvres audiovisuelles européemse confrontée aux questions techniques du
passage d’'un support a l'autre dans un certain romh pays européens, notamment quand un|film
sous-titré pour la salle, nécessite d’'une versmrbtée pour étre diffusé a la télévision.

Au sein des bassins linguistiques, les choix destriduteurs et diffuseurs des petits pays sont
conditionnés par le choix des pays leaders en &elimguistiques. Pour les diffuseurs, les contesnt
sont exprimées par la difficulté : a/ a sous-tittes films diffusés en version doublée sur lesrdsi
des pays du méme bassin ; b/ a diffuser des filom th version doublée n’existe pas et doit étre
payée par la chaine elle-méme.
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Les films européens ne sont pas suffisamment repi€s dans les catalogues de films pour enfants
de nombreux pays.

Conclusions concernant I'accessibilité des ceuvreadiovisuelles européennes

dan

En matiére d’accessibilité, le volume de programamxessibles aux personnes déficientes auditives

et visuelles est globalement trés faible et nemépaas a la demande de cette population. Il negte
pas non plus de satisfaire a I'état actuel lesmecandations de I'article 3b de la future direct
« Services des Médias Audiovisuels» qui sera adofité2007. Le modéle économique actuel
secteur est incompatible avec les besoins quilg&sné la mise en ceuvre de I'article 3b.

rm
ve
du

En matiére d’accessibilité, le manque d’harmonisaties normes techniques concernant les versions

accessibles aux personnes déficientes auditiveisitlles constitue un frein & la productivité éaa

circulation de ces versions au sein des bassigsititiques.

Conclusions sur la recherche technologique et le rilinguisme

Un manque de connexion entre la recherche menéke surmérique dans le cadre di"7PCRD

notamment, et celle financée sur le multilinguisnEgnalise les perspectives d’innovation

technologique, alors que ces deux champs conveegemiatiere de diffusion audiovisuelle.

Recommandations

Recommandations concernant la qualité de la traduain audiovisuelle

1. Promouvoir la mise en place d'une référence migone (normalisation des pratiqu
professionnelles, standardisation, labellisation).

2. Améliorer l'information sur les métiers de laduction et sur les ressources disponibles,
particulier, promouvoir les échanges entre toutssplarties prenantes des différents pays euroq
pour définir des standards « européens » de fasmatia traduction audiovisuelle.

3. Améliorer l'information sur les technologies owantes telles la traduction audiovisue

es

En
éens

e

automatique qui permettraient de faire a nouveaweer les trois variables (volumes, prix, délais)

en redonnant aux traducteurs/adaptateurs un roteatsur la qualité du texte.

3. Améliorer I'information sur les versions lingticaies disponibles déja existantes, en soutenan
exemple le développement de bases de données aatémslisponibilité de droits sur les versia
sous-titrées pour les différents programmes.
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Recommandations concernant la circulation des ceuvse

1. Soutenir la constitution de « packages » deamsdinguistiques (version doublée + versions sous

titrées en langue nationale ou principales langugsays), produites des le stade de la post-primauct
afin d'utiliser les potentialités de la diffusiommeérique pour offrir aux téléspectateurs européens

choix entre les versions doublées et les versions-Strées d’'une ceuvre dans leur propre langue.

Cette aide pourrait étre attribuée aux agents dieat/ou distributeurs de films ainsi gu’aux vande
de programmes audiovisuels pour les fictions eptegrammes jeunesse.

2. Systématiser, des le stade de postproductiomedtauvre (cinéma ou TV), la production d’'U
version internationale (bande M&E — music & eff¢ctse master facilitant les ventes aux diffuse
des pays ou la version doublée est nécessairgjisSant ainsi les perspectives d’exploitat
internationale des ceuvres européennes, en pagticelies des petits pays.

3. Envisager une modification des lignes direcgicke MEDIA, en autorisant les distributey
indépendants déja soutenus au titre du sous-titdagee ceuvre a reinvestir le montant de I'a
MEDIA dans le doublage de la méme ceuvre pour uifiesghn TV ultérieure (création d’'un module
dans lequel pourraient étre également éligibles lesckages » mentionnés au point 1).

4. Ouvrir I'aide MEDIA Distribution- Agents de vemBiux versions linguistiques adaptées a des Z

ne
urs

rs
de
4

ones

spécifiques afin de favoriser les ventes de prograsneuropéens, en particulier aux diffuseurs sar il

garantissent de fait les achats des distributdRais.exemple : une version doublée espagnole

pour

I’Amérique latine ; une version doublée en anglpdgir les chaines des territoires ou la langue

anglaise est dominante (Asie, Pays scandinaves).

5. Mettre en place au sein de MEDIA un mécanismenaatique incitant les chaines du cable et
satellite issues des grands pays, ou les grandéseshde petits pays, a investir dans la réalisati

du

versions doublées ou sous-titrées d’ceuvres européenon nationales. Le mécanisme ébauché
pourrait également prévoir la promotion et la difn de ces programmes en bonne place dans la

grille des chaines. Sur cette proposition la difini des lignes directrices sera extrémem
importante.

ent

6. Mettre en place un soutien spécifique a la ibigtion de programmes jeunesse et animation

européens ou créer un module spécial dans la Rish automatique, notamment un soutien

au

doublage de ces ceuvres. Ce soutien pourrait étréép® selon les mémes criteres prévalents gdans

MEDIA Distribution.

Recommandations concernant I'accessibilité des cews audiovisuelles européennes

1. Promouvoir I'harmonisation des standards tealesq (signes, couleurs, positions) dans

la

production de sous-titrage pour sourds et malear@sdainsi que dans I'audiodescription : un code

d'usage commun pourrait étre recherché, répondasdi @ien aux attentes des diffuseurs que

des

spectateurs. Cette harmonisation devrait se fagsi@u niveau juridique et réglementaire (notantmen

pour discuter de I'application des regles de lgppére intellectuelle qui varient selon les types
service d’'acces), et en échangeant avec les diteggoupes d’acteurs du secteur.

2. Ouvrir les programmes européens de recherchepantiémes de I'accessibilité des ceuyv
audiovisuelles afin d’activer I'élaboration de logils adaptés.

d

res
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Introduction

Cadre de I'étude

Lancée par la Direction générale « Société de dimfation et médias » et la Direction
générale de I'Education et de la Culture, I'«Etudls besoins et pratiques de l'industrie
audiovisuelle européenne en matiére de doublageusttitrage » a pour objectif d'évaluer les
pratiques actuelles dans le domaine du doublaga sbus-titrage des 31 pays participant au
programme MEDIA 2007 Elle doit également fournir des recommandatiamscernant les
mesures a mettre en ceuvre au niveau communautairefgvoriser la diversité linguistique
tout en diminuant les obstacles a la circulatios o®ivres audiovisuelles européennes sur le
marché international.

La question du transfert linguistique des oeuvigiavisuelles (dont le doublage et le sous-
titrage sont les techniques les plus courantesseplus connues) se situe au croisement de
domaines d’étude différents allant de la tradugfi@loa la traduction audiovisuelle et au
multilinguisme. Ainsi, le choix entre doublage etis-titrage pour la diffusion des oeuvres a
constitué et constitue toujours un sujet de débhasipnné, orienté le plus souvent par des
propos culturels, esthétiques, épistémologiquétéires, voire psychologiques.

Ce débat ne rentre pas dans le champ d’analysetideétude, qui ne s’attache pas a porter de
jugement de valeur sur les techniques en elles-m@énaégs vise a les situer dans les pratiques
nationales et a en comprendre les perspectivesgartl des besoins exprimés par l'industrie
cinématographique et audiovisuelle.

La seule question qui rapproche cette étude desideside recherche mentionnés ci-dessus
est celle de la qualité de la traduction audioJisledaptation (cf. Partie Il.LE — “La question
de la qualité de la traduction audiovisuelle”) etpartie celle de la formation (cf. Partie I.E —
“La formation: une vraie question?”). En effet,daalité de la traduction, souvent menacée,
constitue aujourd’hui un des enjeux majeurs deol@on du marché du secteur du doublage
et du sous-titrage en Europe: de sa compétitivitgi ayjue de sa capacité a favoriser la
circulation des oeuvres audiovisuelles au sein drch@ unique.

Pourtant, pour ne citer que I'oeuvre d’'Umberto ECest le concept méme de “traduction”
qui pose probléeme: si traduire signifie “dire presda méme chose”, tout en sachant qu’on ne
dit jamais la méme chose, “ce qui fait problemen’est pas tant I'idée de lmémechose, ni
celle de la mémehose mais bien I'idée de cpresque Jusqu'ou cepresquedoit-il étre
extensible?. Si ce travail extrémement fouillé concerne avant la traduction littéraire, il
n'en apporte pas moins de nombreux éclairagesnpets pour la traduction audiovisuelle.
Dans notre étude cette question est mise en pérspawvec le fonctionnement actuel du
marché et ses perspectives futures.

®> Il s'agit des 27 états membres de I'Union européenauxquels s'ajoutent la Norvége, llslande, le
Liechtenstein et la Suisse. Dans la seule Unioopgtenne, avec les élargissements des trois des@arges, le
nombre de langues parlées a plus que doublé: gBdarsont désormais reconnues comme langues kéfcet
plus de 40 autres langues sont parlées par legit@moégionales ou ethniques.

® Umberto Eco,Dire quasi la stessa cosa. Esperienze di traduzi®@mmpiani, Milano 2003, trad.fiDire
presque la méme chose. Expériences de tradydiiditions Grasset, Paris 2006, p.8.
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Les objectifs de I'étude

L’évaluation des pratiques actuelles en matierdaléblage et de sous-titrage a été menée en
se concentrant sur les objectifs de la Directiomégéle « Société de l'information et médias »
et plus particulierement, de ceux du Programme MEDI

- accroitre la circulation des ceuvres européennes

- renforcer la compétitivité du secteur audioviseigiopéen

- promouvoir la diversité culturelle et linguistigu

Une approche économique (analyse des mécanismesadiné) soutient donc cette étude,
permettant de cadrer un secteur — les industridmigues spécialisées dans le doublage/sous-
titrage — qui n'avait jamais auparavant fait I'abggétudes spécifiqgues, notamment sur un
champ d’analyse aussi vaste que celui de I'Eurdpe 3

Cette approche a donc permis d’affiner une conaa@s des pratigues de transfert

linguistique qui souvent ne distingue pas entrechiadu cinéma et marché de la télévision
(des marchés pouvant utiliser des techniques diftés au sein du méme pays) et qui réduit
les technigues aux seuls doublage et sous-titedges que dans un certain nombre de pays
européens la pratique dwice overest la regle et que les techniques spécialiséas po
'accessibilité des oeuvres a la population défitgevisuelle et auditive (audiodescription

pour aveugles et malvoyants; sous-titrage pourdso@t malentendants) constituent une
réalité dont il faut tenir compte. Une carte deufgpe complexe et dynamique (cf. Partie |.

D) résulte de cette analyse.

La problématique posée par le cahier des chargesetle étude s’est traduite par trois
guestions-clé autour desquelles se sont orgariia@éedyse et la recherche :

1/ Qui sont les acteurs du marché et comment ceh@ast-il structuré ?

2/ Quels sont les problemes et blocages qui infleehla circulation des ceuvres européennes,
dans le cadre de la diversité linguistique européén

3/ Comment renforcer la circulation des ceuvresargarde la diversité culturelle de I'Europe
et de la compétitivité des industries de prograrfime

Le plan de l'étude s’est donc logiquement structpoé@r apporter les réponses a ces trois
guestions-clé.

Plan de I'étude
L’étude s’articule en trois grandes parties.

La premiere partie est dédiée a la structure deméadu doublage et du sous-titrage : le cadre
juridique ainsi que la structure de I'offre et dedlemande y sont analysés.

La deuxieme partie se concentre sur les problemesculation des ceuvres audiovisuelles et
de compétitivité de l'industrie audiovisuelle eugepne. Une attention particuliere est dédiée
a la politique du Programme MEDIA Plus et a sonanipsur la circulation des ceuvres

audiovisuelles. Les problemes d’accessibilité dasres et de multilinguisme et les apports

récents du numérique au doublage et au sous-tis@ygecgalement traités.
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La troisiéme partie tire les conclusions de I'asalynenée dans les deux parties précédentes
et fournit un ensemble de recommandations qui p@nt étre mises en ceuvre au niveau
communautaire.

En annexe, un glossaire de la terminologie liée méxiers du doublage et du sous-titrage
fournit au lecteur des précisions pour s'orientarttau long de cette étude. En outre, des
fiches détaillées par pays complétent les analysese cadre juridique, sur la formation, sur

les industries techniques et sur les pratiques pidefessionnels (distributeurs, diffuseurs,

éditeurs vidéo, festivals).
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Méthodologie

L’étude « des besoins et pratiques de l'industridi@avisuelle européenne en matiére de
doublage et de sous-titrage » est la premiere émm=ee par la Commission européenne
portant sur ce secteur de l'industrie des prograsnme

La recherche documentaire et le travail de terf@uestionnaires en ligne, entretiens
gualitatifs, études de cas, participation a desigge de réflexion et organisation d’un atelier
d’experts spécifique, sur le theme du doublageftitnage) ont été les principaux outils
meéthodologiques pour appréhender la structure fenigtionnement de ce marché, aussi bien
du point de vue économique que juridique.

Diffuseurs, distributeurs, éditeurs vidéo, exploita festivals, prestataires techniques ont été
les principaux interlocuteurs de la recherche sumérché du cinéma et de l'audiovisuel. Des
chercheurs ainsi que des spécialistes de la tiaduatidiovisuelle et de I'adaptation ont été

€galement consultés.

Le cadre juridique a nécessité une recherche gpéeiportant sur la documentation existante
(accords professionnels, textes réglementairesierebes, analyses) et complétée par des
entretiens avec les professionnels concernés elitesses organisations du secteur, tant au
niveau national qu’au niveau européen.

Les probléemes rencontrés dans la recherche éconamigt la facon de les
régler

Deux difficultés majeures se sont présentées @arecherche économique.

La premiére est la faiblesse de l'outil européeatisique disponible et la difficulté de
disposer de séries homogénes dans le temps et'espece. Les données de I'Observatoire
Européen de l'audiovisuel (OEA) en sont un exemptmnu (cf. le tableau général
« Diffusion de la fiction » dans I’Annuaire 2006jigest établi pour 13 pays sur des données
déclaratives et pour 7 autres sur des estimatapss que la présente étude couvre les 31
pays adhérents du Programme MEDIA).

Les données MEDIA elles-mémes n'ont pas pu étreptetement exploitées du fait de
'absence d’encodage et de traitement par I'’AgdExécutive des données liées a plusieurs
lignes du Programme. Seule la ligne Distributiosoutien sélectif a pu étre utilisée de
maniere efficace.

Enfin dans ce domaine au confluent de I'industtiele transfert linguistique, il faut aussi
regretter 'absence d’études au niveau européela girestion du transfert et des liens avec le
multilinguisme alors que nombre de centres de rebleeuniversitaire travaillent sur cette
guestion dans différents pays, mais restent awantcdoncentrés sur leur propres pays, voire
au mieux sur les aspects régionaux (par exemple ldarpays nordiques).

Ces insuffisances dans les données statistiqupertlides rendent I'analyse des données de
contexte et I'établissement de corrélations sigatfves assez problématiques.

La deuxieme difficulté tient au secteur et aux essfonnels eux mémes, trés souvent
réticents voire hostiles a la diffusion des infotimas. Contrairement a d’autres, cette partie
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du secteur n'est pas encore acquise a l'idée et lmnnes pratiques en matiere de
transparence. Nombre de professionnels europédn®uirfois joué le jeu et I'information
collectée est fiable & 100 % a défaut d’étre extiharis

Dans ces conditions, seule la proximité avec legepsionnels du secteur a pu permettre
d’obtenir une partie des informations recherchées.

Pour les autres données de contexte nous avongdgrgar hypothése en tenant compte des
données de marché (OEA) croisées avec les pratgaésssionnelles moyennes (cf. notre
estimation du marché potentiel du nombre d’heusstid®l C). Par ailleurs, comme le secteur
evolue lentement (diffusion des films européens mationaux, grilles des diffuseurs,
développement du cinéma numérique) nous avons @sjime des résultats pouvaient étre
compares entre eux sur une courte période.

Cette méthodologie nous a permis d’avoir une iggeachée du marché potentiel européen
en volume.

Les problémes rencontrés dans la recherche juriceget la facon de les régler

Dans un secteur peu structuré, tres atomisé eatteed nombreuses petites structures et des
filiales internes aux grandes chaines, et aux ques professionnelles variables, la
méconnaissance et I'approximation du cadre jur@icpnstituent deux problemes importants
pour la recherche. Peu de professionnels (qu’imd@nnent a des associations, fédérations
ou syndicats) ont une connaissance précise destetut juridique et des législations dont ils
dépendent. En outre, a I'exception des artistesprétes, les associations et fédérations des
différents Etats membres de I'Union européennerégdra peu entre elles. Par conséquent, la
connaissance de la situation juridique se limiterpessentiel au cadre national.

Pour permettre une analyse comparative, les tejumdgjues ont été regroupés en categories.
Cette classification doit étre appréhendée avedemte, les statuts des traducteurs
audiovisuels ainsi que des comédiens —doubleutant'pas toujours aisément comparables
(Cf. Partie I.A — « Les questions juridiques »).

Media Consulting Group / Peacefulfish 23
Rapport Final — 14/11/2007



Partie I. La structure du marché du doublage et duisous-titrage

A. Les questions juridiques

La diversité juridique des pays

Peu de dispositions réglementaires encadrent tewsedu doublage et du sous-titrage au sens
large (a l'exception de certains pays comme la ¢gade Royaume-Uni, I'Espagne,
I'Allemagne ou la Finlande). Seul cas en Europe,réglementation francaise semble
s'imposer comme un outil de soutien a I'industrieddublage et du sous-titrage. Une analyse
plus approfondie de certaines régulations poufeare apparaitre des cas similaires dans
d’autres pays (prestations techniques en Allemagreu Royaume-Uni pour bénéficier des
fonds fiscaux). Le secteur est donc essentiellemagitpar des accords de gré a gré entre
entreprises et professionnels.

Il existe également des obligations spécifiquesr pesi programmes pour enfants qui pour
'ensemble des Etats visés ont I'obligation d’étteublés, aussi bien au cinéma qu'a la
télévision.

De maniére plus globale, il apparait que les ppeleis motivations des législations
nationales sont :

1. La défense et promotion de la langue nationale
2. La prise en compte des minorités linguistiques
3. La prise en compte des handicaps

La promotion et défense de la langue nationale

De nombreux pays ont une politique linguistique cava volet audiovisuel prévoyant la
traduction en langue nationale des programmesiséigl¢ sous réserve d’exception (version
originale a des fins éducatives, spécificités dehiine, chaines étrangeres).

Ainsi en Slovaquie, la loi sur la langue slovaqi279/1995 du 15 novembre 1995 stipule
(paragraphe 5) que la diffusion radio et télévisudbit se faire en slovaque ou en langue
compréhensive du point de vue de la langue slové@fierence implicite au tcheque compris
par les Slovaques - mais ce n’est pas réciprogliet-la possibilité pour les radiodiffuseurs
de diffuser les films étrangers doublés en tcheque)

La Slovénie dispose également d'une loi (n° 86/28041'usage public de la langue slovéne.
Cette loi (article 22) prévoit que les programmesatio et de télévision soient enregistrés en
slovene sur le territoire de Slovénie. Par ailleelte stipule que les programmes diffusés
dans une autre langue par des radiodiffuseurs rsbgvdoivent étre traduits en slovéne, sans
mentionner la technique a utiliser (doublage owsgdtage).

En Estonie, la loi de radiodiffusion (1994) posepléservation et le développement de la
langue estonienne comme une des fonctions deddreidg®urs publics. Une loi sur la langue
(1995) prévoit également que les films et programai€usés en langue étrangére doivent
étre accompagnés d’une traduction en estonien s@rgionner la technique a utiliser
(doublage ou sous-titrage).
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L’Islande impose que tous les films étrangers daitre, au moins, sous-titrés en islandais
ou avec dwoice over(loi de radiodiffusion n°® 53/2000 du 17 mai 20@0apitre IV, article

8).

En Lituanie, l'article 34 de la loi sur les mesumformation au public (n°VIII-1905) de
2000 oblige les radiodiffuseurs publics a tradeirelituanien ou sous-titrer les émissions de
radio et de télévision transmises dans une autguiaque le lituanien.

La législation bulgare oblige la télévision natienbulgare a diffuser en bulgare (loi sur la
radio et la télévision de 1998).

En France, le décret n° 96/776 du 2 septembre diB@®se que les films doublés en dehors
du territoire de I'Union européenne ne peuvent mbtde visa d’exploitation en France.
Toutefois, le systéme francais de soutien au cinéxigeant des tournages en langue
francaise pour fonctionner entierement au serviedadoroduction et de la création, c’est la
plupart du temps sur le territoire francais quet sofjourd’hui réalisées ces prestations de post
production.

La situation espagnole est singuliére dans la reesiiccertaines communautés autonomes ont
adopté des lois audiovisuelles. Ces dernieres lsbetgénéralement a promouvoir I'industrie
cinématographique de la communauté concernée &nfpue régionale dans les ceuvres
audiovisuelles et cinématographiqlies

En outre, la situation des Etats au sein d'un bdsgjuistique donné a une influence directe
sur les législations et pratiques. En effet, laslétjon développée par un Etat "leader" au sein
d'un bassin linguistique s'avere généralementiplitative. Se dégagent notamment des pays
« leaders » ou s’est développée une véritable induschnique alimentant les autres pays du
sous-groupe linguistique.

Exemples :
Pays francophones (Fran@&elgique et en partie Suisse et Luxembourg)

Pays germanophones (AllemagAeitriche, Suisse et Liechtenstein)

Pays hispanophones (Espagtnéays d’Amérique latine)

Pays lusophone (Portugetl Brésil)

Exception: Royaume-Uniavec Irlande et Malte ou aucune législation sjpef ni méme
incitative n’a été élaborée.

Cas des minorités linguistiques

La Suisse, la Finlande et la Lettonie ont pris pgemple des mesures spécifiques pour
garantir la représentativité des différentes lasgsie leur territoire (double sous-titrage des
programmes). La loi suédoise n°143 de 1999 préuant a elle que les stations de télévision
suédoises doivent assurer une diffusion minimdtewre dans les langues minoritaires.

La prise en compte des handicaps

Ce théme fait I'objet du chapitre « Questions déasibilité», plus loin.

" Loi 6/1999 du i septembre 1999 sur la promotion de I'industrigémiatographique galicienne et de la langue
galicienne dans les ceuvres audiovisuelles.
Décret 237/1998 du 8 septembre 1998 sur la promaiis films doublés et sous-titrés en catalan.
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L'absence d'unité des statuts juridiques et profess ionnels des
intervenants du secteur

Chez le prestataire de doublage et/ou de sougsitdeux figures sont au centre de l'activité :
le comédien doubleur et le traducteur audiovisdalstateur. lls sont en effet les premiers
éléments de la chaine des taches et des métides TV (traduction audiovisuelle, pour
reprendre le jargon technique) a la base méme déalssation de la version linguistique
d’'une oeuvre. Chacune de ces deux figures béndfiaie régime de droit qui differe d’'un
pays a l'autr®

Au plan international, deux instruments existenturi@ part, la prestation des traducteurs
audiovisuels est protégée par l'article 14 bisal€bnvention internationale de Berne du 28
septembre 1979 pour la protection des ceuvresalitdsr et artistiques ainsi que les traités sur
les droits d’auteurs de I'Organisation mondialdaleropriété intellectuelle (OMPI). D’autre
part, l'article 2 de la Convention de Rome du 26bre 1961 sur la protection des artistes
interprétes ou exécutants, des producteurs de phammes et des organismes de
radiodiffusion, accorde une protection aux artigtésrprétes.

Au plan communautaire, la Directive 92/100/CEE 8unbvembre 1992 abrogée et remplacée
par la directive 2006/115/CE harmonise les disposstrelatives aux droits de location et de
prét, ainsi qu'a certains droits voisins du drééuteur pour une meilleure protection de la
propriété littéraire et artistique. Les droits damsistes interprétes sont également pris en
compte dans la directives 93/98/CEE du 29 octol9@31relative a I’harmonisation de la
durée de protection du droit d’auteur et de cestdimits voisons abrogée et remplacée par la
directive 2006/226/CE ainsi que la directive 2001CE du 22 mai 2001 sur I'harmonisation
de certains aspects du droit d’auteur et des droisons dans la société de I'information.

En outre, on observe des initiatives du Parlemerdapgen pour la protection des artistes du
sects%ur audiovisuel avec I'exemple de I'adoptionn@’ résolution sur ce théme le 15 mai
2003.

Pour permettre des comparaisons, les termes juadignt été regroupés en catégories avec
une certaine prudence car les frontieres entrenotiens dans les différents pays vont de
situations parfois peu définies voire tres floyesgu’a des statuts tres détaillés juridiquement
et socialement.

Ainsi pour une meilleure compréhension, nous avdissingué et défini les catégories
professionnelles suivantes:

» Traducteur audiovisuel et adaptateDes deux activités sont parfois exercées paélaen
personne ou bien il peut s'agir de deux professdissnctes. Des imprécisions existent
dans la définition et répartition des taches dducéeur audiovisuel qui bien souvent fait
également I'adaptation.

> Notion d'artiste interpréteC’est une notion exclusivement francaise. Touseftepuis les
directives 92/100/CEE, 93/98/CEE et 2001/29fCElle s'inscrit dans un cadre juridique

8 Pour une présentation détaillée des dispositiandiglues dans chaque pays, cf. annexe n. lll.

° Résolution du Parlement européen sur la protedis artistes du secteur audiovisuel P5_TA (203)02
JOUE C 67 E/93 du 15 mai 2003.

10 Directive 92/100/CEE du 19 novembre 1992 relativedroit de location et de prét et & certains sinaiisins
du droit d'auteur dans le domaine de la propriéttellectuelle (abrogée et remplacée par la directiv
2006/115/CE), directive 93/98/CEE du 29 octobre3lBSative a I'harmonisation de la durée de pridvectiu
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européen. Son degré de reconnaissance est néanvadaisle selon les Etats membres.
Les artistes interpretes sont selon I'article l@)a Convention de Rome du 26 octobre
1961 des <Acteurs, chanteurs, musiciens, danseurs et augesopnes qui représentent,
chantent, récitent, déclament, jouent, interprétent exécutent de toute maniere des
ceuvres littéraires et artistiques ou des expressihinfolklore». La prestation doit revétir
une certaine importance dans les droits francaidbedtie, puisque les artistes de
complément ayant un role secondaire ou accessigmnple : figurants en droit francais)
sont légalement exclus de la protection revenaxtaatistes interprétes. Ce qui est le cas
du comédien doubleur dans la mesure ou son intatfmé n’a pas un caractére purement
accessoire. Dans I'ensemble des législationsjdtarinterprete bénéficie de droits sur sa
prestation. Il se définit davantage par rapporb@ activité, exécution d’'une ceuvre ou
autre prestation que relativement a sa qualité walifgcation professionnelle. En droit
francais, anglais et belge, les droits consentisbé@néfice des artistes interprétes se
rattachent a la catégorie des droits voisins dit drauteur (droit patrimonial exclusif sur
leur prestation et droit moral — sauf au Royaumeé-Un

Les concepts de Qopyright» et droits d’auteurCes deux notions ont pour objectif de
déterminer la titularité originaire des droits. ldeoit d'auteur, de tradition romano
germanique et qui correspondrait a I'expressiotag®ay«author's right» — est fondé sur
I'idée selon laquelle une ceuvre est liee a sonerréale droit d'auteur est de facon
inaliénable, attaché a la personne physigue gei lméuvre. Le concept de « Copyright »
guant a lui provientle la tradition anglo-saxonne selon laquelle léswas disposent d'un
droit de propriété sur leurs créations et qu'ilsveat commercialiser ce droit en vertu de
principes économiques.

Le débat autour de ces deux concepts est étroitdidendeux théories qui sont au coeur
des conventions internationales adoptées a ce sajgiremiere de ces théories fonde les
droits patrimoniauX. Elle prévoit que les auteurs doivent étre rémémésour leurs
talents créatifs uniques. La seconde théorie soellig lien intime entre l'auteur et son
ceuvre et affirme que les auteurs devraient seagmiorder le droit mordl de limiter la
modification et I'exhibition de leurs ceuvres, méamres avoir transféré leurs droits
patrimoniaux a une tierce partie (a un product@ar, exemple). Ainsi pour résumer,
lauteur couvert par le droit d’auteur posséde deypes de protections: le droit
patrimonial et le droit moral tandis que l'autewuegert par le « Copyright » ne se voit
attribuer que des droits patrimoniaux sans attsibubraux.

droit d'auteur et de certains droits voisons (abeoget remplacée par la directive 2006/226/CE) et la

directive2001/29/CE du 22 mai 2001 sur I'harmondisatde certains aspects du droit d’auteur et degtsdr
voisons dans la société de I'information.

1| es droits patrimoniaugkomprennent le droit d'autoriser, contre une rémation, ou d'interdire I'exploitation
d'une ceuvre ou sa reproduction par quelgue moyerceusoit. Ils concernent : les droits de reprddocta
radiodiffusion, la diffusion par cable, la représgion publique, l'adaptation, la traduction, laitaion
publique, I'exposition publique, la distribution.

Ces droits, qui appartiennent au départ a l'aupmuyent étre cédés afin de permettre I'exploitadiane ceuvre.
En échange du transfert de ses droits, 'auteevraaine rémunération qui doit étre proportionnallg revenus
générés par l'exploitation de I'ceuvre.

12 | e droit moralest destiné & protéger l'intégrité de I'ceuvreingrdisant toute forme de modification sans
l'assentiment de l'auteur. Les droits moraux semigénéral, perpétuels, inaliénables et liés &elawen tant que
personne physique, qui est seul capable de lesarxédis accordent au créateur :le respect de som ke respect
de son statut d'auteur et de l'intégrité de sonreellattribution de la paternité de I'ceuvre atéag, le droit de
décider si son ceuvre sera portée a la connaisdarnumablic.
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Les comédiens doubleurs

Les situations et régimes de droit au niveau desédiens doubleurs different fortement
selon les Etats membres. Le comédien doubleur gieaitauteur, artiste interpréte en France,
Espagne et Belgique, intermittent du spectacle eande, acteur en Islande, travailleur
indépendant dans d’autres pays, traducteur dammiesscandinaves, lecteur en Pologne, etc.
Ces différences se situent essentiellement dapplication ou non des regles de propriété
intellectuelle et de I'existence ou non de droitthrexes sous la forme de droit a une
rémunération supplémentaire sur I'exploitationelér$ prestations. Par ailleurs, il convient de
souligner qu’en l'absence de disposition explicite niveau europééh certains Etats
membres de I'Union européenne, ne reconnaissendgdsoit moral aux artistes interpretes
et a fortiori aux comédiens doubleurs parmi lesgju€Autriche, le Luxembourg,
I'’Allemagne™®, la Finlande oul le niveau de protection est mihiramsi que la Suisse (hors
UE).

En outre, il est important de savoir sous quahnégle droit les comédiens doubleurs sont-ils
régis. lls souscrivent des contrats individueldamt que travailleurs indépendants. Des lors,
ils ne jouissent pas d’'un régime aussi protectesr lg salariat quant a leur situation sociale
dans la mesure ou ni le droit du travail ni lesvations collectives (quand elles existent) ne
leur sont applicables. Ainsi, en Espagne et en Hendes comédiens doubleurs sont
assimilés de facto aux travailleurs indépendants.

Seules, la France, I'ltalie et 'Espagne (pays debtage dont I'industrie est tres développée
et le cadre réglementaire également) ont élabosg atmventions collectives avec les
syndicats de doubleurs et les producteurs. En ,olgtrstatut de salarié n’est reconnu qu’en
Belgique, France, Espagne, Allemagne, Autrichdatiel En Pologne et en Lituanie, seul le
lecteur yoice ovey est salarié.

Les traducteurs audiovisuels / adaptateurs

En premier lieu, la Convention internationale derridedu 28 septembre 1979 pour la
protection des ceuvres littéraires et artistiquesvgt que les traducteurs sont reconnus
comme des auteurs. Cela implique alors que leuentes soient liés aux droits d’auteur. Les
pays de notre étude sont tous signataires de cetteention. Pourtant cette notion reste
contestée dans de nombreux pays dans la mesumubliaspect technique de I'activité est
pris en compte sans reconnaitre de valeur créati@grestation de traduction. Cela est le cas
par exemple en Espagne ou seul le traducteur paloublage a le statut d’auteur alors que le
traducteur pour la version sous-titrée ne se wexrannaitre aucun droit d’auteur. Il en est de
méme en Hongrie ou seul I'adaptateur est auteutratiucteur n’est pas protégé par les droits
d’auteur.

Des législations tres différentes

On observe de grandes différences dans les critiereémunération mis en oeuvre dans les
Etats membres ainsi gu’en matiére de traitemenis lpaanéme prestation d'un Etat membre a
l'autre.

Il apparait alors que dans les pays ou un cadidique est posé, il n'y a pas d’incitation a la
baisse des prix de la part des producteurs etimisturs (Allemagne, France pour le

13 | a directive 2001/29/EC n'intégre pas les disposi de 'OMPI car dans son considérant 19 : « [e. droit
moral reste en dehors du champ d’application ¢gedaente directive ».
14 e droit moral des artistes-interprétes n'estquassi protecteur que celui des auteurs.
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doublage, par exemple). Les comédiens doubleutsadticteurs audiovisuels bénéficient
alors de tarifs relativement favorables.

Dans certains pays, la |égislation est ambigué anmsesure ou il n'existe pas de dispositions
spécifiques. Toutefois, en pratique, la réglementatur la propriété intellectuelle s’applique
généralement aux comédiens doubleurs et/ou auxdiegts audiovisuels. Il en résulte des
zones « grises » ou le gré a gré, leug-out »des droits, et les tarifs forfaitaires tendent a
s'imposer. La présomption générale de transfertddeiss des comédiens doubleurs et des
traducteurs audiovisuels au moment de la signatureontrat de travail, et ce sans aucune
alternative possible, prévaut généralement.

Il est important de noter que I'existence d’'uneiétgcde gestion collective dans un pays pour
les traducteurs audiovisuels et/ou comédiens datbkssure un pourcentage sur I'utilisation
de sa traduction et/ou prestation. Des lors, aglinénéficie d’'une meilleure rémunération
méme si le systeme se révele toujours assez laved,un suivi important de I'auteur/acteur.
Mais comme le signalent les artistes interpretes, absence implique la rémunération par
forfait avec tres certainement une obligation dssimm de ces droits d’auteurs sans autre
alternative possible.

Conclusions sur le cadre juridique

La Convention internationale de Berne du 28 septertB79 pour la protection des ceuvres
littéraires et artistiques prévoit que les tradurtesont reconnus comme des auteurs. Cela
implique alors que leurs revenus soient liés aoxsid’auteur.

Le comédien doubleur peut étre auteur, artisterpréée en France, Espagne et Belgique,
intermittent du spectacle en France, acteur emdslatravailleur indépendant dans d’autres
pays, traducteur dans les pays scandinaves, lesteBologne, etc. Ces différences se sitlient
essentiellement dans I'application ou non des segle propriété intellectuelle et de
'existence ou non de droits connexes sous la fomee droit a une rémunération
supplémentaire sur I'exploitation de leurs preetati

Dans certains pays la Iégislation n’est pas cleseaucune disposition spécifique n’existe,

toutefois la réglementation sur la propriété imtetibelle s’applique de maniére générale par la
pratigue aux comeédiens doubleurs et/ou aux tradret@udiovisuels. Dés lors, cela crée des
situations « grises » ou le gré a gré, lug-out »des droits, et les tarifs forfaitaires sont |es

principales caractéristiques. Il se révele alore tu pratique courante est la présomption
générale de transfert des droits des comédienslalosbet des traducteurs audiovisuels au
moment de la signature du contrat de travail sanaree alternative possible.
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Les questions d’accessibilité

En dépit d'une grande disparité entre les Etats bresn les régulations et les obligations
recensées visent généralement a contraindre fesalifrs a offrir des programmes accessibles
aux sourds et malentendants, voire aux aveuglesktyants. Les disparités entre les Etats
membres devraient étre atténuées par la transposiéns les lois nationales de I'article 3. b)
a. de la nouvelle directive « Services de médiadioaisuels » anciennement directive
« Télévision sans frontiéré>» Toutefois, cet article ne constitue pas unegation pour les
Etats membres. Il prévoit que ceux-ci devront erclies fournisseurs de services de médias
audiovisuels a rendre leurs services accessibladugiement aux personnes ayant des
déficiences visuelles et auditives. Ce dernier fpélargit le champ de la recommandation
pour nombre d’Etats membres dans lesquels la ré&gletion imposée aux diffuseurs ne
concerne que les sourds et malentendants.

Les problémes d’accessibilité constituent un psp#cifique de la recherche juridique dans le
cadre de cette étude. Il s’agit en effet tout didbd’'une question politique comme il est
mentionné ci-dessus mais également d’'une questimmoénique et technique car les solutions
utiisées font appel a la foisau sous-titrage pour malvoyants mais également a
'audiodescription, technologies spécifiques, auXits spécifiques. Ainsi, les dispositions

existantes en faveur de I'accessibilité de cettégraie de public ont été recensées

A I'échelle internationale, I'Organisation des Mais Unies — ONU - a adopté une convention

internationale sur les droits des personnes hapéesale 13 décembre 2006. Cette convention
prévoit (article 30) que les pays parties promuhgues lois et les mesures nécessaires pour
ameliorer les droits des personnes handicapéeoissent les lois, coutumes et pratiques

discriminatoires & leur égdrd Cette convention est ouverte a la signature dgs gepuis le

30 mars 2007 et entrera en vigueur lorsque vingg pauront ratifiée.

A I'échelle européenne, plusieurs textes sont atimemer. Parmi les plus importants, on peut
souligner les dispositions relatives au handicagvyes dans le cadre réglementaire en
matiére de communications électroniqfie®ar ailleurs, il est important de mentionner la
Communication « eAccessibility$>du 13 septembre 2005 de la Commission européenne
ainsi que la déclaration du Conseil de I'Union s@inclusion % approuvée unanimement le
13 juin 2006 par les Ministres des Etats membres,pdiys candidats a I'adhésion et des pays
membres de I'AELE" & la Conférence interministérielle de Riga qui arueola mise en place

15 Article 3ba: ‘Member States shall encourage media service prowideder their jurisdiction to ensure that
their services are gradually made accessible tgppewith a visual or hearing disability
18 Cf. les fiches-pays relatives aux dispositionsl'ggalité d’accés en annexe.

17 Article 30 — Participation a la vie culturelle, réaéative, aux loisirs et aux sports :

1. Les Etats Parties reconnaissent le droit deopaes handicapées de participer a la vie cultyrslir la base
de I'égalité avec les autres, et prennent toutesiree appropriées pour faire en sorte qu’elles :

(...)

b) Aient accés aux émissions de télévision, amsfilaux piéces de théatre et autres activitésrelita dans des
formats accessibles;

18 La directive " service universel " 2002/22/CE aeple 7 mars 2002 témoigne d'un souci marqué idené
favoriser l'accés de personnes handicapées aligesde télécommunications.

19 SEC (2005)1095/COM 2005 (425). La Commission eéeope donne deux ans aux fournisseurs pour rendre
leurs produits accessibles, le cas contraire |&djiéerera dans ce sens.

% Dans le cadre de linitiative «i 2010 — Une st&ide I'information pour la croissance et I'emploCOM
(2005) 229.

“L Norvége, Lichtenstein, Islande.
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d’'un cadre Iégal européen pour I'accessibilité.obtre, dans le cadre de la négociation de la
nouvelle directive « Services de médias audiovisifé] le Parlement européen a insisté pour
gue soit inséré dans le dispositif du texte urclartincitant les Etats membres a encourager
'accessibilité des personnes déficientes auditieésvisuelles aux services de médias
audiovisuels. Celle-ci fera I'objet de I'articleb3 de la nouvelle directive.

On observe entre les Etats membres une granderitbsphes dispositions relatives a
l'accessibilité. L'existence de ce type de dispms# est due aux efforts concertés entre les
groupes représentants les intéréts des personaesdis déficiences visuelles et/ou auditives
et les professionnels, les chaines de télévisiolestgouvernements. Il est important de
souligner que le degré de législation dans ce doenaé dépend ni de la zone géographique
des pays concernés ni méme de leur tradition erereate traduction audiovisuelle (doublage
ou sous-titrage).

Pour ce qui est du sous-titrage pour les sourdsiglientendantsla Belgique, I'Espagne, la
France, la Norvege, la République Tchéque, le Rogauni et la Slovaquie sont assez
avances.

Les types d'obligations existantes peuvent étréirtEes comme suivent :

- Lois sur le handicap et les minorités (AllemagBelgique, Chypre, Espagne, France,
Royaume-Uni)

- Lois sur la télévision et la radio (Allemagneraveau des landers, Espagne, Grece, loi
Gasparri en lItalie, loi sur les médias aux Pays-PBastugal, République Tchéque,
Royaume-Uni, Slovaquie)

- Contrat de service public (contrat de gestiorladRTBF et de la VRT en Belgique,
contrat des chaines publiques DR et TV2 au Danencarktrat de la chaine YLE en
Finlande, I'ensemble des conventions des chaindsléésion en France, contrat de
service de la RAI en ltalie, contrat avec la ch&Nd en Suede)

- Réglementation interne aux chaines de télévidietionie, Pologne, Royaume-Uni)

- Le secteur du cinéma est difféerent et les obbgat proviennent de dispositions
générales.

Pour ce qui est de 'audiodescription pour les ayles et malvoyantsle Royaume-Uni est
tres avance et a prévu des obligations Iégales Ipsutiffuseurs avec des taux d’audience et
des objectifs a atteindre. A cela s’ajoute égalémi@mxistence d’'un fond adressé aux
personnes «vulnérables » (si 'on reprend I'exgices britannique) mis en place par le
gouvernement britannique depuis septembre 2005 familiter I'achat et l'installation des
télévisions numériques avec I'équipement pour fadescriptior?®.

La République Tcheque, I'ltalie et la Slovénie des dispositions réglementaires a ce sujet

mais beaucoup plus générales. La Suede, la Belgigisllemagne n'ont pas de dispositions

22 proposition modifiée de Directive du Parlementeéen et du Conseil modifiant la Directive 89/532/du
Conseil visant & la coordination de certaines digjpms |égislatives, réglementaires et adminiistes des Etats
membres relatives & I'exercice d'activités de difficsion télévisuelle («Services de médias auditels sans
frontieres»).

# Ce fond s'appelle «Help Scheme» et des infoonati peuvent étre trouvées sur le site:
http://www.digitaltelevision.gov.uk/sscheme/sschehwme.html
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réglementaires mais des recommandations. En Frhidés d'une telle réglementation pour
les salles de cinéma est en cours de réflexionigaspuden Espagne une loi audiovisuelle
incluant des objectifs en matiére d’audiodescrip&st en cours d’élaboration mais déja des
normes techniques sont élaborées et reconnuesnemua guides de bonnes pratiques
(exemple : Normes techniques pour l'audiodescnpt®dE 153.020 :2005).

En matiére d'accessibilité aux salles de cin&mkes quelques dispositions existantes restent
d’ordre général, dénuées de dimension pratiqueedintque. Les dispositions sont tres
hétérogenes dans la mesure ou aucune harmonisediasté faite au niveau des modalités
techniques d’accessibilité entre les Etats memiiesoutre les instruments incitatifs visant a
compléter les quelques mesures réglementairesaptast sont encore tres disparates et tres
ponctuels. Cela reste surtout le travail d’assmmiat et/ou démarche spontanée des
exploitants afin de pallier les insuffisances l&gises.

On note pour quelques pays comme le Danemark ka emiglace de politiques incitatives. En
effet, I'institut danois du film accorde des subems aux cinémas installant des boucles
magnétiques a destination des personnes malentesdddautre part, ce méme institut
envisage aussi de mettre en place un systeme gergigns encourageant le sous-titrage des
films danois a l'intention des personnes sourdemalentendantes. Mais le pays le plus
avancé en la matiére est une fois de plus le Rogduni. En effet, c’est le seul pays a
encourager activement I'implantation des systeneesalis-titrage et d’audiodescription. Le
Royaume-Uni est encore le seul pays a connaitreéeindéveloppement commercial de ces
dispositifs permettant sous-titrage et audiodesorip Un tel dynamisme est rendu possible
par la proche collaboration entre les entrepriségeldppant les systémes techniques, les
distributeurs, les exploitants de salles et I'Etat.

Les pays ou les associations jouent un réle aatihatiere d’accessibilité pour les personnes
handicapées sensorielles disposent généralemantabenal réglementaire et incitatif plus
développ®’.

Conclusions sur les questions d’accessibilité

Pour les diffuseurs

Les obligations existantes peuvent étre regrougaes les catégories suivantes :
- Lois sur le handicap et les minorités

- Lois sur la télévision et la radio

- Contrat de service public

- Réglementation interne aux chaines de télévision

Pour le cinéma
En matiere d’accessibilité aux salles de cinéms,gleelques dispositions existantes restent
d’ordre général, dénuées de dimension pratiquee@inique. Les dispositions sont tres
hétérogénes dans la mesure ou aucune harmonisediaité faite au niveau des modalités
techniques d’accessibilité entre les Etats membres.

% Handicap et Cinéma en Europ8ervice des études, des statistiques et de $p@ctve du CNC, Juillet 2003.
% pour une analyse des pratiques dans les versigusstiques pour personnes déficientes auditives e
visuelles, au cinéma et a la télévision, cf. Pdtie
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Ce sont les pays ou les associations jouent unadilé en matiére d’accessibilité pour les
personnes handicapées sensorielles qui ont ledewlispositifs réglementaires et incitatifs
tant dans les salles de cinéma que pour ce quecoataccessibilité a la télévision.
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B - Analyse de I'offre

Les industries techniques du doublage et du stragi sont au coeur du processus de
transfert linguistique. Chargées du travail & paté I'adaptatiorf® elles assurent la mise a
disposition des copies des films sous-titrées oubi®s pour les sorties en salle, pour la
diffusion télévisuelle, pour I'édition de vidéos/DV pour les projections dans les festivals,
etc.

Selon les cas, ces entreprises sont, soit spédalidans I'une ou l'autre des techniques de
transfert (doublage ou sous-titrage), soit présente les deux marchés, soit s’occupent du
sous-titrage et/ou du doublage dans le cadre dilumvaste activité dans la post production
audioz\;isuelle (c’est le cas de la plupart des enises actives dans les pays de I'Europe de
I'Est)“".

Pour la distribution en salle des films, les agatgsvente (pour le sous-titrage en langue
anglaise) et les distributeurs (pour le sous-térag le doublage dans la langue nationale) sont
les principaux interlocuteurs des entreprises tieckas. Dans les cas ou un film est présenté a
un festival et que ce film n’est pas encore saatidle pays qui accueille le festival, c’est
alors le festival lui-méme qui se fait commandéalu sous-titrage.

Le cas de la diffusion télévisuelle est plus com@ldans certains pays et selon la taille de la
chaine, il existe parfois des départements spéeificent dédiés au doublage/sous-titrage au
sein de la chaine elle-méme. L'internalisationaeagiand méme assez liée a la taille de la
chaineet a son statut juridique (chaines publiques dets pays).

Quand ce département n’existe pas, la chaine reéolientreprise technique, au cas ou

I'ceuvre a traduire n'a jamais été diffusée dangags (ni en salles, ni sur d’autres chaines).

Quand une chaine achete une ceuvre ayant déja étéémdans son pays (par exemple, un

film non national déja sorti en salle), plusieuas de figure se présentent :

 la chaine peut utiliser le sous-titrage/doublagga déxistant. Les ajustements
techniques nécessaires (passage de l'écran cinéitecran TV, avec réduction
conséguente du nombre de caractéres a disposiigmchaque plan) sont tantét pris
en charge par le distributeur, tantot par la cha@e choix est fait surtout quand le
diffuseur fait confiance a la qualité des transfdimguistiques pratiqués dans son
pays, une qualité qui est toujours vérifiee parchaine (c’est ce qui se passe en
Allemagne pour la chaine ZDF ou en Estonie pougélévision publique). D’autres
raisons peuvent renforcer cette pratique : en Hengar exemple, ou le public est
attaché aux voix de doubleurs « historiques »,clegines qui diffusent des films
anciens, déja doublés, ne refont pas de doublage
* la chaine préfere parfois refaire le sous-titragdeodoublage, notamment quand la

gualité n'est pas considérée a la hauteur des at@smdlu diffuseur ou quand la
différence de normes techniques rend plus simplerefi@ire le sous-titrage que
d’ajuster celui déja existant. Cet exemple a éténtimené par plusieurs
professionnels : en Slovaquie, Bulgarie, RoumaAie.Royaume Uni, des chaines
comme la BBC ont une longue tradition dans le ditege de qualité, ce qui les

% Cest le cas le plus courant, mais quelques pags éxception, notamment le Danemark, la Finlarde,
Norvege et la Suéde. Dans ces pays, les distrimufent appel directement a des traducteurs ausliels en
laissant aux entreprises de doublage/sous-titeageule partie « technique » du travail.

%" Les sources de la recherché sur les industriesitages sont listées en annexe VI.
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ameéne a refaire le sous-titrage des films achkeesschaines britanniques ayant moins
de moyens, au contraire, utilisent la version égjatante.

Le paysage européen des industries techniques : un secteur atomisé et
dual

Le paysage européen des industries techniquesuhlage et du sous-titrage est relativement
conforme & l'importance économique de chaque %aydne estimation du niveau de
concentration du marché national pour chacune daz dctivités a été réalisée, en utilisant
les paramétres suivants:
e Catégorie 1 = Marché trés concentré (plus de 80% Aluéalisé par les 3 entreprises
leadef®)
e Catégorie 2 = Marché concentré (plus de 50% dur&isé par les 5 entreprises
leader)
» Catégorie 3 Marché peu concentré (moins de 50% du marchiségadr les 5
entreprises leader)

Les grands marchés audiovisuels comme I'Alleman&rande-Bretagne, la France, ['ltalie
et 'Espagne se caractérisent par un grand noméresodiétés actives dans les industries
techniques et un taux de concentration relativenfebte avec moins de 50% du marché
réalisé par les 5 entreprises leader. Cette andbyis@éanmoins étre nuancée pour ce qui est
des marchés du sous-titrage laser, le type detgoage le plus communément utilisé pour la
distribution de films en salles. Dans ce domaiaajiVeau de concentration est de catégorie 1
(plus de 80% du CA réalisé par les 3 entreprisadelg ou de catégorie 2 (plus de 50% du
CA réalisé par les 5 entreprises leader). Cettie fmoncentration s’explique en grande partie
par le niveau des colts d'investissement nécesspoar offrir ce type de services. Cette
situation devrait évoluer sous I'effet de la nureétion future des salles de cinéma. En effet,
le retrait de la copie 35 mm pour I'exploitation salles entrainera la disparition du sous-
titrage laser. Il en résultera des bouleversemaot®nds pour les entreprises positionnées sur
ce segment.

Pour les marchés européens moins importants, lebmorde sociétés actives dans les
industries techniques du doublage et du sous-itesy plus limité. Ces pays peuvent étre
répartis en trois grands groupes : les pays d’Eudgpl’'Ouest, les pays d’Europe de I'Est et
les pays qui, compte tenu d’'une proximité lingajigé, culturelle et économique, sont
fortement dépendants d’'un pays dont le marché aisdiel est plus développé.

A quelques exceptions pres, les pays d’Europe @Qmest et de I'Est ou l'industrie

audiovisuelle est relativement indépendante sect&aisent par un fort taux de concentration
(de catégorie 1 ou 2) tant pour le doublage que [@8ous-titrage. La différence entre ces
deux groupes de pays se situe au niveau de laasipation : les entreprises d’Europe de
I'Ouest sont majoritairement spécialisées sur I'onel’autre des activités alors que pour la

8| a recherche a donné un nombre total de 631 eigespen Europe 31.

29 | es entreprises leader ont été répertoriées doada de la reconnaissance par les professionnelsatieur.
Pour chaque marché, le nombre de leaders a étéé limiun maximum de 5 entreprises par activité
(respectivement sous-titrage et doublage).
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plupart des entreprises d’Europe de I'Est, le dagdblet/ou le sous-titrage ne sont qu’'une
activité parmi d’autres (souvent liées aux servibepost-production audiovisuelle).

Les pays dont le marché est fortement dépendantaiitre pays ou le marché audiovisuel est

plus développé sont les suivants :

- Le Liechtenstein, I'Autriche et la Suisse germarwmph dépendent fortement de
I'Allemagne pour le doublage. La Suisse francoghd@pend de la France et la Suisse
italienne fait « son marché » auprées des distribatitaliens

- La Belgique francophone, le Luxembourg et la Suisseande dépendent fortement de la
France (surtout pour ce qui est du doublage)

« Chypre dépend fortement de la Gréce

- L’Irlande et Malte dépendent fortement de la GraBdetagne

Dans ces pays, les activités de sous-titrage dbdblage se cantonnent majoritairement a la

diffusion télévisuelle ou en DVD. Les marchés autdinels européens de taille moyenne que

sont I'Autriche, la Suisse, la Belgique et I'lrlandisposent d’'un nombre relativement élevé
de sociétés actives sur ce secteur avec un niveagodcentration relativement faible

(Catégorie 3). Les petits pays (Luxembourg, Liecstiein, Chypre et Malte) ne disposent pas

de réelle industrie nationale. Tout au plus lesrdgde télévisions nationales ont-elles des

services intégrés pour le doublage et le souggéitrau encore font-elles appel a des
traducteurs indépendants.

Enfin, certaines sociétés, par le biais d’acqusitide sociétés ou par la création de

succursales, sont parvenues a développer un résealusieurs pays.

Il s’agit notamment des sociétés suivantes :

- Broadcast Text: société suédoise spécialisée tarsous-titrage qui est également
présente en Grande-Bretagne, Pays-Bas, Belgiquangriep Danemark, Finlande,
Norvege et République Tchéque.

« CMC/LVT : société francaise spécialisée dans lesgidrage présente en Allemagne,
Bulgarie et Pologne. Il est & noter que CMC/LVT également l'inventeur d’une
machine a sous-titrer qui est exportée dans dentnébreux pays du monde en particulier
dans les pays ou le sous-titrage automatique demkadgues spécifiques (japonais/ arabe/
chinois) est nécessaire.

- Dubbing Brothers : société francaise spécialiséesda doublage qui est également
présente en Belgique, Italie, Allemagne, Espagr@enetUSA.

- Eurolab : société danoise spécialisée dans le tifoage qui est également présente en
Suede, Finlande et Norvege.

« SDI Media/Sun Studio : le leader mondial de laucn audiovisuelle. SDI Media est
une société contrdlée depuis 2004 par le groupsvebtissement ameéricain Warburg
Pincus LLC. L’'acquisition de la société danoise Studio en septembre 2006 a
consolidé son implantation en Europe. Le groupeagsti présent au travers de I'une ou
'autre société (voire des deux) dans les pays p&aos suivants : Grande-Bretagne,
Belgique, République Tchéque, Danemark, Estonidafde, Islande, Lettonie, Lituanie,
Norvege, Pays-Bas, Pologne, Slovénie, Suéde.

« Sub-ti : société britannique spécialisée dans les$iirage électronique de festivals et
active en Italie, Espagne, France, Portugal, Alggmeaet Autriche.

- Technicolor : la société américaine Technicoloriegtlantée en Grande-Bretagne, lItalie,
Espagne et Pays-Bas sur l'offre de service de dgebét/ou de sous-titrage en fonction
des pays.

- Titra Film : société francaise spécialisée darsolgs-titrage laser également implantée en
Belgique.
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- Titra: société américaine adoptant un positionmgm&milaire a son homonyme
francaise. En plus des USA, Titra a des activithpartantes dans les pays suivants :
Grece, Pays-Bas, Danemark, Suisse, Autriche, Rart@ande-Bretagne (Capital FX),
Israél et Japon.

- VSI International : société britannique égalemenplantée en Allemagne, ltalie, Pays-
Bas, France, Espagne et Suéde.

- Al Media Movers Inc : la situation de cette socié@tééricaine est singuliere. Elle n’est
pas implantée en Europe mais dispose d'un réseaucolli@orateurs européens lui
permettant ainsi de réaliser une grande part delsiffine d’affaires en Europe, en premier
lieu avec les marchés allemand, italien, frangdign second lieu avec les marchés belge,
hongrois, polonais et roumain.

La tarification : un secteur peu transparent

La question de la tarification doit étre traitéea@aprudence.

Une ceuvre n'est pas équivalente a une autre :risedie I'ceuvre et la quantité de dialogues
peuvent varier sensiblement et ainsi se répercutetes prix du sous-titrage/doublage. En
outre, certaines langues sont plus pratiquées tudres : les codts de traduction a partir
d’'une langue-source « courante » (anglais, espagmalalien) sont plus réduits par rapport
aux codts engendrés par des langues « rares agsieyhongrois ou bulgare).

Surtout, il ressort du travail d’enquéte que noralafentreprises refusent de communiquer ce
gu’elles considerent comme relevant du secret cawiale Aucun prix-catalogue n’étant
disponible publiguement pour diverses raisons (ci@égjons avec les comédiens et les
traducteurs, accords préférentiels avec certaifents| remises commerciales liées aux
volumes traités, etc.), il a donc été nécessairprdeeder avec circonspection et de se baser
sur la confiance professionnelle accordée au ctargulou par recoupements avec les
entreprises donneuses d’ordre (distributeurs) &nes de télévision.

L’analyse de la tarification des difféerents sergideés au doublage et au sous-titrage fait
apparaitre de grandes différences entre les'bays

Pour le sous-titragequatre grands groupes de pays émergent:

- Les grands marchés audiovisuels regroupés autola Bence (incluant la Belgique, le
Luxembourg et la Suisse) et I'Allemagne (incluaiutriche et le Liechtenstein) ou le
doublage domine et les tarifs pour le sous-titraget relativement élevés (15 a 20€ la
minute de sous-titrage pour diffusion TV).

- Les grands marchés audiovisuels du Nord de 'Eugugesont les Pays-Bas, le Danemark
et la Suéde, ou le sous-titrage domine et I'on tawesune tarification moins élevée (10 a
15€ la minute de sous-titrage pour diffusion TV).

« Les pays d’Europe du Sud (Espagne, Italie, Portu¢ed marchés limités d’Europe du
Nord (Norvege, Islande, Finlande) et certains phlysirope de I'Est comme la Pologne et
la Slovénie ou les prix constatés sont signifieatient moins élevés (5 a 10€ la minute de
sous-titrage pour diffusion TV).

- Les prix pratigués dans la plupart des pays d’Eeirde I'Est sont parmi les plus bas
d’Europe (moins de 5€ la minute de sous-titrage pldtusion TV).

Pour le doublaggtrois groupes sont identifiables :

%0 Le détail des tarifs appliqués dans chaque paysasi en annexe. Cf. Annexe |I.
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« Plus de 200€ la minute de doublage pour diffusidh: Tes gros marchés audiovisuels
européens.

- Entre 80 et 200€ la minute de doublage pour diffudiV : la majorité des pays d’Europe
de I'Ouest.

« Moins de 80€ la minute de doublage pour diffusi®éh: Ta majorité des pays d’Europe de
lEst (sachant que dans nombre de ces paysolee overest la technique la plus
fréquemment choisie pour la diffusion TV).

Afin de disposer d’'une seconde base d'évaluatientafs pratiquést de mieux appréhender
les enjeux de la traduction audiovisuelle dansinéma, une enquéte a été menée aupres de
distributeurs européens dans les 31 pays couvartéépude. La recherche d'information a été
infructueuse dans plusieurs pays: Autriche, Begjiquisse, Chypre, Gréce, Irlande, Liechtenstein,
Lituanie, Luxembourg, Malte, Pologne, Roumanie @d@me Uni. Aussi, ces pays ne sont-ils pas
représentés dans la synthése qui suit.

La synthese des réponses issues de I'enquéte ragoeés de distributeurs européens sur les codts
de doublage et de sous-titrage permet d'iderfifggands groupes de pays :

- Les pays disposant d'un large marché de doublags de sous-titrage la France,
I'Allemagne, 'Espagne et I'ltalie. Ce groupe sstiigue par ses colts de sous-titrage,
qui atteignent prés du double de la moyenne eunmgéd.a France est le pays ou les
codts de sous-titrage sont les plus élevés d'Eu(é®0 euros en moyenne pour un
film de 90 minute¥). Au sein de ce groupe, les coiits de doublageitsens
globalement au-dessus de la moyenne européenrg®(3duros contre 31 300 euros,
soit +11%). Toutefois, il faut noter que les codésdoublage en Espagne sont en deca
de la moyenne européenne (24 500 euros).

Comparaison des codts moyens de doublage et de stitrege du groupe
par rapport aux moyennes européennes — pour un filrde 90 minutes (en euros)

Colt moyen pour le  Coat moyen en Euroy
groupe Groupe / Europe
Sous-titrage 5 30( 2 70( 196 %

Doublage 34 90( 31 30( 111 %
Source : MCG - Résultats de I'enquéte auprés dasluliteurs des 31 pays européens de 'étude

- Les pays nordiques la Norvege, la Finlande, la Suede, le Danemailes Pays-Bas. Ce
groupe est caractérisé par des colts de doubkgélavés (+ 66% par rapport a la moyenne
européenne). La Norvége est le pays ou les coltkoudelage sont les plus élevés d’Europe
(75 000 euros en moyenne pour un film de 90 mijui@gns ce groupe, les codts de sous-
titrage se situent autour de la moyenne européetmd 750 euros en Norvege a 3 150 euros
en Finlande.

31 Les codits se référent a un film de 90 minutes aotapt environ 900 sous-titres et incluent : caditalcopie,
de la traduction des dialogues ; colts techniquasur les films sous-titrés ; colt de la copieladgaduction
des dialogues et des comédiens engagés — poiumssibublés.
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Comparaison des codts moyens de doublage et de stitrege du groupe
par rapport aux moyennes européennes — pour un filrde 90 minutes (en euros)

Codt moyen pour le  coat moyen en Euroy
groupe Groupe / Europe
Sous-titrage 2 60( 2 70( 96 %

Doublage 52 00( 31 30( 166 %
Source : MCG - Résultats de I'enquéte auprés dasluliteurs des 31 pays européens de 'étude

- Les pays d’Europe centrale et orientale (PECO)Dans ce groupe de pays, les codts de
doublage et de sous-titrage sont nettement en diesa colts moyens en Europe
(respectivement —45% et —30%). Notons toutefoisde particulier de la Slovénie, ou le
doublage d’un film de 90 minutes codte en moyeried® euros.

Comparaison des codts moyens de doublage et de stitrege du groupe
par rapport aux moyennes européennes — pour un filrde 90 minutes (en euros)

Colt moyen pour le  Coat moyen en Euroy
groupe Groupe / Europe
Sous-titrage 1 90( 2 70( 70 %

Doublage 17 30( 31 30( 55 %
Source : MCG - Résultats de I'enquéte auprés dasluliteurs des 31 pays européens de 'étude

L'lslande et le Portugal restent inclassablessi I'on prend en compte le critere de
rapprochement géographique et culturel entre pays.

En Islande, les colts de sous-titrage sont comfesradb ceux des autres pays nordiques
(3 000 euros en moyenne), mais les colts de doaiblagpnt parmi les plus bas d’Europe
(7 000 euros). Ainsi, I'lslande est plus proche BESO que des pays nordiques en matiére
de codts de doublage et de sous-titrage.

Au Portugal, les colts de doublage et de sougiitemnt singulierement proches de ceux de
la Slovénie (respectivement 1 400 et 35 000 eunae@yenne pour un film de 90 minutes).

Media Consulting Group / Peacefulfish 39
Rapport Final — 14/11/2007



Cartographie des pays selon le colt moyen du doublage et du sous-titrage dans les salles

pour un film de 90' (en euros) - Déclarations des distributeurs
La taille des bulles est fonction du nombre d'entreprises de doublage / sous-titrage dans le pays
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Le chiffre d’affaires du secteur

Le tableau ci-dessous synthétise les chiffres aii@f§ par payé des industries du
doublage/sous-titrage. Il propose ainsi une estimate la valeur du marché du transfert
audiovisuel dans les pays d’Europe.

Vingt marchés ont pu étre estimés : manquent I'gispgpour les pays de doublage et des
pays comme la Pologne et le Portugal pour le sitragye.

Pour chaque pays, une fourchette (basse et haété) &aborée en fonction des déclarations
des industriels sur leur chiffre d’affaires et gests de marchés revendiquées, tout en tenant
compte des entreprises existantes et reconnues mejant pas souhaité donner leurs
chiffres. La totalisation de ces chiffres d’affairpour 2006 varie entre 372 M€ (estimation
basse) et 465 M€ (estimation haute). Les enquétssdegtaillées sur quelques grands pays
(FR, UK) permettent de consolider cette évaluation.

Estimation Estimation
2006 | Basse Haute
AT 0,5 0,8
BE X X
BG 3 5
CH 3,8 5
(ov4 9,5 11
CY 0,1 X
DE 90 110
DK 15 20
EE 0,5 1
ES X X
Fl X X
FR 80 85
GR 3 3,5
HU X X
IE X X
IS 1,8 2,5
IT 55 65
LI X X
LT X X
LU 1 1,5
LV 0,9 1,3
NL 8 11
NO X X
MT X X
PL X X
PT X X
RO 0,5 1
SE 9 11
S| 0,4 0,8
SK X X
UK 90 130
TOTAL 372 465,4 | M€

Source : MCG / Peacefulfish 2007

32 Les détails par pays sont présentés en annexe |I.

Media Consulting Group / Peacefulfish 41
Rapport Final — 14/11/2007



Ces chiffres doivent étre mis en perspective avec:
» Le chiffre d’affaires des diffuseurs européens @ddétait de 66 565,00 M € (Europe
25)
* Le box office des salles de cinéma européennef@h &ait de 5 724,00M € (Europe
25)
* Le chiffre d’affaires DVD/VHS (rental + retail) 2004 était de 12 266,00 M €
(Europe 255

En I'état actuel des données, il est tres difficilétablir un rapport entre le chiffre d’affaires
global de la prestation du secteur du doublagefstvage et celui des clients destinataires de
ces versions linguistiques. En effet, la diversié§ secteurs, la difficulté a travailler sur des
bases de données fiables et le risque de surpordkgesersions linguistiques circulant d’'un
support a lI'autre infirmeraient la robustesse deapgrochement.

Il parait toutefois intéressant de souligner I'erde grandeur.
En prenant comme valeur de base le milieu de leckatte soit 400 M€ le secteur représente :
0,6 % du chiffre d’affaires des diffuseurs (alongedes oeuvres doublées ou sous-
titrées représentent environ au minimum 50% dedeilie)
e environ 7% du chiffre d’affaires du cinéma (dontfaludrait soustraire par pays le
chiffre d’affaires des films nationaux ou dont |®\ést du méme groupe linguistique)
* 3,2 % du chiffre d’affaires de I'édition vidéo.

Ainsi la mise a disposition des ceuvres audiovisgeti’'une autre langue que celle des
consommateurs du pays ou elle est exploitée rapeeseme tres petite partie du chiffre
d’affaires des différents supports, sans rappat @on importance culturelle et commerciale.

Les 4 grands pays représentent 84,67% du chifefailes total Europe 20. Le Royaume Uni
est le principal marché en concentrant sur soritdege une partie non négligeable des
prestations. Ces dernieres sont effectuées a laartlan desmajors américaines mais
egalement d’entreprises européennes. En effetiéane version de la loi sur le « Sales and
Leaseback » (financement des coproductions avBoyaume Uni) encourageait nombre de
producteurs européens a effectuer des prestateraboratoire son au Royaume Uni pour
gue le film puisse bénéficier de la nationalitélaisg.

Au sein de cet ensemble des grands pays, les pageublage (Allemagne, France, Italie)
représentent 60,48% du chiffre d’affaires de I'éhe 20.

Ce chiffre d’affaires représente la totalité dectidté du doublage et sous-titrage réalisé par
le secteur. L'analyse de la demande (cf. plus loirapitre C - « Analyse de la demande »)
révele que 70% d’ceuvres nécessitant un transfegtibtique seraient non européennes. Si
I'on retient cette répartition, la part du chifidé&ffaires du secteur représenté par les ceuvres
européennes s'éleverait a 30%, soit un montaré sittre 111,6 millions d’euros (estimation
basse) et 139,62 millions d’euros (estimation Haute

3 Source: Observatoire Européen de I'AudiovisAeinuaire 2006
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L’évolution du marché : internationalisation et dél ocalisation

L’internationalisation de l'activité des industrieschniques est aujourd’hui la conditieme
gua nondu développement des entreprises du secteur étresement liée au développement
de clients importants proposant leurs programmes g@éusieurs pays. Selon les entreprises
interrogées, afin de réaliser des économies d’kchdhut augmenter les volumes en suivant
le client dans les pays ou il s'implante a l'insté Discovery Channel. Des économies
d’échelle sont alors possibles pour le sous-titrfigegaucoup moins pour le doublage)
auxquelles s’ajoute la possibilité de développealfsement une base de clients locaux.

La nécessité d’amortir les investissements parauggnentation du volume de travail pousse
les entreprises a une concurrence acharnée suyrilesjusqu’au détriment du niveau des

marges lorsqu’il s’agit de s’assurer des clienespigieux comme la BBC. Le cas de la faillite

de la société de doublage belge « Made in Eur@pksuite du départ de son principal client
en est un exemple significatif.

Le secteur et les pratiques du doublage differemisislement selon les pays. Dans ces
conditions, les phénomeénes de délocalisationsIsoités. Outre les cas identifiés en matiere

de doublage entre la France et la Belgique, descdidations ont été observées en

Allemagne. Elles concernent essentiellement leeprises leader en sous-titrage, établies en
dehors du pays (en Suisse, France ou Autriche)lgQe® actes de prestation délocalisés ont
également été identifiés au Royaume Uni. Il s'dgihe conséguence de I'ancienne formule
du « Sales and Lease-back » qui amenait des capends a réaliser des prestations de
laboratoires son au Royaume Uni. En Hongrie et @wRliqgue Tcheque, des prestataires ont
pu également s’installer dans les zones frontalidie profitent ainsi des tarifs avantageux

pratiqués en Slovaquie ou en Roumahie

Certaines entreprises de doublage attestent dipoktisation de la demande avec d'un cété,
du haut de gamme (chaines hertziennes) et de d'adité, du bas de gamme (chaines
cablées). Ce mouvement s'accompagne d'une acéentdatl'internationalisation pour le bas
de gamme. Ainsi, dans les pays baltes surtout,dcimé se structure autour de l'activité de
grosses entreprises dynamiques au niveau intenadtet de "garages studios" (étudiants,
indépendants, etd)

Le cas de la France est tout a fait particuliempi tenu de la protection dont bénéficient les
professionnels de la traduction. En effet, lesuctelirs sont bien payés et aucun traducteur
belge n’est parvenu a y pénétrer alors que lefs thelges sont plus de deux fois inférieurs.

En outre, le doublage et le sous-titrage pourréroia francais restent des produits de prestige
gue les clients sont préts a payer au prix forswat lesquels les entreprises du secteur
s'accordent pour ne pas y mener une guerre des prix

La situation hongroise est également singuliereeffet, son industrie du doublage est dans
une situation tres critique. Les prix payés parclegines n'ont pas augmenté depuis 15 ans, a
l'inverse des taxes, des charges sociales et l@ettiéité. Le syndicat des acteurs lutte pour

3 Des « week-ends doublages » seraient ainsi oégadans lesquels on améne les comédiens doubkeyés p
au forfait, logés et nourris avec leur famille chire week-end. Cette pratique a été signalée dmgaieentre la

France et 'Espagne comme le confirment les étddesas et les entretiens.

% En Lituanie, les entreprises du secteur estimeatpur résoudre les problémes de codts il faudnaisager
le passage dwoice overau sous-titrage pour la télévision.

Media Consulting Group / Peacefulfish 43
Rapport Final — 14/11/2007



demander des augmentations des rémunérations éme rait greve récemment. Ainsi, la
Hongrie risque de connaitre une grave crise desoostaudiovisuels dans les années a venir
si les conditions de travail ne changent pas.

Conclusions sur I'analyse de I'offre

Le paysage européen des industries techniquesuhlade et du sous-titrage est relativement
conforme a l'importance économique de chaque paysein de I'Europe 31. Le nombre
d’entreprises de doublage/sous-titrage est évaiti a

Dans les grands pays le marché du doublage est asseurrentiel et beaucoup plus

concentré pour ce qui est des marchés du sougetitesser, le type de sous-titrage le plus
communément utilisé pour la distribution de filnts @alles. Dans ce domaine, le niveau de
concentration de ces marchés est de catégorieus (e 80% du CA réalisé par les 3

entreprises leader) ou catégorie 2 (plus de 50%Alréalisé par les 5 entreprises leader).

Les entreprises d’Europe de I'Ouest sont majodtagnt spécialisées sur I'une ou l'autre des
activités alors que pour la plupart des entrepiisearope de I'Est, le doublage et/ou le sous-
titrage ne sont qu’'une activité parmi d’autres (& liées aux services de post-production
audiovisuelle).

L'internationalisation de I'activité des industrisschniques est aujourd’hui la conditisime
qua nondu développement des entreprises du secteur éfregsément liée au développement
de clients importants proposant leurs programmes g@éusieurs pays. Selon les entreprises
interrogées, afin de réaliser des économies d’kchdhut augmenter les volumes en suivant
le client dans les pays ou il s'implante Des écaesnd’échelle sont alors possibles pour le
sous-titrage (beaucoup moins pour le doublage) wellas s’ajoute la possibilité de
développer parallelement une base de clients locaux

Les tarifs des prestations techniques sont trémhlas d’'un pays a l'autre. Trois grands
groupes de pays ont été repérés a ce sujet :

Les pays disposant d’'un large marché de doublage ete sous-titrage la France,
I'Allemagne, 'Espagne et I'ltalie. Ce groupe sestigue par ses codts de sous-titrage,| qui
atteignent pres du double de la moyenne européenne.

[47)

Les pays nordiques la Norvege, la Finlande, la Suéde, le Daneméarle® Pays-Bas. C
groupe est caractérisé par des colts de doubkge&levés (+ 66% par rapport a la moyenne
européenne).

Les pays d’Europe centrale et orientale (PECO)Dans ce groupe de pays, les colts de
doublage et de sous-titrage sont nettement endiecéolts moyens en Europe (respectivement
—45% et —30%, mais la Slovénie fait exception).

L'lslande et le Portugal restent inclassablessi I'on prend en compte le critere de
rapprochement géographique et culturel entre pays.
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C - Analyse de la demande

Le marché de la salle

Les agents de vente

Mandataires de la vente a l'international des fjlles agents de vente sont des sociétés qui
commercialisent les droits d’exploitation des cesiveadiovisuelles en dehors de leur
territoire de production.

Pour la vente de leurs films, ces professionnelisernt des copies en version originale sous-
titrées en anglais. En général, ils prennent emgehee sous-titrage en langue anglaise, qui
assure la bonne réception du film auprés des loliséurs.

Pour leurs films, les agents de vente disposens darplupart des pays de la « version
internationale ». Du point de vue technique, cenéedésigne la copie d’'un film dotée de la
piste M&E « Music and Effects », une piste qui cegre tous les effets sonores, une piste
pour la musique, en les séparant de la piste d&s @ette version permet la vente dans les
pays ou le transfert linguistique privilégie le @#tage, ou aux chaines, qui préférent
généralement une diffusion en version doublée talamgue nationafé

L’agent de vente peut dans certains cas envisageéeuxieme sous-titrage.

A l'occasion des festivals de réputation intermsie, I'agent peut étre obligé de prendre en
charge, outre le sous-titrage en anglais, un denigous-titrage dans la langue du pays du
festivaf’. Dans ces cas, le sous-titrage s'effectue enngaidt avec le distributeur local du
film (s’il en existe déja un, au moment de la pnéggon du film au festival) ou est pris en
charge par le festival (pour la section « Panorame la Berlinal€eY.

Le sous-titrage dans une deuxiéme langue peutéhsidéré comme une aide a la vente. Il a
un impact significatif sur les films les plus frig et sur 'activité des petits distributeurs. Il
peut également accroitre la force de pénétratiotesdeuxieme marché (TV, DVD, Internet).

Il facilite alors la vente aupres des chaines,motant des chaines thématiques, ainsi que des
chaines du cable et du satellite.

Un autre facteur de facilitation des ventes esstitu# par la provision par I'agent de vente
d’'un doublage en anglais. Cette solution concegr@lement les films d’animation et les
films de genre. Celluloid Dreams mentionne le &=ent du film d’animatioPersepolig’,

% Dans certains pays, la version M&E n’est pas flite de la post production finale du film alorsede codit
d'une telle version est tres faible (extra-timeitérdans le laboratoire et col(t du support). Lesleers de ces
pays ne disposent donc pas de version pour une \daris les pays de doublage ou la version M&E est
nécessaire pour faire la version doublée localéaifReune M&E aprés la post production peut reverhirs
beaucoup plus cher (environ 10 000 euros). Cesgumit d’ailleurs ceux observés sur les marchés;iaret
italiens pour les films du patrimoine (de manieénérale : avant 1980) qui ne possédaient pas det qUi
doivent repasser en laboratoire.

37 par exemple, le Festival International du film @annes impose le sous-titrage en langue francaite e
Berlinale requiert pour les films en compétitiomsii que pour la section « Panorama » le sous-titey
allemand.

% Dans d’autres festivals, c’est toujours le festiya prend en charge le sous-titrage dans la largeale. Cf.
plus loin, le chapitre dédié aux festivals.

% persepolisde Marjane Satrapi et Vincent Paronnaud, Fraf6& 2VO en langue frangaise.

Media Consulting Group / Peacefulfish 45
Rapport Final — 14/11/2007



version originale en langue francaise, dont unesigerdoublée en langue anglaise a été
fournie par I'agent de vente, ce qui a multiplié lentes du film, notamment au Moyen
Orient et en Asie.

Enfin, un dernier élément de facilitation des verpeut étre constitué par le sous-titrage en
langue espagnole, qui améliore les possibilitésvelete dans les pays hispanophones de
I’Amérique latine.

En synthétisant, les pratiques les plus courardesides agents de vente concernent le sous-
titrage en anglais de leurs films. Un deuxieme gitegge est pris en charge par les agents
lors de la présentation d’'un de leurs films a wtiv@l important comme Cannes ou Berlin.
Une version doublée est fournie par les agentsedéevdans des cas rares et tres spécifiques
(films d’animation, films de genre).

Une fois le film vendu, I'agent de vente n’est plgsitablement concerné par la question des
transferts linguistiques. Il considere en effet deedistributeur national est toujours le
professionnel le mieux placé pour faire le choikehe sous-titrage et le doublage, selon les
pratiques de son pays. Aux fins de la traductionadgersion originale, I'agent de vente
fournit aux distributeurs la liste des dialogues varsion originale ainsi qu’en version
anglaise et laspotting listqui permet de positionner les sous-titres. La itualu travail
d’adaptation dans les langues des différents paydecfiim est vendu ne concerne pas
directement les agents de vente. Toutefois, cefegmionnels ont pu remarquer quelquefois
les lacunes de ce travail. La question se posedarssi la traduction est faite a partir de la
langue originale du film ou a partir de la versamglaise. Dans ce dernier cas, il s'agirait
d’'une traduction d’'une traduction, ce qui pourmipliquer la piétre qualité de certaines
adaptations.

Les agents de vente

En charge de la vente a l'international, les ageietssente utilisent des copies en version
originale sous-titrée en anglais.
Dans la plupart des pays, les agents de vente s#ispale la « version internationale » des
films (piste « Music et Effects » séparée de laepi®ix) qui permet la vente aux pays oy le

transfert linguistique utilise le doublage plutategle sous-titrage, ou aux chaines, qui dans
maints pays préferent une diffusion en version timibdans la langue nationale.

Stratégies de facilitation des ventes :
- prise en charge du sous-titrage dans une 2engeidgobligation des festivals + stratégie
d’'aide a la vente sur le deuxieme marché)

- doublage en anglais (pour certains films d’aniarabu films de genre)
- sous-titrage en espagnol (pour les marchés d’smeérating.

Les distributeurs

Titulaires des droits d’exploitation des films ddesir pays, les distributeurs sont en lien
direct avec les entreprises de doublage/sousittag ce sont eux qui commanditent le sous-
titrage pour I'exploitation locale de leurs films.

Ce sont les distributeurs qui font le choix, le éakéant, entre la sortie en version originale
sous-titrée ou en version doublée.
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Dans certains pays, le choix ne se pose pasadéitm du doublage ou du sous-titrage est si
enracinée que le transfert linguistique s'oper@toa de la méme maniere. Ainsi dans le cas
des pays scandinaves, le sous-titrage est le nmdadnt, et seuls les films pour enfants font
exceptior’.

Dans d’autres pays, au contraire, certaines éewnlsiten cours impliquent I'existence d'un

choix. Ces évolutions ne concernent que les paysladblage : le cas inverse (des pays
traditionnellement de sous-titrage avec une évautiers le doublage) n’a pas été repére. Les
choix entre I'une ou l'autre technique dépendent :

= Du potentiel commercial du filmplus le film est censé toucher un grand pulplias
le choix du doublage semble le plus adapté. En &fsqu’un film vise un large
public et qu’il doit étre vu dans toutes les partiun territoire bien au-dela des lieux
ou sont privilégiées les VO sous-titrées, (centitlesy quartiers universitaires) les
exploitants exigent des versions doublées. Les mdjs ont ainsi cette approche.
Pour la sortied’'Harry Potter en France en 2006, sur les 900 copies, 850 étaient
doublées et 50 sous-titrées.

= Du genre du filnt les films pour enfants sont généralement douliésne dans les
pays de sous-titrage. Pour les documentaires, sight@x le plus fréquent est celui du
voice over Dans les pays traditionnellement de doublagefiles art etessai ainsi
gue les films de genre (par exemple, les films d#éur) sortent souvent en version
sous-titrée. Les raisons économiques en sont Isecaétant donné les entrées de ce
genre de films, I'investissement dans le doubldgstipas rentable.

= Du budget du filnt dans certains pays de doublage comme I'Allematiaatriche
ou la France, les films a petit budget sont sawéstiplutdét que doublés. Encore une
fois, les raisons economiques en sont la causes Das pays-la les professionnels
passent par I'étape de l'internégatif sous-titiéesst encore moins cher que la gravure
copie par copie. A partir de cet internégatif lbdaatoire peut ainsi reproduire un
nombre plus élevé de copies pour le distributeur.

= D’une évolution des préférences du publidans des pays traditionnellement de
doublage comme I'Allemagne, la France, la Hongtiel® République tcheque, la
préférence du public pour le sous-titrage se répalahs les grandes villes en
particulier.

» De la possibilité de vendre le film & une chaiea France ainsi qu’en Allemagne, les
chaines demandent des versions doublées, ce ggufan film sorti en version sous-
titrée en salle peut étre doublé, dans un deuxigmgs, afin de rendre la vente aux
chaines possible.

Parfois, les distributeurs choisissent de distribdes films en double version (un certain
nombre de copies doublées et un certain nombreogées sous-titrées). L'objectif est
d’atteindre des publics différents (en particuligans les grandes villes) : c’est une pratique
assez courante en Allemagne. Des distributeursiafids importants affirment en effet qu’'un
petit nombre de copies en version sous-titréeagstqué pour presque chaque film doublé. II
y a en effet, en Allemagne comme en Autriche, @ddles spécialisées dans les films art et
essai qui sont en demande de versions sous-titrées.

En France, il arrive au contraire que des filmgisan version sous-titrée exclusivement,
sortent dans un deuxieme temps en version doubléaigon d’'un succes inespéré. Il s'agit

O parfois, les films pour enfants sont distribuéssabien en version doublée et sous-titrée. Céesas du
Danemark, du Portugal ou de la Roumanie. Cf. anhexe
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alors de pouvoir atteindre, via le doublage, leliputes salles de province et des petites
villes*'. En Gréce, des films d’animation peuvent sortir denuble version : une version
doublée qui s’adresse aux enfants et une versigsrt#oée qui s’adresse a un public adulte.
Ca a été le cas pour des films com8teek The incrediblesou Ice Age If% Dans ce cas,
I'objectif est social plutét qu’économique : il giade satisfaire des publics différents.

La sortie en double version est-elle une solutiptineale pour tous les genres de filthda
réponse ne semble pas positive pour les filmstagsgai avec un faible nombre de copies
doublées.

Toutefois, il n'a pas été possible d’obtenir plues mrécisions (par exemple sur le hombre
minimal de copies a tirer), les distributeurs invaqt alors le « flair ».

En Allemagne, les versions doublées continuent é&diser le plus dentrées. Un film
clairement marqué « art et essai » comme le filmdaeSomething like happiné$ssorti en
2005 sur 33 copies, dont 2 sous-titrées et 31 éesbla réalisé plus d’entrées en version
doubléé*. Lors de la sortie du filmBroken Flower®, le réalisateur Jim Jarmusch avait
demandé que 30% des copies du film soient soéesitrUne fois la distribution du film
terminée, il s’est avéré que les versions douldéasgent eu beaucoup plus de succés que les
versions sous-titrées. Toutefois, il est difficle distinguer dans ce succes, les effets de la
notoriété « grand public » acquise par Bill Muremrés le succés dmst in translatiof®, du
marketing spécifique dBroken flowers.

En revanche, en France le cas des fiims de LarsTv@r rend compte d'une situation
différente. Aprés le succes dreaking the wavegt Dancer in the Dark Les films du
Losange, distributeur de Lars von Trier en Frasog,Dogville aussi bien en version doublée
que sous-titrée. C’est la version sous-titrée galise le plus grand nombre d’entrées au point
de convaincre le distributeur a ne sortir que quesgares copies doublées du film suivant du
réalisateur Manderlay’. Le film de Woody AllenScoof®, sorti par TFM Distribution en
double version, s’avére un échec en version doublée

En Hongrie, les exemples de distribution en deusigas sont rares et les distributeurs ne
peuvent se le permettre que sur les gros filmst l@sgjuels ils tirent une trés grosse majorité
de copies doublées. Parmi les exemples récenteunnpentionneDie Hard 4°, avec 34
copies doublées et une seule copie sous-titrégishae du doublage ne peut étre pris, en
Hongrie, que si les perspectives d’entrées soétassantes.

Dans des pays de sous-titrage, parfois des expédgaie changement de mode de transfert
linguistique ont été tentées : au Royaume-Uni efFiehande, par exemple, il y a eu des
sorties en version doublée au lieu de la tradittierversion sous-titrée mais ces sorties n’ont
pas eu le succes escompte.

41 Cest le cas d'un film commea vie des autresle Florian Henckel von Donnersmarck, toujours @lfes
apres pres de 6 mois d'exploitation, qui, sorttiafément en version sous-titrée exclusivementiéae@suite
distribué en version doublée également, afin diadte les salles des plus petites villes. Selordissibuteurs,
le rapport entre le colt de cette version et lechiaradditionnel potentiel (petit nombre de copiesrpun petit
nombre de salles) ne vaut pas toujours le risqapanique.

2 Shrek | de Andrew Adamson et Vicky Jenson, USA 2001, Olangue anglaiseShrek 1| de Andrew
Adamson et Kelly Asbury, USA 2004, VO en languelaisg ; The incrediblegThe Fantastics de Brad Bird,
USA 2004, VO en langue anglaisice Age Il - The Meltdowrde Carlos Saldanha, USA 2006, VO en langue
anglaise.

“3 Stesti(Something like happingssieBohdan Slama, République tchéque 2005, VO en langue tchéque.

“4 Ce qui reléve du plus grand nombre de copies éesipar rapport aux sous-titrées mais aussi d&sgmées
du public en termes de technique de transfert.

“5 Broken Flowersde Jim Jarmusch, Usa/France 2005, VO en langglaise.

48| ostin translationde Sofia Coppola, USA/Japan 2003, VO en langgtaae.

*"Manderlay de Lars von Trier, Danemark 2005, VO en langugaise.

“8 Scoop de Woody Allen, UK/USA 2006, VO en langue angtais

“9Die hard 4 de Len Wiseman, UK/USA 2007, VO en langue anglais
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Double version et double campagne de promotion

Dans le cas d’'une sortie en double version, lgidigeur n'a pas toujours besoin de faire
deux campagnes de promotion différentes. En Allereagar exemple, le distributeur
promeut généralement la seule version doubléesaaisaux exploitants la promotion, au
niveau local, des copies sous-titrées. Pour des fd’animation sortant en deux versions, au
contraire, le marketing a parfois besoin d'investiments plus conséquents (cf. les films
d’animation sortis en Grece et mentionnées plust)hd&n France, les expériences des
professionnels sont différentes. Pour certaingjdable sortie ne demande pas une double
campagne de promotion. Pour d’autres, au contriréravail de promotion devient plus
lourd, du fait que la version originale et la versifrancaise visent un public distinct. En
Autriche, les distributeurs coopérent avec les @tquts des multiplexes pour la promotion
des films en version doublée et avec les expldtaes salles art et essai pour les films en
version sous-titrée.

Impact des colts de transfert dans les budgetsaiagiion

Le poids des codts du transfert linguistique (dagblou sous-titrage) dans les budgets de
promotion des distributeurs varie fortement.

Dans les pays de sous-titrage, la part du budgetacoée au transfert linguistique compte
pour 5-30% du budget total. La Roumanie constitueas particulier, car le pourcentage est
particulierement élevé et peut monter jusqu’a 7@usieurs facteurs expliquent cette
particularité : le quasi-monopole exercé par ursdaboratoire de sous-titrage du pays, mais
également la spécificité du secteur cinématogopghen Roumanie, qui ne compte que 55
cinémas et ou le box office s’avere toujours petiatee.

En France, le budget sous-titrage/doublage repiésdm 10 &20% du budget totdl; en
Autriche il peut aller de 30 a 70%.

Globalement, les colts nécessaires pour doublesoas-titrer un film, selon les pratiques
courantes dans chaque pays, ne constituent paginrafl’achat, a I'exception des codts de
doublage des films pour enfants dans les pays uetgtoage. Au Danemark, par exemple, les
colts de doublage atteignent 25% du budget totalisteibution d’un filn?*. Au regard de
I'étroitesse du marché, ce colt compromet la rélittalfet donc I'achat) des petits films
d’animation. Dans ce cas spécifique, I'aide du pagoune MEDIA est considérée comme
essentielle.

Les distributeurs
Chargés du choix entre sous-titrage et doublage lfploitation des films dans leurs pays.

Dans certains pays, le choix ne se pose pasadéitm du doublage ou du sous-titrage est si
ancrée que le transfert linguistique est opéréotosj de la méme maniere. Dans d’autres
pays, au contraire, le choix s'impose. Il est d@ffécsur la base des critéres suivants :
- potentiel commercial du film

- genre du film

Y En France, le coit de sous-titrage d’une prenuiépée s'éléve a 7 500 euros en moyenne. Les celts d
doublage s’élévent a 45 000 euros en moyenne.

*1 Le Danemark fait partie en effet du groupe de maykes codts de doublage sont les plus élevésimpE.
Un doublage colte en moyenne 52 000 euros (moysungeoupe des pays nordiques. Cf. Partie B — «y&pal
de l'offre », plus haut).
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- budget du film
- évolution des préférences du public
- possibilité de vendre le film a une chaine dévigion

Parfois, le distributeur choisit de sortir un fien double version (doublée et sous-titrée) afin
d’atteindre des publics différents. Il n’a pas ptssible d’obtenir plus de précisions sur le
« succes » des sorties en double version en tatenkesx office.

Les colts du transfert linguistique (doublage ausstitrage) jouent un réle trés variable dans
les budgets de promotion des distributeurs.
Globalement, les colts nécessaires a doubler os-témer un film, selon les pratiques
courantes dans chaque pays, ne constituent paeinnaf I'achat. Seule exception sont les
films pour enfants dans les pays de sous-titrage.

Les exploitants

Les pratiques des exploitants européens sont &é&spratiques culturelles spécifiqgues a
chaque pays. Les enjeux liés aux habitudes dugabkux différents genres des ceuvres ont
éte discutés dans le chapitre dédié a la distabudans cette méme Partie du rapport, chapitre
auquel on renvoie pour un apercu général.

Du point de vue de l'exploitant, la diversité lingfigue ne constitue un obstacle a la
circulation des ceuvres uniquement dans le casatis pays. Europa Cinémas, réseau de 480
salles européennes, et la CICAE - Confédératioarnationale des Cinémas d’Art & Essai
(environ 3000 écrans) partagent cet avis. La CiGAdigne pourtant 'énorme difficulté que
les exploitants rencontrent dans un certain nordbrpays (les pays baltes ou la Bulgarie, par
exemple) pour montrer des films non américainsdivarsité de la programmation est alors
assurée par des événements tels que les festivdés aétrospectives profitant de la mise a
disposition de films par les Ambassades ou learosgnes de promotion tels qu’Unifrance ou
German Films.

Une opportunité intéressante de mutualisation désscpourrait étre offerte par la création
d'une base de données recensant la disponibilitéogees de films sous-titrées. Certains
industriels du sous-titrage électronique des filéseloppent actuellement, notamment en
France, une base de données référencant les mpisditrées électroniguement. Dans ces
cas, la copie sous-titrée peut étre acquise augwetaboratoire pour un prix nettement
inférieur a un nouveau sous-titrage. Cette pratigsteutilisée surtout par les festivals, qui
peuvent épargner jusqu’a 30% en reprenant un ficteesous-titres déja existant. En méme
temps, dans le respect du droit d’auteur, le prefaiival (le festival qui est propriétaire des
sous-titres) se voit reconnaitre 35% de reprisgucéui permet d’amortir ses codts.

Les exploitants interrogés soulignent égalemempgdrtance d’'une stratégie de marketing
adaptée dans la promotion des ceuvres européenndsscaersions originales peuvent
constituer un obstacle pour une diffusion grandipubn particulier dans les pays habitués au
doublage.
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Les exploitants

Les versions linguistiques des films distribués satle sont fortement liées aux pratiques
culturelles de chaque pays.
Du point de vue des exploitants la diversité lisgigue ne constitue un obstacle a la
circulation des ceuvres uniquement dans les petys. p
Parfois, la difficulté que les exploitants de ceyprencontrent pour montrer des films non

ameéricains est telle que la diversité de la prognation n’est assurée que par des événements
comme les festivals ou les rétrospectives.

Une estimation de la demande de prestations danadeché de la salle

Afin d’évaluer la demande potentielle de prestatiate doublage et de sous-titrage, une
estimation quantitative de la demande des diseilmstcinéma a été entreprise. Elle concerne
les films sortis en premiére exclusivité.

Remarques méthodologiques

Les besoins des distributeurs en terme de doul#tiger sous-titrage des ceuvres ont été
estimés en prenant en compte le nombre de filngpéens non nationaux en circulation dans
chaque pays européen. Les données de I'Observamiopéen de I'’Audiovisuel ont servi de
base a cette analyse. Il s’agit de données conudfaanées 2005 (les seules disponibles a ce
jour).

Les données ne sont pas disponibles pour les payanss : Chypre, Irlande, Liechtenstein,
Luxembourg, Malte, Slovénie.

Les bassins linguistiques

En I'état actuel des données disponibles, il njest possible de distinguer dans le total de
films européens non nationaux circulant dans chaays, le nombre de films en provenance
d’'un pays du méme bassin linguistique (et donc déjiblés/sous-titrés). Dans I'analyse qui
suit, le nombre de films doit donc étre considénéime une estimation par exces.

NOMBRE ANNUEL DE FILMS EUROPEENS NON NATIONAUX PAR PAYS
Pays 2005
AT 123
BE 282
BG 49
CH 186
CcY Na
CZ 58
DE 112
DK 52
EE 45
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ES 181
Fl 58
FR 104
GR Na|
HU 78
IE Na
IS 32
IT 92
LI Na
LT 32
LU Na
LV 44
MT Na
NL 96
NO 61
PL 70
PT 80
RO 94
SE 92
Sl Na
SK 71
UK 80
Total 2172
Source: OEA

L'analyse

Le nombre total de films européens non nationaroulEnt en Europe 31 est de 2 172, ce qui
eéquivaut a enviro® 793 heuregsi I'on retient I'hypothese réaliste qu’un filmuae durée de
90 minutes en moyenne). Ce total se réparfb@ heures pour les pays de doubladkes 4
grands pays : Allemagne, Espagne, France, Itali®) @3 heures pour les pays de sous-
titrage.
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Le marché de la diffusion

Les diffuseurs

Doubler, sous-titrer ou faire des versiomsice over? Le choix de mode de transfert
linguistique est fait par les diffuseurs européssien les pratiques courantes dans leur pays.
Comme dans I'exploitation en salle, le documentairkes programmes pour enfants sont les
deux genres qui peuvent faire exception par rapgext pratiques habituelles dans chaque
pays : la programmation pour les enfants est giam@emt doublée, méme dans les pays ou
tous les programmes restants sont sous-ffrésle documentaire se préte la plupart du temps
a un transfert ewoice over

Voice over

Le voice over qu’on ne retrouve pas en salles, est une tecardgquransfert linguistique dans
laquelle la voix de la langue d’arrivée est surisgm a celle de la langue de départ dont le
volume sonore a été diminué. La surimposition iouydi tout de méme que les voix de la
langue de départ restent audibles méme si a ueesité trés basse. Cette technique est
privilégiée dans la programmation télévisuelle @gsptels que la Bulgarie, la Lettonie, la
Lituanie, la Pologne et en moindre partie I'Estof@ des programmes étrangers sous-titrés,
1/3 envoice ovey). Il convient de rappeler que Veice overtel que pratiqué en Bulgarie est un
demi-doublage qui utilise de 5 a 7 voix.

Mais dans nombre de cas y compris avec des diffsseainstreamde grands pays Moice
overse pratique avec une seule voix (ou deux maxinelondes sexes).

Internalisation /sous-traitance : I'enjeu de la dit@

Les relations des diffuseurs avec les entrepriseslaliblage/sous-titrage transitent le plus
souvent par un département au sein de la chaineifigpément dédié au transfert
linguistique. Malgré la diversité des situationseftyées, les grandes lignes suivantes peuvent
étre établies :

» Les diffuseurs intégrant en interne la totalitépdoicessus de transfert linguistique sont
rares, et cette situation semble relever de cascpirs : pour la chaine publique
bulgare BNT, il s’agit d'une tradition assez ancienqui lui permet de contrbler
totalement la qualité des traductions et semblede maitriser ses codts, en
conservant un service d’'une trentaine de persoriess le cas de I'opérateur public
NPS, aux Pays-Bas, tous les transferts linguistiggent opérés au sein du
département dédié au sein de la holding publique, ajmente les 3 chaines
publiques. Ce département, constitué de prées ge@fanents, permet de garantir une
traduction fidéle, pour un public trés sensibla guialité du sous-titrage.

 La majorité des diffuseurs ont recours, pour assleetransfert linguistique des
ceuvres étrangeres diffusées, a des prestatairemext Néanmoins, lintensité du
contrble et du suivi de la qualité du doublage/dttesge ainsi sous-traité peut varier,

2 En Estonie, les programmes pour enfants sontsdiffen voice over plutdt que doublés. Au Danemark,
mémes certains films pour enfants peuvent étre<hf en version sous-titrée.
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et dépend notamment de la création, particulieréraersein des chaines publiques,
d’'un département dédié a ces taches de monitoring.

o Des raisons économiques et techniques (respecpéigfisations techniques
propres a chaque chaine) expliquent le choix d#oter d’'une section interne
dédiée. La possibilité d’assurer un travail de iggiadst également une raison
primordiale, notamment pour des chaines publigDass des pays comme la
Slovénie ou I'Estonie, le souci d’'une traductionpgucable dans la langue
nationale joue un r6le important. Au Royaume Umge dongue tradition
d’adaptation a haut niveau pousse la BBC a reftaresous-titrage de
programmes étrangers méme s'il existe déja, etsarasle contrble de la
gualité¢ et le respect des spécifications technigpas le département
acquisitions. De méme en Allemagne, la ZDF a créé filiale (ZDF
Entreprises) entierement dédiée, pour le compte laledirection des
programmes, au contrble de la qualité du doubl#gdisé par des studios
externes. Il en va de méme pour la chaine ARTEL awanmoins une
répartition des réles selon chaque péle : ARTE sPassure le contréle du
doublage des fictions, ainsi que la réalisationsdus-titrage intralinguistique
en frangais, alors qu'au siege de la chaine al®tuag, une trés importante
cellule multilingue opére le transfert dans f®angue de diffusioti, ainsi
gue le transfert pour les programmes de flux, barat@onces et éléments
visuels (cartouches, ...). Le cas de la chaine pudlitancophone TV5 differe
dans le sens ou les ceuvres diffusées sur I'enseddderéseaux sont en
francais, sous-titrées dans une langue compréhensians le pays de
réception. La gestion de ce sous-titrage par destgimires est intégrée au
siege de la chaine, au service de la bandothegdait €objet d’'un contrdle
permanent, compte tenu de I'ambition du diffusetursavoir notamment
faciliter 'apprentissage du francais.

o Les diffuseurs ne disposant pas d'une entité prap@rgée de la question
linguistique ne s’abstiennent pas de contrélerdanie qualité du doublage et
sous-titrage confié a des studios externes. Néarmua contrdle est opéré de
manieére deécentralisée, soit a la direction de lagg@mmation, ou les
producteurs exécutifs sont en charge de « leursgrgammes, soit au service
des acquisitions.

» Les criteres économiques et techniques ont uneeinfle importante dans le choix du
prestataire externe, mais sa flexibilité compteergant. Certaines chaines affirment
avoir toujours recours aux mémes sociétés, halsitaée spécifications techniques du
diffuseur ; d’autres, au contraire, préferent lasef travailler a tour de réle. Pour les
ceuvres ou la composante linguistique a une impotanajeure, un prestataire
national est privilégié, en dépit de la variablefa@&re, pour étre sir du bon rendu des
accents dans le doublage (par exemple pour la T8Ryision Suisse Romande) ou
de I'exactitude des expressions sous-titrées ¢gample en Flandres).

* |l est important également de comprendre que agiiestion de la qualité de la
prestation est souvent source de conflit entre de=sstataires et les diffuseurs
commanditaires. Les «retakes », reprises exigéaesepdiffuseur pour améliorer la

%3 Chaque pole nationale livre & Arte Strasbourgtegrammes en version nationale et en versionnaigj et
Arte Strasbourg opére le transfert du francais Valtemand, et vice-versa.
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qualité, sont souvent vécues comme une volontéliffeseurs de retarder le paiement
des prestations surtout quand les demandes de icatidifis interviennent plusieurs
semaines apres la livraison.

Versions multilingues et grilles des programmes

Certaines chaines proposent la version multilindume partie de leurs programmes : le
téléspectateur peut choisir entre la version oaigirsous-titrée et la version doublée. C’est
une pratique utilisée par les chaines du cable satkllite, par exemple. Cette possibilité est
offerte aujourd’hui sur le céable numérique en Eerapais 'offre n'existe que quand la
chaine se fait livrer des versions linguistiquesegistantes. Le spectateur doit vérifier avec sa
téléecommande si les sous-titres dans sa langueeiet peut éventuellement basculer sur la
version de son choix. Euronews, par exemple, pmpepuis longtemps ses programmes en 4
langues différentes disponibles si la technologie&teption du téléspectateur le lui permet.
Sur les chaines cinéma de Sky ltalia et de Canalsdirance les versions sous-titrées sont
proposées. La Télévision Suisse Romande, TSR, aemiplace elle aussi une diffusion
multilingue avec la diffusion son bi-canal et ART&ntinue de proposer pour certains de ses
programmes le choix entre version doublée et viersiminale sous-titrée. Globalement, c’est
le numérique qui ouvre cette opportunité et querane pourra permettre de plus riches choix
de versions linguistiques aux publics.

Dans un pays comme la Finlande, ou deux languesedis existent (finlandais, suédois), la
télévision publique YLE gére la question linguisiggde fagon spécifique. En effet, environ la
moitié de la programmation de YLE est constituégrigrammes en langue étrangére sous-
titrée en finlandais. Seuls les programmes pourgstenfants sont doubtésLe département
YLE Import se charge de la grande majorité du sdresge des programmes étrangers alors
gue le doublage est commandité a des prestatait@mes.

Les statuts de YLE lui imposent de diffuser desgpaoimes prenant en compte les besoins
des minorités nationales. Ainsi, la diffusion deEYL et YLE 2 les lundi et mardi soirs est en
suédois avec sous-titres finnois et est proposéss $e label FST (Finlands Svenska
Television) qui constitue un département indépendarsein de I'entreprise. Ceci va changer
avec la transition au tout numérique a partir deesabre 2007. Ainsi, YLE 1 et YLE 2 ne
passeront plus de programmes en suédois ; lepeétaseurs souhaitant voir des programmes
en suédois se reportant sur la chaine TNT FSTauwyai une programmation 100% dans cette
langue. YLE dispose d’'un département responsabléa deroduction des programmes en
suédois qui passeront sur FST. Environ 80% de maEggmmes sont sous-titrés en finnois
par le département YLE Import au méme titre queplegrammes étrangers. Il est encore
incertain dans quelle mesure les programmes de B8kt sous-titrés en finnois dans les
mémes proportions a partir de septembre 2007. F8gJope également des programmes en
langue étrangére avec sous-titrage en suédois. dus-tdrage en finnois est également
disponible pour ces programmes via teletext.

Aucun programme n’est sous-titré en sami. La prognation en sami sur YLE se limite a un
journal télévisé de dix minute3\V-uddasatdiffusé une fois par jour du lundi au vendredi
dans la région de Laponie située au nord de Rowan{e journal est produit a Karasjoki en
Norvége et est diffusé également dans les régapenhes de Norvege et de Suede. Il n’est
pas sous-titré en finnois.

** La programmation évalue entre 7 et 10 ans le gas$a doublage au sous-titrage de son audience.
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La question des minorités linguistiques se posesgragne également, méme si I'espagnol est
la seule langue officielle. Le groupe basque Eu3ldébista, qui diffuse via le satellite, a
deux chaines différentes, I'une diffusant en langspagnole, I'autre en langue basque. Les
programmes étrangers sont doublés, en langue edpagour une chaine, en langue basque
pour l'autre. Au Pays basque, seulement 20% depalption parle le basque, ce qui impose
des choix attentifs dans la programmation. D’urécét les programmes pour enfants ou les
programmes de sport peuvent étre doublés en basggesouci, s'adressant a une partie de la
population qui connait sans doute la langue deédgon, des films plus complexes seront
doublés en espagnol pour la chaine espagnolegaértout le public de la région puisse en
bénéficier.

En Belgique flamande, les programmes étrangersteajaurs sous-titrés, sauf ceux pour les
enfants. Ces dernieres années, on assiste a umelleoiendance consistant & sous-titrer de
plus en plus les programmes flamands, eu égardéasité des dialectes pouvant étre utilisés.
Parallélement, les sous-titres en néerlandais dagrgmmes en provenance des Pays Bas
doivent étre également vérifiés, car le public bedgparfois fait des remarques quant a la
compréhension de certains mots et expressions.hbé& semblerait donc d’accepter la
diversité linguistique en la soulignant, toutefas, tant que telle, a partir du moment ou les
dialectes estimés géner la compréhension, devieésnsoeptibles de sous-titrage.

Dans les pays baltes, le russe constitue une laéfyargére trés répandue. Les chaines de
télévision prennent en compte cette réalité erushiiit un certain nombre de leurs émissions
en russe. La télévision publique estonienne compteir une deuxieme chaine en 2008 dans
laguelle le pourcentage de programmes sous-titfés en versiorvoice overen russe sera
beaucoup plus important qu’il ne I'est a I'heuréuade.

Les diffuseurs
Le choix de la version linguistique s’opere pows tffuseurs sur 2 principales variables,
difficilement dissociables : les préférences dulipulgénéralement établies de longue date, et
les choix éditoriaux du diffuseur.

Lorsque le choix de la version linguistique se enés, le diffuseur arbitre entre la spécifigité

de I'ceuvre et les préférences du public, en najaatdans les pays de tradition de doublage,
la diffusion en version sous-titrée peut entratmes chute d’audience d’environ 30%.
En considérant les genres de programme, quellesgjtiéa pratique dominante du diffuseur,
les programmes pour enfants sont généralement @o(khge seuil pouvant osciller entre 8
et 12 ans), de méme que les documentaires, payudisslevoice overpeut également étre
utilisé. En considérant la grille de programmesdpre le diffuseur peut opérer un choix|de
version linguistique, les casesadtess prime timet deprime timeseront prioritairement
doublées (ou ewoice ovey, afin de tenir compte de 'attention plus flotizu public.

Le transfert linguistigue des ceuvres est le plusvesot sous-traité a des prestataires
extérieurs, mais contrdlé par les diffuseurs, dféns’assurer de sa qualité et conformité avec
les spécifications techniques de chaque chaine.

Certaines chaines proposent la version multiindwme partie de leurs programmes :| le
téléspectateur peut choisir entre la version caigirsous-titrée et la version doublée. Clest
une pratique utilisée par les chaines du cableuetatellite, par exemple. Les versigns
multilingues se retrouvent en particulier dansgags ou les minorités linguistiques sont tres
affirmées.
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Une estimation de la demande de prestations danadeché de la diffusion

Afin d’évaluer la demande potentielle de prestatiae doublage et de sous-titrage, une
estimation quantitative de la demande des chaiég entreprise.

La demande concerne les ceuvres audiovisuelles ldansensemble (films, fictions TV,
animation, documentaire).

Remarques méthodologiques

Le tableau ci-dessous est construit d’aprés lesém OEA concernant I'année 2808t
représente une estimation globale du volume d’'lsedieeuvres de fiction (films, téléfiims,
séries et feuilletons, courts métrages et animptdfusé sur les chaines en Europe.
Plusieurs précautions méthodologiques sont a obsemwant de I'analyser et d’en tirer les
principales conclusions.

2005 | Fiction ENN [ National Non EU Total dont | National ENN NON EU | TOTAL | Animation Non National
AT 3456 273 10316 14 045 133 763 2 882 3779 1599
BE fr 5639 53 11 099 16 791 13 77 4 544 7212 23871
BE fl 3733 1817 25 400 30 950 207 2 302 15 196 17 705 3273
BG X X X X X X X X X
CH 2472 274 5993 8739 77 514 1837 2 558 264
CZ 4 483 X 6 891 11 374 X 696 2 358 X 325
CY X X X X X X X X X
DE 6 315 8 651 34 766 49 732 207 4072 14 461 18 740 9 893
DK 1566 659 23620 25 845 160 408 4 392 4960 2 349
EE X X X X X X X X X
ES 1295 X 11 396 12 691 X 470 5 755 6225 1495
Fl 2133 894 5031 8 058 252 272 1514 2038 899
FR 19 917 26 811 50 798 97 526 10 412 7 862 18 044 36 314 9 699
GB 4 757 26 300 106 611 137 668 4693 2 313 38819 45 165 30 244
GR 2 162 X 13711 15 873 X 409 5419 5828 2 060
HU 2 962 X 8 093 11 055 X 572 3 000 3572 533
IE 3 652 477 8 876 13 005 10 448 2 687 3146 2 285
IS X X X X X X X X X
IT 2 925 4227 17 284 24 436 1589 1168 5 259 8016 2492
LI X X X X X X X X X
LT X X X X X X X X X
LU X X X X X X X X X
LV X X X X X X X X X
NL 1376 1101 9451 11 928 90 288 2 415 2793 585
NO 1203 1311 8 693 11 207 857 270 1969 3096 702
MT X X X X X X X X X
PL 3296 X 17 763 21 059 X 2 056 8 630 X 774
PT 1379 X 8 152 9 531 X 272 2 635 X 1258
RO X X X X X X X X X
SE 6 498 1708 33529 41 735 994 4 835 19 321 25 150 2225
Sl X X X X X X X X X
SK X X X X X X X X X
TOTAL 81219 74 556 417 473 573 248 19694 30067 161137 | 196 297 75 825

Source: MCG d'aprés OEA 2006

Nombre d'heures de fiction NNE (films LM/telefilms/séries et feuilletons/CM/animation)
Nombre d'heures de fiction nationale (films LM/telefilms/séries et feuilletons/CM/animation)
Nombres d'heures non européennes (USA/CAN/JAP/AUST/others)

Volume horaire de Films LM Nationaux

Volume horaire de Films LM NNE

Volume Horaire de Films NON EU (USA/CAN/AUSTR.JAP/Others)

TOTAL

dont animation

A &« — I G OO w

% Observatoire Européen de I'Audiovisughnuaire 2006
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Un échantillon représentatif ?

Ce tableau agrége des données déclaratives (EaPeet des estimations pour 7 autres
pays’. Dans de nombreux pays linformation est manquattdans d’autres, elle est soit
partielle (toutes les chaines n’ont pas répondiiestimative (information non communiquée
sur la production nationale par exemple). Enfinnembre de chaines ayant déclaré ces
informations est de 156 pour les 29 pays, nombiieapnvient de comparer aux 549 chaines
et groupes d’édition de la base de données MCQietpbur notre étude. Notre base de
données recense en effet I'ensemble des diffusesceptibles de transmettre des ceuvres. Il
exclut donc les diffuseurs spécifiques, tels leaimbs d’information, de jeux, de sports, de
téléachat, etc.

Production fraiche et rediffusions

Ce tableau ne distingue pas non plus ce qui releva production fraiche de I'année ou de la

rediffusion. Compte tenu de la grande stabilitégldkes de programmes des diffuseurs d’une

saison a l'autre, il est possible d'admettre quap@ort entre le volume des heures rediffusées
(et donc déja doublées et/ou sous-titrées) et ligmw des heures fraiches est proche d’'une
année sur l'autre. Ce qui a été doublé ou sous-&itl’année n-1 se retrouvera dans les
rediffusions de I'année n, et les heures fraichesont doublées pour la diffusion en année n
(nouveaux achats, nouvelles productions) représeritée marché de 'année du doublage

(ou sous-titrage de I'année n) mais feront alarsigp des rediffusions de I'année n+1.

Les bassins linguistiques

Il faut tenir compte des bassins linguistiques ifEea Belgique francophone, Suisse romande;
Allemagne + Autriche; Italie + Suisse italienne)lea oeuvres non nationales provenant d'un
pays du méme bassin linguistique n'ont pas bes@imeddoublées/sous-titrées. A I'état des

informations disponibles cette différence ne pest @re calculée aujourd’hui.

Le nombre de versions linguistiques par ceuvre

Il a été considéré que les oeuvres sont doubléesoos-titrées une fois (sauf exception).
Ainsi, lorsqu'un film est acheté par un distributgaour son marché local, la version
linguistique nationale servira généralement augsi Ipour les salles que pour les chaines,
I'édition DVD et la VoD. Toutefois, dans certainasg les films peuvent étre a nouveau sous-
titrés (ou doublés) pour le passage d’'un suppbauére surtout quand le moniteur du support
ne peut accepter les caractéristiques techniqueslodiblage ou du sous-titrage cinéma
(nombre de caracteres par ligne, par exemple).

Les rediffusions

L’hypothése retenue esue les oeuvres sont rediffusées en moyenne 7p#isan sur les
chaines du cable et du satellite, qui ne sont pasctiaines de premiére exclusivité. Les
vendeurs de programmes affirment vendre en gél®énalltidiffusions sur les chaines du
cable et du satellite (une multidiffusion représent7 rediffusions en général dans la
semaine). Les contrats de cession de droits étangriacipe d'une durée de 3 ans, les 3

% Autriche, Belgique flamande, Belgique francophoiéemagne, Danemark, Finlande, France, Royaume Uni
Irlande, Italie, Pays-Bas, Norvége, Suéde.

" Suisse, République tchéque, Espagne, Gréce, Homplogne, Portugal. Aucune information n’est disple
pour les pays suivants : Bulgarie, Chypre, Estoisignde, Liechtenstein, Lituanie, Lettonie, Luxemiy,
Malte, Roumanie, Slovénie, Slovaquie.
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multidiffusions se répartissent sur ces 3 annéascéhséquent, une seule multidiffusion par
anneée a été retenue comme hypothése de travalil.

En ce qui concerne les chaines généralistes, carfates ou publiques, I'hypothése retenue
est d'une cession de 3 ou 4 diffusions sur 3 ansea moyenne une rediffusion par an.

L’'analyse
Les 573 24&eures diffusées par les chaines de I'échantiborépartissent a 32,9 % pour les
pays de doublage, et 67,1% pour les pays de Sageti

Dans ce total d’heures diffusées annuellemenfjdésens non européennes représentent 73%
du total dont 73,15 % est constitué de programmesiaains (54% du total général).

Les fictions non européennes représentent 68,578ohdares dans les pays de doublage
contre 79,55% dans les pays de sous-titrage. @dladuit en une prime massive a la langue
anglaise puisque la trés grande majorité (57%)edearuvres vient des pays anglo-saxons
(USA, Australie, Nouvelle Zélande et Canada).

Les fictions européennes non nationales compteat £0,93% dans les pays de doublage
contre 16,97% dans les pays de sous-titrage.

Enfin si 'on considére le genre de programmes &no de I'ensemble fiction, les films de
cinéma représentent 37,5% des volumes diffusés léangays de doublage contre 16,97%
dans les pays de sous-titrage.

L’animation compte respectivement pour 4,65% e82%.

Pour approcher au mieux le marché potentiel eurgdés volumes de fiction des chaines du
cable/satellite ont été distingués des volumes idgori représentés par les chaines
généralistes (tableau ci-dessous).
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Volume de diffusion par zone et catégorie de diffus  eur /2005
Zone de doublage et voice over Zones de sous-titrage

AT 14 045 BE fl 30 950
cab/sat 4718 cab/sat 14 915
mainstr. 9 327 mainstr. 16 035
BE fr 16 791 DK 25 845
cab/sat 10 475 dt cab 2282
mainstr. 6 316 mainstr. 23 563
CH 8 739 FI 8 058
cab/sat cab/sat 2 269
mainstr. 8 739 mainstr. 5789
cz 11 374 UK 137 668
cab/sat 3997 dt cab 16 517
mainstr. 7 377 mainstr 121 151
DE 49 732 GR 15873
dt cab 23 254 dt cab 5176
mainstr. 26 478 mainstr 10 697
ES 12 691 IE 13 005
cab/sat X dt cab 5312
mainstr. 12 691 mainstr 7 693
FR 97 526 NL 11928
cab/sat 78 738 cab/sat 6 025
mainstr. 18 788 mainstr. 5903
HU 11 055 NO 11 207
dt cab 4 405 cab/sat X

mainstr 6 650 mainstr. 11 207
IT 24 436 PT 9531
cab/sat X cab/sat X

mainstr. 24 436 mainstr. 9531
PL 21 059 SE 41735
cab/sat 9 836 cab/sat 25 527
mainstr. 11 223 mainstr. 16 208
TOTAL 267 448 TOTAL 305 800
cab/sat 135 423 cab/sat 78 023
mainstr. 132 025 mainstr. 227 777

source : MCG d'apres OEA 2006

e Le volume annuel du groupe cable/satellite reptésh3 446 heures dont 101 992
dans 2 pays de doublage : la France et I'Allema@e® données sur ['ltalie étant

manquantes) et 78 023 heures dans les pays d¢itsags-

* Le volume annuel du groupe des chaimagnstreans’éléve a 359 802 heures dont
82 393 sur les 4 grands pays de doublage et 273uUr6leé groupe des pays de sous-
titrage.

Enfin, pour une valeur approchée du marché européetioublage et du sous-titrage et en

tenant compte des réserves et hypotheses ci-dessus

» Sur I'échantillon OEA, le volume annuel du marchéddublage/sous-titrage est de
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30 229 heures pour le cable et le satellite et 318 heures pour les chaines
mainstream

e En croisant les zones et les pratiques, I'estimatio marché européen est4iz 000
heures annuelles pour le doublagé@4 712 heuregour le sous-titrage.

» Soit environ 20 % des volumes annuels diffusédesut9 pays.

Ces 573 24&eures (hors documentaires et magazines) représetitg% de la diffusion
annuelle totale si I'on considére que ces 156 @wadliffusent toutes durant 365 jours par an
et 24 heures sur 24.

La projection sur les 596 chaines des 31 paysétiedé donnerait alors les ordres de grandeur
suivants:408 320 heuresannuellespour le doublage et surtout le sous-titrage puidgse
chaines des pays de doublage sont déja largenamséés dans I'échantillon OEA sauf pour
I'ltalie et en partie I'Allemagne.

Dans la perspective d’'un soutien accru de I'Unianopéenne a la circulation des oeuvres
hors de leurs frontieres nationales en particydigr une aide accrue au doublage et sous-
titrage il faut exclure de ce montant potentiel ¢t&xivres non européennes doublées et/ou
sous-titrées (pondéré a environ 70% de I'ensemble).

En application de cette derniere hypothése, laumelhoraire annuel auquel une politique de
soutien au doublage/sous-titrage pourrait s’adresseait de 30% de I'ensemble soit environ
122 500 heuregour I'Europe 31.

Une analyse approfondie supposerait de distinggeeffilms des ceuvres de télévision et le
doublage du sous-titrage. Toutefois, l'indispoitibitie certaines données et les limites posées
par les hypothéses compromettent ce raffinement.
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Le marché de I'édition vidéo

La recherche sur les pratiques dans le domainé&diidn vidéo/DVD fait apparaitre deux
réalités distinctes, I'une concernant tegjors l'autre, les éditeurs indépendants européens.

Pour lesmajors la pratique courante est d’éditer des films essiglurs langues : chaque DVD
peut offrir en moyenne 6 versions doublées et X8imas sous-titrées. Trois DVD différents
suffisent alors a ces éditeurs pour couvrir 'E@op

Cette politique est propre amxajorsqui contrdlent I'ensemble des droits sur I'enseamis
territoires a travers leurs filiales locales.

La question d’'une offre multilingue se pose de ma@n moins aujourd’hui pour les éditeurs
indépendants européens. Une étude interne (a ladaetonsultant n'a pas eu accés) menée
par le service marketing de France Télévisionsribigion semble démontrer en effet que les
spectateurs regardent en moyenne moins d’une deisdrsions linguistiques auxquelles ils
ont acces. Le bonus est regardé une fois en moygameela langue du pays (ou en anglais).
La richesse potentielle d’'un DVD ne génere pasf(saur les spectateurs anglais) un réflexe
de curiosité vers d’autres langues. Seules quelgeissons « collector » permettent de créer
des petits marchés de niche pour lesquels la laiagugartie du plan marketing.

Les indépendants, donc, traitent en moyenne d'utreis langues maximum. Les versions
doublées sont fournies notamment dans les payg @oublage est une pratique courante.
Dans les pays scandinaves, I'enquéte menée augsasdieurs vidéo laisse apparaitre que le
public adulte préfere regarder les films en verssows-titrée et que seuls les films pour
enfants sont doublés.

En Finlande, nombre de sociétés de distributiopadient des droits de distribution pour les
marchés finlandais et suédois et produisent uneangrsion du DVD incluant des sous-
titres suédois et finlandais. Ainsi par exemplerdisk Film centralise la traduction des films
gu’elle distribue pour tous les pays ou elle esplantée (Danemark, Estonie, Finlande,
Lettonie, Norvege et Suede). Par ailleurs, la Fbadadu Film Finlandaise impose la
réalisation de sous-titres en finnois et en suépois la distribution DVD de films étrangers
pour laguelle elle accorde une subvention.

En Hongrie, le contraste entre les pratiques pédition DVD et la sortie en salle des films
est frappant : alors que pour la salle les préet@emes distributeurs s’orientent de plus en
plus vers le sous-titrage, pour le DVD le doublaggssocie souvent au sous-titrage, sous
peine d’échec commercial. D’ailleurs, les prix paour doublage « cinéma » et un doublage
«vidéo » ne sont pas les mémes car le doublageéma » peut étre de 1,5 a 7 fois plus
cher® que le doublage « vidéo », en raison notammenexigences du cinéma en termes de
casting de voix et de standard du 5.1 Dolby digital

Valeur du catalogue et diversité linguistique

Par ailleurs, les éditeurs ne manifestent pas diéalbte intérét pour la constitution de la
valeur patrimoniale d’un film via le multilinguismd’autant plus que I'offre multilingue doit
se confronter a la question de la territorialité deoits. Ce probléme se manifeste aussi pour
les plateformes de vidéo a la demande, puisquedtmteurs de droits empéchent que les
contenus d'une plateforme soient vus en dehorsays de la plateforme (géolocalisation).

%8 Selon certains prestataires hongrois interrogésyrif du doublage « cinéma » s'éléve a 30 € faubei, alors
que le tarif pour un doublage « DVD » s’éléve €238 minutes.
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Cela constitue un probleme important notamment @ofke centrale et orientale & cause des
nombreuses minorités transfrontaliéres. Par exemapl&diteur hongrois ne peut pas fournir
les minorités hongroises des pays limitrophes cotanRoumanie ou I'Ukraine.

Pour ce qui concerne la distribution des films igmd, on ne constate pas non plus de
véritable trafic spécifique aux versions linguistg (sauf pour I'anglais en France).

En général, les éditeurs vidéo achetent les vesgimublées et sous-titrées déja disponibles
(aupres des distributeurs et des diffuseurs). Quarsbnt les distributeurs qui détiennent les
droits pour [I'édition vidéo dun film, en généralsi utilisent les mémes sous-
titrages/doublages réalisés pour la sortie en .sRifois, en vue d’'une édition DVD les
agents de vente essayent de récupérer les velsignsstiques faites par leurs clients, une
fois les droits expirés (15 ans en moyenne). Dass aonditions, toutefois, le potentiel
d’exploitation d’un film reste faible s'’il a été phoité de maniere intensive.

Quoique les éditeurs et distributeurs interrogédagiént utiliser les mémes versions sous-
titrées /doublées que pour I'exploitation cinémauttes professionnels du secteur estiment
au contraire la qualité du sous-titrage ainsi quel@ublage des DVD de qualité inférieure.

Les versions linguistiques qui ne sont réaliséesppur I'édition DVD sont en général moins
colteuses que celles réalisées pour le cinéma.dileué vidéo francais donne ainsi des
fourchettes de prix pour une version doublée altdntl8 a 20 000 euros, ce qui est 50%
moins cher qu’un doublage cinéma.

Egalité d’acces

Le sous-titrage pour personnes sourdes et maleritasl n'est disponible que pour une
minorité des ceuvres éditées.

Les éditeurs vidéo/DVD

Différence fondamentale entre l@sajors et les éditeurs indépendants :
- Majors : édition de DVD avec plusieurs langues (6 versidoublées, 10 versions sous-
titrées en moyenne

- Editeurs indépendants : moyenne d’'une a troigudas par DVD
L’offre de plusieurs versions linguistiques est fcontée a la question de la territorialisation
des droits.

Tres peu de sous-titrage pour personnes sourdeslentendantes disponible.
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Les festivals

La question des versions linguistiques est traitié&remment par les festivals européens
mais deux éléments sont communs a tous les festtadlies :

1. La quasi-totalité des films en version originae anglaise est programmée sous-titrée en
anglais. Les copies utilisées supportent déja, @mémgl, le sous-titrage laser en anglais.
Certains festivals établissent d’ailleurs ce ppecicomme une condition nécessaire de
participation.

2. La plupart des festivals propose égalementalduttion des films dans la langue officielle
du pays, au moins pour les films en compétition.

La pratigue de sous-titrer les films est génératgnseceptée méme dans les pays ou le
doublage est la technique la plus utilisée dangl@tation des films en salle. En effet, les
festivals sont vécus comme un moment d’exceptiomugrite I’ « effort » de la lecture des
sous-titres.

Festivals et diversité linguistique

Le nombre de versions linguistiques ultérieuresemia disposition par un festival dépend
fortement des spécificités nationales et localestdt elles impliquent le sous-titrage dans un
nombre plus élevé de langues (par exemple, a [BnBler en Allemagne ou au Festival de
Festroia au Portugal) tantdt, au contraire, elleamgttent la seule version anglaise (par
exemple, au Copenhague International Film Festigal Danemark, ou a I'Uppsala

International Short Film Festival en Su&de)

Sous-titrage électronique

La technique la plus communément retenue pour stgipla traduction des films dans la
langue officielle du pays du festival est le satrsde électronique. Quelques entreprises
européennes se sont spécialisées dans ce genreestatipn technique et proposent des
« mallettes adaptées » qui s’installent dans la sk projection et qui permettent de projeter
la version linguistique supplémentaires sous l'écta voiceover et la traduction simultanée
sont non seulement moins répandus mais aussi ¢ggméra réservés aux films pour enfants,
a quelques exceptions pres.

Budget sous-titrage des festivals

Quelle que soit la technique utilisée pour suppdadraduction des films (sous-titrage laser
exclu), elle est financiérement prise en chargel@destival. Le budget pour le sous-titrage
électronique d'un film de 90 minutes est tres \@dad’'un pays a l'autre et oscille d’'un
minimum de 120€ en République Tchéque & un maxirdent 800€ en Fran® Dans les
pays ou il est le plus éleve, plusieurs des prafassls interrogés expriment leur difficulté a
supporter cette charge : en France (1 400-1 8@efthins festivals essaient de se partager les

%9 Pour plus de détails sur les pratiques des fdstaxaopéens en matiére de doublage et de soagejtvoir les
résultats de I'enquéte en annexe V.
%0 A noter que ces codts incluent I'adaptation, lacsyonisation, la location du matériel et le suppechnique
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colts du sous-titrage électronique, mais cette dgrmas’avere souvent compliquée a mettre

en ceuvre ; en Allemagne (1 000-1 500€), les fdstisa limitent & sous-titrer seulement
films en compétitioft-

les

Les festivals

La question des versions linguistiques est traitié&remment par les festivals europée
mais deux éléments sont communs a tous les festivadliés :

1. La quasi-totalité des films en version originaten anglaise est programmée sous-titré
anglais. Les copies utilisées supportent déja, @memgl, le sous-titrage laser en angl
Certains festivals établissent d’ailleurs ce ppecicomme une condition nécessaire
participation.

2. La plupart des festivals propose égalementalduttion des films dans la langue officig
du pays, au moins pour les films en compétition.

Le nombre de versions linguistiques ultérieuresems disposition par un festival dépend
fortement des spécificités nationales et locales.

La technique la plus communément retenue pour stggda traduction des films dans la
langue officielle du pays du festival est le satrsige électronique.
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Le budget pour le sous-titrage €électronique d’lm file 90 minutes est tres variable d’'un pays

a l'autre et oscille d’'un minimum de 120€ en Rému® Tcheque a un maximum de 1 800
en France

£

L pour les budgets détaillés par pays, cf. annexd_¥s festivals.
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D - Les pratiques selon les supports et le genrg oauvres

Généralement coupée en deux grandes parties (paysutblageversuspays de sous-titrage),

la carte de I'Europe qui se dessine a l'issue duait de recherche apparait beaucoup plus
complexe. En effet, les modes de transfert linguist peuvent varier, au sein d’un méme
pays, en fonction des supports de diffusion (cinétévision/DVD) et des publics visés
(grand public, public «art et essai», jeune myblspectateurs ayant des problemes
d’accessibilité — aveugles, malvoyants, sourds aetentendants). En outre, quoique le
doublage et le sous-titrage constituent les modexwipaux de traduction de la langue
originale d’'une ceuvre audiovisuelle, Wice overintervient de facon significative dans
certains pays de I'Europe de I'Est avec un puligllement attaché a cette forme de mise a
disposition, comme le montrent les réactions ewdia, quand la télévision publique a voulu
passer au doublage des programmes et pour cegamss d'ceuvre (le documentaire, par
exemple, dans une pratique déja ancienne sur #&sahde télévision).

En outre, dans certains pays ou une tradition destert linguistique est installée depuis
longtemps pour des raisons historiques liees aé@mie, la politique et la culture du pays,
de nouveaux modes de traduction commencent a appagagnant parfois des niches du
marche.

La carte de I'Europe peut également étre appréleeadé&onction des bassins linguistiques.
Dans les Etats partageant une langue communelifigjyp® des distributeurs et des diffuseurs
des plus petits pays dépend de la politique d’adkatentreprises du pays leader du bassin
linguistique. Les modes de transfert linguistiqus ghays « dépendants » tendent donc a se
conformer aux modes du pays leader du bassin.

Quelgues exemples de bassins linguistiques :

Pays francophones: France (pays leader), Belgigaecophone, Luxembourg, Suisse
romande

Pays germanophones : Allemagne (pays leader),ohatrLiechtenstein et Suisse alémanique
Pays anglophones : Royaume Uni (pays leader) delaMlalte

Pays italophones : Italie (pays leader), Suisdene

La Gréce (pays leader) et Chypre sont égalementuié a I'autre.

Les pratiques de la distribution en salle

Pour ce qui concerne les pratiques de la distobuéin salle, les deux pays ou le doublage
reste véritablement enraciné sont I'ltadte’ Espagne.

En ltalie, la grande majorité des films sortis en salles @62etait programmeée uniquement
en version doublée. Trés peu de salles proposentedres en version originale sous-titrée.
Le sous-titrage est limité quasi-exclusivement a@mémas art et essai ou quelques salles des
centres villes souvent adhérentes au réseau E@iopmas.

En Espagne, pays ou les films sont traditionnellement programmne@ version doublée,
seulement 2 a 5% des salles proposent des ceuvregersion originale sous-titrée.
Néanmoins, la situation a évolué ces derniéres emnnda part des films programmés
exclusivement en version originale sous-titréees’éla 15% selon les données communiquées
par I'Instituto de Cinematografia y las Artes Audguales (EFAD). En outre, dans les
cinémas des grandes villes espagnoles telles quéridlaBarcelone ou Valence, les
spectateurs peuvent choisir entre la version desl®é€la version sous-titrée.
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Parallelement, il semble que la perception du sitizgye par le public espagnol se modifie.
Le sous-titrage est de moins en moins considéréermmnéservé a une « €élite » amatrice de
films art et essai. Une partie du public reconrstvaleur éducative dans le cadre de
'apprentissage des langues étrangeres et sa jaditénd réhabiliter les langues régionales,
telles que le catalan ou le basque, négligéesHainso.

Dans tous les autres pays traditionnellement déldgea, les pratiques de distribution en salle
sont en train de changer de facon plus évidertustrapide.

En Allemagne la pénétration du sous-titrage est plus netteir Pe@aucoup de films, les
distributeurs sortent des copies sous-titrées & @d$ copies doublées et cela pour venir a la
rencontre des exigences de certains publics, notairdans les grandes villes et en
particulier en Allemagne de I'Ouest. Pour les filmpetit budget, le choix de départ va en
direction du sous-titrage pour des raisons de bdiiéa L'augmentation de la circulation de
ces films impligue une conséquente augmentatiored®#ons sous-titrées.

En Autriche, des pratiques semblables a celles allemandeétémnepérées. Moins de 10%
des salles autrichiennes projettent des films esiae sous-titrée.

La France est traditionnellement classée parmi les paysodéldge. Cependant, les pratiques
ont évolué ces dernieres années. Aujourdhui, Jasptes de 100% des copies de films
distribuées en France sont disponibles dans les wEsions, doublée et sous-titrée (méme si
la répartition entre le nombre de copies sousetitrgt le nombre de copies doublées se situe
entre 10% /90% et 20% / 80%). Cette proportion mes forte pour les films d’origine
américaine que pour ceux d’origine européenne itldéd’audience ciblée.

La programmation des films a grand public et surttas films européens en version originale
sous-titrée s’étend a un nombre de plus en plusiitapt de salles.

La Hongrie, traditionnellement un pays de doublage, a chamgéhoisissant le sous-titrage
comme mode le plus courant de transfert linguistigur la salle. Historiquement, les
acteurs internationaux connus avaient chacun levrhongroise et le doublage a toujours été
un doublage de qualité au point qu’il y a 25 angrgl un film sortait en salle, il y avait deux
critiques, I'une pour le film, I'autre pour le ddage. C’étaient les meilleurs acteurs de théatre
qui doublaient les acteurs étrangers. Aujourd’awsituation a véritablement changé et la plus
grande partie des films sort en salle en versiars-$itrée, alors que le doublage reste la
pratique la plus courante pour la diffusion téléeite.

La République Tchéquesemble passer elle aussi du doublage au sougetitpaur la sortie
salles des films. Alors que dans les petites wiléepublic reste encore attaché au doublage,
dans les grandes villes la tendance a distribues dersions sous-titrées s’affirme
progressivement.

Il convient de rappeler que dans tous les paysiorerds ci-dessus, le doublage reste le mode
de transfert linguistique prépondérant dans laudifin télévisuelle.

Du point de vue de la distribution cinématographbigla carte de I'Europe doit donc étre
concgue de fagon dynamique plutdt que statique.

Par ailleurs, les pays dits « de sous-titrage xarestituent pas non plus un bloc uniforme.
Dans certains de ces pays, le sous-titrage bilirgigoratiqué : c’est le cas de la Belgique
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(francais et flamand), de la Finlande (finnois e&dois), du Luxembourg (francais et
néerlandais ou allemand), de la Suisse, pour lesoves sous-titrées en Suisse francophone et
alémanique (francais et allemand). La Suisse daespar ailleurs un cas particulier car en
général la Suisse romande et italienne préféredbldlage alors que la Suisse alémanique
préfére le sous-titrage. En outre, un certain nenaar films sont distribués dans leur version
originale, leur diffusion étant limitée a leur régilinguistique (films francais en Romandie,
films allemands ou autrichiens en Suisse alémanfijoes italiens au Tessin).

Les pratiques de la diffusion télévisuelle

Pour ce qui concerne les pratiques de diffusioéviglielle, le doublage reste la pratique
dominante dans 10 pays : I'Allemagne, I'Autrich&sbagne, la France, la Hongrie, [I'ltalie,
la République Tchéque, la Slovaquie, la Suissa Belgique francophone.

En ltalie, les chaines de télévision nationalesligubs et privées diffusent les oeuvres
étrangeres uniquement en version doublée ainsleguehaines de la plateforme satellite Sky
(méme si I'abonné peut parfois avoir acces a desores originales sous-titrées).

En Espagne, les chaines de télévision diffusensiesent en espagnol ou dans les langues
régionales.

Le voice overest pratiqué dans 4 pays : la Bulgarie, la Polptmé.ettonie et la Lituanie.
Dans une moindre mesure il est pratiqué en Estgadement, ou 1/ 3 des programmes est
diffusé en versiowoice overet le reste en version sous-titrée.

Le sous-titrage est pratiqué dans 14 pays : Bedgitamande, Chypre, Danemark, Estonie,
Finlande, Gréce, Irlande, Islande, Norvege, Pays, Partugal, Roumanie, Royaume-Uni,
Slovénie, Suede.

2 pays doivent étre classés a part.

Au Luxembourg, seule la chaine RTL Letzeuberg défparfois des films luxembourgeois,
ou coproductions luxembourgeoises, en versionralgi

A Malte, les ceuvres sont diffusées en maltais filles étrangers sont diffusés directement en
version anglaise (ou a la limite en version italieisur les chaines italiennes).

Pour ce qui concerne la diffusion télévisuelle herremarque pas de véritable évolution. Les
professionnels interrogés soulignent combien Idipust attaché aux formes traditionnelles
de transfert linguistique. « Les Slovaques parlkavaque et veulent entendre parler leur
langue », affirme un diffuseur slovaque ; «il rdypas d’évolution pour la télévision »,
souligne un diffuseur hongrois ; méme dans un paysme la Slovénie ou les défenseurs de
la langue slovéne se sont affirmés de plus en piletiant en avant leur souhait que davantage
de programmes soient doublés, les pratiques destfi n'ont pas changé, puisque la
majorité du public préfere le sous-titrage.

Conclusions sur les pratiques selon les supports

Généralement coupée en deux grandes parties (paleublageersuspays de sous-titrage)
la carte de I'Europe qui se dessine a l'issue tte emalyse apparait beaucoup plus complexe.

Pour ce qui concerne les pratiques de la distobuéin salleles deux pays ou le doublage
reste véritablement enraciné sont [I'ltate 'Espagne. Dans tous les autres pays
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traditionnellement de doublage, les pratiques de&ildution en salle sont en train de changer
de facon plus évidente et plus rapide.
Pour ce qui concerne les pratiqgues de diffusioéviglielle le doublage reste la pratique
dominante dans 10 pays : I'Allemagne, I'Autrich&spagne, la France, la Hongrie, I'ltalie,
la République Tcheque, la Slovaquie, la Suissa Belgique francophone.
Le voice overest pratiqué dans 4 pays : la Bulgarie, la Polpgnkettonie et la Lituanie. En
moindre mesure il est pratiqué en Estonie égalenoeni/ 3 des programmes est diffusél en
versionvoice overet le reste en version sous-titrée.
Le sous-titrage est pratiqué dans 14 pays : Bedgitamande, Chypre, Danemark, Estonie,
Finlande, Gréce, Irlande, Islande, Norvége, Pays, Bartugal, Roumanie, Royaume-Uni,
Slovénie, Suede.

2 pays doivent étre classés a part (Luxembourgadtely

Les pratiques selon le genre des oeuvres

Les pratiques dans le domaine des versions linguest des films ne changent pas seulement
selon les supports mais sont a mettre en rappectlag genres des ceuvres également.

Ainsi, dans la quasi-totalité des 31 pays de l'étled films pour enfantsont projetés en
version doublée, au cinéma comme a la télévisiaur Bpermettre aux enfants en age
préscolaire d’avoir accés aux ceuvres audiovisu¢lasmoins, a la partie d’entre elles qui
leur est spécifiguement consacrée) les distribateurdiffuseurs européens fournissent des
versions doublées des ceuvres étrangeéres.

Le documentairefait aussi parfois genre a part. Tres souventfiless documentaires non
nationaux sont projetés @nice overou avec des techniques mixtes qui mélangertite over

et le sous-titrage (par exemple : commentaires ldsutu sous-titrés et témoignagesveite
over, comme dans les chaines du groupe Canal Plusascdjr Cette pratique permet des
économies et est courante dans la distributioralessainsi que dans la diffusion audiovisuelle
dans plusieurs pays européens (pour la télévisies,exemples ont été repérés en Belgique,
Espagne, France, Hongrie, ltalie, Norvége, Slowgll'autres pays préférent garder la
pratique du sous-titrage pour le documentaire égaié (pour la télévision, des exemples ont
été repérés a Chypre, en Finlande, Irlande, PaysRBaimanie, Suede).

Lesfictions TVsuivent en général les mémes pratiques guédresde cinéma

Conclusions sur les pratiques selon le genre des w®s

Les pratiques dans le domaine des versions linguest des films ne changent pas seulement
selon les supports mais sont a mettre en rappectlasg genres des ceuvres également.
Ainsi, dans la quasi-totalité des 31 pays de l'étle$ films pour enfantsont projetés e
version doublée, au cinéma comme a la télévision.

Le documentairefait aussi parfois genre a part. Trés souventfiless documentaires non
nationaux sont projetés @nice overou avec des techniques mixtes qui mélangentite over
et le sous-titrage.

Lesfictions TVsuivent en général les mémes pratiques quéresde cinéma

=)
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Cartographie des pratiques de version linguistique

Maodes de version linguistique utilisés
[ Sous-itrage
I Doublage

. E==] Doublage et/ou Sous-titrage
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Cartographie des pratiques de version linguistique a la télévision

¢ "

- Modes de version linguistique utilisés
[ ] Sous-itrage
I Coublage

- [ Voice-over
[ VO exclusivement

L’Europe du cinéma est globalement une zone de-timage plus que de doublage méme si
les pays de doublage représentent une part impertia la population, de la production
audiovisuelle et cinématographique et du voluméditfasion. Dans les « pays de doublage »,
par ailleurs, des changements sont en cours dapsdgques d’exploitation.

Dans I'Europe de la télévision, le doublage occupe place beaucoup plus importante, mais
a cOté du sous-titrage et du doublage, la pratijueoice overapparait significative dans 5

pays.
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Partie Il. Problemes concernant la circulation desceuvres et la
compétitivité de l'industrie audiovisuelle européene

E - Problemes de circulation des ceuvres et de cdimpiéé de I'industrie
audiovisuelle européenne

La question de la qualité de la traduction audiovis uelle

Les entretiens menés tout au long de I'étude péemtetle conclure que globalement, la
qualité? des transferts linguistiques est assez hétéroghme,pays a l'autre ainsi que d’un
support a l'autre. De maniére générale, les enseprspécialisées remarquent que le sous-
titrage est en progres mais sa qualité difféerenskde supports : cinéma, télévision ou DVD.
Selon certains professionnels, il y aurait égaldémae différence de qualité entre I'Europe de
Est ou la qualité semble en progrés et I' EuropkQigest, ou au contraire la qualité stagne.

Pour ce qui concerne I'édition DVD, il ressort @gdretiens que la qualité du sous-titrage est
tres faible. Par exemple, les industries de doways-titrage du secteur allemand se
plaignent de la qualité du sous-titrage DVD et ex@nt que les sous-titres allemands pour
ce support ne sont pas faits en Allemagne maiswgriche, Suisse ou Pays Bas sans garantie
de qualité. Egalement, les traductions pour les DaDéricains multilingues sont faites
parfois en Inde ou aux Philippines, pays non arwlops, ce qui affecte la qualité
linguistique du produit final. En effet, quand ‘iagit de présenter un produit ayant une offre
linguistique étendue, la voie souvent pratiquéesisb@ a utiliser I'anglais comme langue
source (langue pivot) pour la traduction vers desifanguesavec tous les problémes liés a
une « traduction de traduction ».

Une qualité non satisfaisante est également repeocpar les professionnels du
doublage/sous-titrage a certaines chaines de s&édyinotamment les chaines du cable et du
satellite. Dans une situation ou les volumes d’'&gar traduire sont de plus en plus importants
et les prix sont a la baisse (voir plus loin, «dgeation insoluble : volumes/délais/prix »), les
décisions en matiére de sous-titrage ne revienpast aux professionnels du transfert
linguistique mais aux directeurs financiers desirds Le contrdle de la qualité des
traductions, estimé entre 20 a 50% du codt totaVese étre souvent le poste budgétaire a
supprimer pour faire baisser les prix. Par ailleygsu d’entreprises de sous-titrage sont
capables de fournir des chaines qui diffusent daimeze pays, alors qu’elles sont nombreuses
a pouvoir fournir entre 1 et 3 langues.

Le doublage pour le cinéma a plutdt la réputatitétrel de bonne qualité, alors que le
doublage pour la télévision présente un panorams gontrasté. Les problemes ne
concernent pas seuleméattechnique de doublage en elle-méme (choix dgriahronisation

%2 e concept de « qualité » peut étre differemmaagiréhendé selon la réponse que I'on donne a phssieu
questions, dont : la traduction a-t-elle un rélergi@placement ou de supplément ? Faut-il tradeseallalogues
selon un souci d’ «oralité » ou plutbt d’ « acedylité » ? Ces questions font I'objet de la recher en
traduction audiovisuelle. Ici, nous entendons pgualité » de la traduction le respect d'un cétdadngue-
cible (grammaire, syntaxe, vocabulaire, etc.) dtaldres des normes techniques spécifiques aptadan.
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labiale ou pas, casting des voix, etc.) mais dasgualité de la traduction. Encore une fois,
comme pour le sous-titrage, les délais, les budtgtsvolumes de travail constituent autant
d’obstacles a la qualité. A cela s’ajoute que daurction serait parfois effectuée par des non
professionnels et sans contréle/relecture de @udibur ce qui concerne la télévision, il n'y a
pas encore actuellement de segmentation claire des chaines avec du bon doublage et des
chaines avec un doublage de mauvaise qualité. Emagne par exemple, les différences se
notent d'un programme a un autre. C'est selonug thaudience et les recettes publicitaires
potentielles que des budgets plus ou moins élemdisrendus disponibles pour I'adaptation
linguistique. En Hongrie, la qualité du doublagdaatélévision semblerait étre de tres
mauvaise qualité et les entreprises techniquesrragiees affirment que nombre de
téléspectateurs s’en plaignent. La Lituanie camstiin cas spécifique car les traducteurs ne
travaillent qu’a partir de la bande son pour éViéepiratage (craint par les distributeurs), ce
qui compligue leur tache et rend 'adaptation devpa qualité.

Plusieurs questions concernent une pratique er foxissance : le « fansubbing » (« fan
subtitling »), le sous-titrage des programmes (natant des séries TV ou des animations
japonaises) effectué par des fans qui distribuestprogrammes ainsi sous-titrés dans des
réseaux paralléles a la distribution officiellealds des professionnels sur la qualité de ces
sous-titrages est partagé. Certains estiment gie @eatique ne respecte pas les normes de
base du sous-titrage (nombre de caracteres pag Bgmombre de lignes par image, par
exemple) et ne garantit pas la qualité de la tiamlucA l'inverse, plusieurs professionnels
soulignent que la traduction bénéficie de la boomenaissance du programme a sous-titrer
par les « fansubbers ». Ces derniers connaissefaitpament le « contexte et la culture » de
ces seéries et en rendent une version linguistiquiaipement adaptée et juste du point de vue
sémantique.

La démonstration faite par Umberto Eco dans somamgvrécenDire a peu prés la méme
chos&® montre que la fidélité n'est pas la « reprise dit énmot mais du monde & monde ».

Conclusions sur la question de la qualité de la tduction audiovisuelle

Globalement, la qualité des transferts linguistigast assez hétérogéne, d’'un pays a I'dutre
ainsi que d’un support a l'autre.

De maniére générale, les entreprises spécialiséerquent que le sous-titrage est en progres
mais sa qualité differe selon les supports cinéélé@yision ou DVD.

Le doublage cinéma a plutét la réputation d’étrebdene qualité, alors que le doublage
télévision présente un panorama plus contrastépiaidemes de qualité de la traduction sont
parfois dus a des problemes de délais, de budglet gtiantité et au fait qu’elle serait parfpis
effectuée par des non professionnels et sans teintlécture de qualité. Les budgets |du
doublage revus a la baisse représentent un risgurdgqualité.

Les avis des professionnels sont partagés pouwliamgcerne la qualité du « fansubbing ».

83 Umberto EcoDire quasi la stessa cosa. Esperienze di traduziBeenpiani, Milano 2003, trad.fDire
presque la méme chose. Expériences de tradydiiditions Grasset, Paris 2006.
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Une équation insoluble : volumes/délais/prix

Une équation a trois parametres semble se dédeita cecherche (volumes ; délais ; prix),
une équation dont la solution serait introuvable.

Les volumes

Les volumes horaires a traduire sont importanige seront d’autant plus que le nombre de
chaines diffusant des ceuvres s’accroit dans chpgyg en particulier dans le cadre du
passage a la diffusion numérique. Ces nouvelletnebane peuvent se contenter a moyen
terme de rediffuser des ceuvres qui auraient éééwiigjs de multiples fois. Ce volume horaire
augmentera également sous une demande spécifigudapmise en conformité des chaines
avec les réglementations nationales en matiereeksadilité.

Ce parametre du volume horaire est a combiner esfeic des budgets doublage/ sous-titrage

disponibles.

Les prix

Dans certains pays les prix des prestations pa@esdustries techniques n’évoluent pas, ce
qui en euro constant revient & une diminution ddget. La concurrence de petites chaines
qui arrivent sur le marché, les tentations de ladaddisation, la concurrence parfois sauvage
et non officielle de travailleurs recrutés hors dasuits habituels contribue a une pression
forte sur les budgets. A coté des leaders du magahgpéen du doublage/sous-titrage, qui
pour I'essentiel d’entre eux sont prestataires @ora américaines et des grandes chaines
nationales, apparait sur le marché un grand noméreetites entreprises susceptibles de
répondre a la demande en provenance de petits gensodiffuseurs qui travaillent
aujourd’hui en flux tendus pour la programmationdent les budgets dédiés aux transfert
linguistique sont faibles. Les entreprises du dagélet du sous-titrage sont fragiles comme
en témoigne le mouvement de disparitions liéesdifficultés financiéres et de fusions ou de
rachats sur des marchés dynamiques comme la Fidtade, la Grande Bretagne, les pays
nordiques et la Belgique.

Les délais

Enfin le dernier paramétre & prendre en compte danganorama concerne les délais. Les
entreprises du secteur constatent une forte teedanta réduction des délais pour les
prestations demandées par les clients. Pour dedadms de qualité (avec casting de voix)
cette question ne se pose pas, mais pour nomhrgebaopérations les délais sont raccourcis,
au détriment de la qualité de la traduction etalaptation (impact sur la qualité du texte) ou
de la vérification et du nombre de journées payaag comeédiens doubleurs. Ces
professionnels mentionnent, et ce partout en Eufeges que cela soit un pur hasard compte
tenu de I'absence de structures représentativesigpe, voire d’organisation professionnelle
dans certains pays), une dégradation de leurstommglde revenus et de travail.

Cette dégradation est également mentionnée pdral@scteurs et adaptateurs qui subissent
par ailleurs la concurrence croisée des adaptateemant de la traduction littéraire, des
diplomés des cursus linguistiques et des logicielgraduction automatique.

Ces trois parametres donnent une équation difficiiésoudre surtout en 'absence de gain de
productivité notoire dans le processus du doublagedu sous-titrage et une situation
financiére tendue pour des entreprises de sersm@gent familiales, sans capitaux propres et
soumises a des délais de paiement relativemens.long
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Conclusions sur une équation insoluble

Une équation a trois parametres semble se dédeita techerche (volumes ; délais ; pri
une équation dont la solution serait introuvable.

Les volumes horairegjui sont concernés sont importants et le sercatitdht plus que |
nombre de chaines diffusant des ceuvres s’accrof daaque pays, en particulier dang
cadre du passage a la diffusion numérique.

Dans certains pays lgsix n’évoluent pas. La concurrence de petites chajoearrivent sur
le marché, les tentations de la délocalisatioepleacurrence parfois sauvage et non offici
de travailleurs hors des circuits habituels cobngia une pression forte sur les budgets.

Enfin le dernier paramétre a prendre en compte danganorama concerne l@élais Les
entreprises du secteur constatent une réductiodéles pour les prestations demandées
les clients.

Ces trois parametres donnent une équation difficiésoudre surtout en I'absence de gai
productivité notoire dans le processus du doublegedu sous-titrage et une situati
financiere tendue pour des entreprises de sersmegent familiales, sans capitaux propre
soumises a des délais de paiement relativemens.long

11°}

5 |e

blle

par

n de

Media Consulting Group / Peacefulfish 75
Rapport Final — 14/11/2007



La formation: une vraie question ?

La formation constitue un point nodal de toute a$ston autour du doublage et du sous-
titrage. Tous les professionnels interrogés, isula distribution, de la diffusion télévisuelle,

de l'industrie technique et méme les universitagpécialistes en traduction audiovisuelle
soulignent en effet qu'un des enjeux majeurs deolidion de ce secteur est la qualité des
adaptations et du transfert linguistique dans sbhajité (qualité du doublage, par exemple).

Toutefois, les solutions proposées pour répondre esoin ne se traduisent pas toujours en
une demande de formation. Deux positions se com@nbren effet dans ce débat: d’'un c6té,
des professionnels déclarant que le nombre de fmmnsa existantes en traduction
audiovisuelle est suffisant et méme excessif papod a la demande du marché ; de l'autre,
des professionnels se plaignant du manque de fomsaspécifiques pour les comédiens
doubleurs (en Allemagne ou au Luxembourg, par ex@mpu pour les traducteurs
audiovisuels (en Autriche, Italie, Irlande, Pologpar exemple).

Cette apparente contradiction s’explique d’'un gdéé la diversité des marchés des pays
interrogés (des marchés ayant des niveaux de $patian différents et donc des besoins

différents en termes de formation) et de l'autrelpa pratiques mémes de la formation a ces
métiers. En effet, la formation au doublage et@usditrage se fait pour la plus grande partie
«in-house ». Les adaptateurs sont des professsogue maitrisent plusieurs langues et ont
appris le métier de I'adaptation, ou bien ils stmatucteurs ou interpretes professionnels
ayant une formation universitaire. Les voix du dagb sont le plus souvent des

professionnels ayant une formation d’acteur qui augsi apprennent sur le tas la technique
du doublage. Les entreprises de sous-titrage aganisouvent des modules de formation
pour leurs nouveaux collaborateurs.

La formation spécifique a ces métiers semble &sezajeune et trouve sa source dans les
disciplines de langue, qui sont enseignées danmslisits spécialisés ou dans des universités
en tant qu’option de la formation principale deldague. Selon plusieurs entreprises de

doublage/sous-titrage, les formations proposéedegsauniversités ne bénéficient pas d'une

relation avec le monde du travail. Un contrle delig¢ semblerait donc nécessaire pour

assurer une connexion efficace entre les instaseésrmation et le milieu professionnel.

Par ailleurs, et de maniére générale, les professle remarquent la concurrence de plus en
plus forte faite aux spécialistes de la traductmdiovisuelle par les jeunes diplomés de
cursus de langues étrangéres qui rentrent dares atvité grace a leur bonne connaissance
des langues et a la maitrise des logiciels de ¢tamfuet de sous-titrage, mais qui sont de fait
responsables de la pauvre qualité d’un certain nemtladaptations en circulati¥n

Dans l'ouvrage déja cité, Umberto Eco montre, dirpde la traduction vers I'espagnol de la
version anglaise du premier paragraphe dédaesedans la version anglaise de King James
que les logiciels de traduction automatiques peugtna riches de corrélations lexicales mais
sont dépourvus des plus évidentes sélections doeleS®.

% Cf. plus haut « La question de la qualité dedauction audiovisuelle ».
65 . . . o I .

Par exemple, le logiciel utilisé ne sait pas quemniat « spirit »prend des sens différents selon qu'il est
prononcé a I'église ou au bar. Cf. Umberto H2me presque la méme chqsast., p. 32.
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Afin de mieux comprendre les enjeux mis en avamt lpa professionnels, un panorama
synthétique des pratiques en termes de formatigrmadtiers du doublage et du sous-titrage,
est proposé ci-dessous pour un échantillon de gayméertS. Pour la formation initiale, les
sources principales ont été les universités etitunstde formation supérieure. Pour la
formation continue, les industries techniques dwbikige et/ou du sous-titrage ont été
interrogées.

Une activité de recherche autour de la « tradudiadiovisuelle » destinée au sous-titrage et
au doublage s’est développée dans un certain nodegbpays. Cette activité est développée
par les Départements de Traduction et Interprétades différentes universités européennes
dont les chercheurs se sont parfois organisés sachgions comme I'ESIST, '« European
Association for Studies in Screen Translations ».

Ces départements offrent des formations en « seremm « audiovisual translation », en
formation initiale aboutissant a un Master ou ermfation continue. La plupart de ces
formations sont une option de la formation de laglee initiale ou sont proposées dans le
cadre d’'un programme européen sous forme d'uni¢ebité. Les pays ou la formation
initiale a la traduction audiovisuelle s’est majairement développée sont les suivants :
Allemagne, Belgique, Espagne, France, Italie, PBgs, Portugal, Royaume Uni. Une
présentation des formations proposées dans ceepajeurnie ci-dessous. Des informations
détaillées sont disponibles dans les tableaux eexandu Rapport.

Il existe dans différents pays des Associationsfeggionnels (« Danish Union of
Journalists », le néerlandais « Vereniging van iens en Vertalers », l'association
polonaise « STAW », le canadien « The Open andedié¥oject », etc.) dont les membres,
traducteurs littéraires ou audiovisuels, ont I'atifede s’organiser contre le nivellement de
leur profession suite a I'émergence de nombreuse®tés de doublage et de sous-titrage
numériques a bas prix. L’ «Association des Tradusté.ittéraires de France » propose des
formations en conséquence.

Allemagne

Les écoles de cinéma et de laudiovisuel en Allemage forment pas aux métiers de
doublage et de sous-titrage. En 1996 le Gouvernemeréé les « Mediengestalter Bild und
Ton », des écoles de formation gérées par les ehala telévision, qui offrent une formation
professionnelle soit initiale soit continue qui pdéboucher sur un métier au sein de la chaine
ou dans l'industrie mais il est difficile d’idengf dans ces structures des formations propres
au sous-titrage et au doublage

Mme Gerzymisch-Arbogast du « Advanced Translati@sdarch Centre » de I'Université de
Saarland fait partie des chercheurs renommeés desrsites européennes.

Belgique

Les formations sont proposées par deux univerfis@sandes et par l'institut supérieur de
Bruxelles. Anvers participe au programme du Sumaheml initie par I'Université de
Bologne. Mme Corinne Imhauser de I'ISTI fait partes chercheurs/formateurs qui ont
participé a la conférence internationale sur laducéion audiovisuelle, «In so many
words », organisée par les Universités de Surr®oehampton en 2004.

Espagne

% Pour des informations plus détaillées par paysaruiexe IV.
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La loi n° 51/2003 du 2 décembre 2003 portant sgdlité des chances, la non-discrimination
et I'accessibilité universelle pour les personnasdicapées, en Espagne suivie par le Décret
1865/2004 créant le Conseil national du handicagy @es conséquences aussi bien pour le
profession que pour la recherche.

D’'une part les médias de communication publiquespiés ainsi que les produits
numérigues destinés au marché (DVD, produits mellia jeux interactifs, etc.) ont
augmenté considérablement la masse de programmediés pour les malentendants et
I'audiodescription pour les malvoyants. D’autretpaes nouvelles données sont depuis peu
incluses dans les cursus des études de traduatidiovisuelle afin de former les futurs
professionnels.

Ce sont notamment les universités qui se sont @psi a créer des cursus seérieux avec
théorie, histoire, pratique et techniqgue du doublat sous-titrage dans les programmes de
cinéma, de télévision, ainsi que pour les persormakentendantes et malvoyantes. Le
département de I' Universitat Autonoma de Barcelalidgé par Mme Pilar Horero est
reconnu au niveau européen. Des programmes de tfomexistent en tant qu’'option dans
les départements de « Languages, Translation datpiating » des Universités de Madrid,
Tarragona, Vittoria, Malaga, Valladolid, Alican&alamanca.

Les entreprises privées offrant des formations geentrent surtout sur le doublage et la
formation des voix. Ces « escuelas de doblajedossent soit sur des studios de son et de
doublage, soit sur des acteurs/doubleurs dont t@s sont connues du public. Leurs
formations se déroulent sur des plages horairegielgues heures par semaine.

France

Les universités de Paris X, Lille 3, Nice, Strasigpdoulouse proposent des formations au
doublage et au sous-titrage, ainsi que des institeiformation a Paris et a Toulouse.

Les Universités francaises sont répertoriées se@uschapitre Formation par I'ATLF,
I’Associations des Traducteurs Littéraires de Eeafwww.atlf.org.formation

Italie

L’'Université de Bologne semble la plus active etidt dans la recherche sur la Traduction et
les Langues. Elle a initié la « European Summep8&icbn Screen Translation » et rassemble
ainsi les chercheurs/formateurs de Roehampton hifyale Londres, I'Université d’Oviedo
en Espagne, le Hoger Instituut voor Vertalers elkdrod’Anvers et 'ATCR de I'Universitat
des Saarlandes.

L’Université de Bologne, ainsi que les universitiess Pavia et Trieste, a aussi participé a la
conférence « On audiovisual translation » organipée les Universités de Surrey et
Roehampton en 2004.

Pays Bas

La formation « in-house » est pratiquée aussi pamnles fournisseurs de service que par les
chaines. Il existe une formation spécifiguementrpgewsous-titrage, ainsi qu’'une formation
des voix pour le doublage, I'audiodescription atdgpeaking a la télévision.

Portugal

L’Instituto Politecnico de Leira participe au pragime du « European Summer School in
Screen Translation » organisé par I'Universita ddoBna, le Roehampton University de
Londres, I'Université d’Oviedo en Espagne, le Hogestituut voor Vertalers en Tolken

d’Anvers et '’ATCR de I'Universitat des Saarlandes.

Royaume Uni
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Ce pays n’a pas recours au doublage, a peine autis@ge car le nombre de programmes
non-anglais (aussi bien au cinéma qu’a la télénjsest réduit. En revanche, le sous-titrage
pour les sourds et malentendants (RNIB) et l'aueodption pour aveugles et malvoyants
(RNID) y sont d’actualité.

Les Universités de Surrey, School of Arts, CentreTranslation Studies, et de Roehampton,
le Département Hispanic Research Centre, sont cphétiement actifs au niveau de

I'organisation de rencontres et formations europésn

Il convient de mentionner également les séminaitesformation assurés par M. Henrik
Gottlieb, spécialiste de la Traduction audioviseieh I'Université de Copenhague au
Danemark ainsi queceux de M. Yves Gambier, directeur du Centre deddcaon et
d'Interprétation de I'Université de Turku, Enlande.

Conclusions sur la formation

La formation constitue un point nodal de toute wéston autour du doublage et du squs-
titrage. Tous les professionnels interrogés soahgren effet qu'un des enjeux majeurs| de
I'évolution de ce secteur est la qualité des adiapis et du transfert linguistique dans|sa
globalite.

Les solutions proposées pour répondre a ce besmisentraduisent pas toujours en une
demande de formation. Deux positions se confrordaengéffet dans ce débat: d’'un cété, des
professionnels déclarant que le nombre de formatexistantes en traduction audiovisuelle
est suffisant et méme excessif par rapport a laaddm du marché; de l'autre, des
professionnels se plaignant du manque de formatgpecifiques pour les comédiens
doubleurs (en Allemagne ou au Luxembourg, par ex@mpu pour les traducteurs
audiovisuels (en Autriche, Italie, Irlande, Pologpar exemple).

La formation spécifique a ces métiers semble &sezjeune et trouve sa source dans les
disciplines de langue, qui sont enseignées dansslitsits spécialisés ou dans des universités
en tant qu'option de la formation principale deldamgue. Selon plusieurs entreprises|de
doublage/sous-titrage, les formations proposéedesauniversités ne bénéficient pas d’'une
relation avec le monde du travail. Un contrble delig¢ semblerait donc nécessaire ppur
assurer une connexion efficace entre les instasheésrmation et le milieu professionnel.

Par ailleurs, et de maniére générale, les professle remarquent la concurrence de plus en
plus forte faite aux spécialistes de la traductmmiovisuelle par les jeunes diplomés | de
cursus de langues étrangéres
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Problemes de circulation des programmes jeunesse et animation

Les programmes dédiés aux enfants sont projetéseision doublée dans les 31 pays de
I'étude sauf exception, au cinéma ainsi qu’a lavision.

Cette pratique s’avere particulierement colteusemment pour les pays scandinaves, qui
pratiquent le sous-titrage pour la partie restaete ceuvres distribuées/diffusées. La Norvege,
la Suéde, le Danemark, la Finlande (mais les Pags dissi) sont parmi les pays les plus
chers (un doublage pour un film destiné a la distion cinématographique colte 52 000
euros en moyenne, a savoir + 66% par rapport @jenme européenne).

Par conséquent, dans la plupart des pays eurogésnsatalogues de films pour enfants se
limitent aux films américains ou japonais ou alm$ de répertoire, pour lesquels il est toujours
plus facile de trouver de la place dans la progratiom en salle. Les films européens pour
enfants constituent un risque (sauf exception) peufistributeur car le colt du doublage est
cher et la rentabilité du film n’est pas assuréalsipetits territoires, ce qui freine 'achat @s c
films par les distributeurs européens.

Ce diagnostic est partagé par I'ensemble des piofie®ls européens, qu'il s’agisse de grands
pays comme la France ou de plus petits marchés eolanicheque et le lituanien. Cette
situation se répercute sur les exploitants qulicgés a programmer des films pour jeune public
(par exemple, dans le cadre du réseau Europa Ciesoat confrontés a des catalogues assez
pauvres dans leur pays. Le jeune public n'est gascvraiment exposé a la diversité culturelle
européenne, mais est plutét amené a regardemhestfiainstreamaméricains ou japonais.

Problemes de circulation des ceuvres européennes

Le transfert linguistique est une condition nécessa la circulation des oeuvres
audiovisuelles non nationales : qu’il s’agisse damililage, sous-titrage owoice oveyles
différentes techniques utilisées aujourd’hui visémiites a rendre les ceuvres étrangeres
accessibles au public national. Quoigu’ils soiess donditions nécessaires, doublage, sous-
titrage etvoice overne sont pas des conditions suffisantes pour asturarculation des
ceuvres, qui répond a des enjeux complexes liés strieture des différents marchés
nationaux et aux intéréts des principaux acteursydteme.

Au Royaume Uni, par exemple, I'actionnariat dangliktribution cinématographique, dans
lequel les distributeurs américains priment, exicgen grande partie la focalisation du
marché sur leblockbustersaméricains, indépendamment de toute questionifitigue. Dans

le méme pays, le marché télévisuel étant trés feaggn la sélection des programmes est
sévere et fait en sorte que certains produits g&ranne soient pas jugés économiguement
viables.

A c6té des intéréts economiques, des questiordiquas doivent étre prises en compte. En
effet, la territorialité des droits freine souvémtirculation intra-européenne des ceuvres. Cela
est particulierement évident dans la fenétre DVDVeD : dans [I'édition DVD, les
professionnels sont confrontés a [linterdiction ndlure dans un DVD les versions
linguistiques des pays pour lesquels ils ne dé&enhpas les droits. Sur le marché de la vidéo
a la demande, les contenus d’'une plateforme neegméypas en principe étre accessibles en
dehors du pays de la plateforme. Cela constitueraibleme important notamment Earope

centrale et orientale a cause des nombreuses @maansfrontaliéres.
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Enfin, la question de la promotion s’impose. Lawiation des films européens non nationaux
a besoin d'un soutien promotionnel fort qui faiéstrsouvent défaut. Alors que les stars
americaines sont internationalement connues, lass stationales des pays de I'Union
européenne ne traversent pas les frontieres etpedemt rarement en tant que stars
« européennes ».

Le réle du doublage et du sous-titrage dans la aiation des films européens au cinéma

Le role du doublage et du sous-titrage dans lallation des films européens doit donc étre
mis en perspective avec le cadre décrit ci-haut.

Selon les données recensées par I'Observatoirep&emode I'audiovisuel, en 2005, 2 930
films d’origine américaine ont circulé en Europe38 films d’origine nationale et 2 078
films d’origine européenne non nationale.

Origine des ng; Sst”b”es en 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 |2000-2005
films d'origine européenne 2578 2542 2608 2608 2948 3136 16 421
dont Films d'origine nationale 868 880 898 906 1023 1058 5633
dont Films d'origine européenne
non nationale 1709 1662 1672] 1702 1925 2078 10 749
films d'origine américaine 3553 3422 3223 2948 3275 2930 19 350
films d'origine "autre" (reste du
monde) 474 536 530 671 730 821 3762
g";‘(')gs films distribues en 6605| 6500 6361 6227 6953 6887 39533

Source : Observatoire Européen de I'Audiovisuehuaire 2006.

Les films américains comptent donc en moyenne g@%5% du marché Europe, les films

nationaux pour 15,4 % et les films européens ndiomaux pour 30,2 %. Ces pourcentages
peuvent varier considérablement d'un pays a l'ageédon notamment le poids de la

production nationale et le soutien qui lui est adéo

Origine des films distribués 2000-
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2005
Origine Europe 39,0% 39,1%| 41,0% 41,9% 42,4% 45,5% 41,5%
dont Origine Europe Nationale 13,1% 13,5%| 14,1% 14,5% 14,7% 15,4% 14,2%

dont Origine Europe Non Nationale 2500  256%| 26,3%|  27.3%|  27,7%|  30,2%  27,2%

Origine US 53,8%| 52,6%| 50,7%| 47,3%| 47,1%| 42,5%| 48,9%
Origine Autre 7,2% 8,2%| 8,3% 10,8%| 10,5%| 11,9% 9,5%
Total Europe 100,0%| 100,0%|100,0% 100,0%| 100,0% 100,0%| 100,0%

Source : Observatoire Européen de I'Audiovisuehuaire 2006.

Le tableau présenté ci-dessous permet d’analysépéatition des films non nationaux sortis
en salle en 2006 selon leur origine et la versioguistique de leur programmation. Il en
résulte que 11% des films européens sont sorti®esion exclusivement doublgersusl7%
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des films américains. 75% des films européens sorits en version exclusivement sous-
titrée versus66% des films américains. 13% des films europ&ens sortis en version aussi
bien doublée et sous-titreersusl7% des films américains.

L’analyse par territoire de distribution permetrd&ux appréhender les pratiques de version
linguistique selon l'origine des films. Dans lesypaou les deux pratiques coexistent,
globalement les films américains sont doublés losvent que les films européens. Par
exemple, en France il n'y a que 21% des films eéeop ayant été distribués en version
exclusivement doubléeersus 35% des films américains. Les films européens ébét
distribués en version sous-titrée a hauteur de 88%ire 14% des films américains. En
Espagne la proportion des films américains disé#ban version exclusivement doublée est
plus importante que celle des films européens (4% films américainsersus24% des
films européens). En ltalie, au contraire, la soyate du doublage est évidente, gu'il s'agisse
de films européens (77%) ou américains (85%).

Dans certains pays de sous-titrage comme le Pérbugia Roumanie, la pratigue ne change
pas selon l'origine des films mais le sous-titragmpose pour toutes les ceuvres étrangeres.
En revanche, dans d’'autres pays comme la Finlande &ologne des différences peuvent
étre repérées avec une préférence vers le douptagdes films américains (en Finlande, 2%
des films européens doublgsrsus10% des films américains et 2% des films européens
doublés et sous-titrégersus9% des films ameéricains ; en Pologne, 2% des fam®péens
doublésversus8% des films américains et 0% des films europémsblés et sous-titrés
versusb% des films américains).

Les données statistiques semblent donc confoseridelarations des distributelirdes pays
ou les deux pratiques de transfert coexistentnskesquels les films a plus grand potentiel
commercial sont de préférence doublés alors quélfes d’art et essai (dénomination qui
semble s’appliquer a une grande partie des filnmep&ens en circulation aujourd’hui) sont
plutbt sous-titrés.

87 Cf. Partie I.C “Les distributeurs”
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Répartition des films non nationaux sortis en sallen 2006,

selon leur origine et la version linguistique de l& programmation,
par territoire de distribution

Films d'origine européenne Films d'origine américain e
Territoire de | % de films | % de films | % de films | % de films | % de films | % de films
distribution seulement seulement | doublés et seulement seulement doublés et
doublés sous-titrés | sous-titrés doublés sous-titrés | sous-titrés
AT 22% 28% 50% 70% 7% 23%
BE* 9% 91% 0% 0% 59% 41%
CH (1) 10% 70% 20% 2% 25% 74%
CY (1) 0% 100% 0% 0% 100% 0%
Cz* 0% 100% 0% 0% 100% 0%
DE* 38% 4% 58% 38% 25% 38%
DK (1) 8% 92% 0% 9% 89% 3%
EE* 30% 70% 0% 1% 94% 5%
ES (1) 24% 27% 49% 49% 8% 43%
Fl 2% 96% 2% 10% 82% 9%
FR 21% 38% 42% 35% 14% 51%
GR* 0% 100% 0% 2% 96% 2%
HU 11% 89% 0% 20% 64% 16%
IE (1) 0% 100% 0% - - -
IT 77% 3% 20% 85% 7% 8%
Ll (2) 7% 93% 0% 49% 51% 0%
LT* 0% 100% 0% 0% 100% 0%
MT (1) 0% 100% 0% 0% 100% 0%
NL 8% 92% 0% 0% 96% 4%
NO (1) 14% 86% 0% 2% 89% 9%
PL (1) 2% 98% 0% 8% 87% 5%
PT (1) 1% 97% 2% 0% 93% 6%
RO 0% 100% 0% 0% 100% 0%
SE* 0% 100% 0% 0% 100% 0%
SI* 0% 100% 0% 0% 100% 0%
SK* 0% 100% 0% 0% 100% 0%
UK (1) 4% 96% 0% - - -
TOTAL 11% 75% 13% 17% 66% 17%

* Trop peu de distributeurs nationaux ont répondu a I'enquéte pour que les données puissent étre
considérées comme représentatives

Les données sont issues de I'enquéte auprés des distributeurs cinématographiques européens

sauf :

1- Source : EFAD
2- Source : Exploitant de salles liechtensteinois a Schaan (Filmclub im TaKino)

Le rble des bassins linguistiques dans le choixrerdoublage et sous-titrage a la télévision

Dans ce cadre, un autre élément mérite d’étre gmiscompte et concerne les bassins
linguistiques. Au cinéma, mais plus encore a lavislon, le public préfere le confort de la
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langue nationale. Les pays étrangers appartenamésme bassin linguistigffeconstituent
donc des territoires privilegiés dans les relatiom®merciales.

Au sein de chaque bassin, les chaines achetemtesofiims en langue nationale soit des films
en provenance d’'un des pays du méme bassin, softlits en langue anglaise. La télévision
étant identifiée par le public comme un outil disilp c’est le confort d’'une langue connue
qui est recherché en premier. Cela impliqgue quog@mmme ou un film non anglophone et
n'appartenant pas au méme bassin linguistique,éméte pas facilement un autre marché
d’un bassin linguistique différent.

Un probléeme supplémentaire se pose aux « petitays jgui partagent les langues de
« grands » voisins (Belgique, Autriche...) : les uli#urs se trouvent dans I'impossibilité de
sous-titrer les ceuvres étrangeres, puisque l'aceigméférera accéder a la méme ceuvre
diffusée en version doublée sur une chaine d’'undymays voisin. Cela limite les choix des
diffuseurs qui dépendent donc dans leur progranomates investissements en doublage et
des choix réalisés par les chaines des grands pays.

Cette réalité peut avoir des répercussions sur plegiques cinématographiques. Au
Luxembourg, par exemple, le sous-titrage est imdiellement préféré au doublage au
cinéma mais puisque la communauté germanophonedeedes chaines allemandes et la
communauté francophone, les chaines francaiseBlnhsssortant en salle sont désormdes
plus en plus doublés en allemand et en francais.

Aujourd’hui 75% des ceuvres européennes non naésna circulent pas a la télévision
Malgré l'existence dans la (future) directive «\BeE de Médias Audiovisuels » d'un
considérarf incitant les chaines & diffuser des ceuvres eunmg&enon nationales, a I'heure
actuelle I'essentiel des quotas d’ceuvres europ&epse réalisé sur la base des oceuvres
nationales.

La vente de films européens non nationaux aux chegn

Les cartes de I'Europe présentées en Partie |. Btnert que dans un certain nombre de pays,
les techniques de transfert linguistique sont diffées pour le cinéma et la télévision. Dans
certains pays, le sous-titrage prime au cinéma ajae le doublage reste la pratique la plus
répandue dans le domaine télévisuel. Cela peut desedifficultés quand il s’agit de vendre a
une chaine un film sorti en salle en version sdtsetexclusivement. Si certains distributeurs
prévoient des le début une double version afin eledre le film a une chaine, d’autres ont

68 L . .
Sur les bassins linguistiques, cf. Partie I.D « lpeatiques selon les supports et le genre des cesvre
Exemples de bassins linguistiques: pays francoghonFrance (pays leader), Belgique francophone,
Luxembourg, Suisse romande. Pays germanophonésmadne (pays leader), Autriche, Liechtensteinuitse
alémanique. Pays anglophones : Royaume Uni (padet® Irlande, Malte. Pays italophones : Itapayé

leader), Suisse italienne. La Gréce (pays lead&hgpre sont également liés 'un a l'autre.

% Source : Union Européenne des Radiodiffuseurs (UER

0| e considérant 36 affirme: "When implementing thevsions of Article 4 of Directive 89/552/EEC as
amended, Member States should encourage broadcstaclude an adequate share of co-produced Earop
works or of European works of non-domestic origib'article 4 de la nouvelle directive "SMA" : "Membe
States shall ensure where practicable and by apptepneans, that broadcasters reserve for Europeess a
majority proportion of their transmission time, kiding the time appointed to news, sports everasnes,
advertising, teletext services and teleshopping'.(.

Media Consulting Group / Peacefulfish 84
Rapport Final — 14/11/2007



d’avantage de difficultés a assumer les colts ddmble version. D’ailleurs, les plus petites
chaines, notamment les chaines du céable et dlitsatelais également les grandes chaines
des petits pays, n'ont pas toujours les moyens payer le doublage.

Ces ventes aux chaines des pays qui diffusent msiomedoublée seront rendues encore plus
compliquées si la version internationale (M&E) rpas été prévue des l'origine par le
producteur (au moment de la post production soefaiRe une version M&E qui n’aurait pas
été faite a I'origine codte en effet trop cher ggport aux prix de cession des droits.

Le programme MEDIA a I'heure actuelle n'autorises s distributeurs déja soutenus au titre
du sous-titrage a solliciter un nouveau soutierr fioancer le doublage de la méme ceuvre.

Conclusions sur les problemes de circulation des ages européennes

Les programmes dédiés aux enfants sont projetégersion doublée dans les 31 pays|de
'étude sauf exception, au cinéma ainsi qu'a laévigion. Cette pratique s'avere
particulierement colteuse notamment pour les payspratiquent le sous-titrage pour [la
partie restante des ceuvres distribuées/diffusées.
Le jeune public n'est donc pas vraiment exposé d@diViarsité culturelle européenne, mais |est
plutét amené a regarder les filmginstreamaméricains ou japonais.

En général, le transfert linguistique est une dimlinécessaire a la circulation des ceuyres
audiovisuelles non nationales mais pas une comdgiidfisante car la circulation des ceuvres
répond & des enjeux complexes liés a la structesedifférents marchés nationaux et aux
intéréts des principaux acteurs du systeme. Ereodfs questions juridiques telles que la
territorialité des droits, freinent souvent la aiation intra-européenne des ceuvres.

Selon les données OEA, les films américains com@emmoyenne pour 42,5% du marghée
Europe, les films nationaux pour 15,4 % et les dileuropéens non nationaux pour 30,2 %.
Ces pourcentages peuvent varier considérablemeantpdys a I'autre selon notamment|le
poids de la production nationale et le soutienlgjugst accordé.

Selon les données MCG concernant I'année 2006, dd84films européens sont sortis |en
version exclusivement doubléersus17% des films américains. 75% des films européens
sont sortis en version exclusivement sous-titréesus66% des films américains. 13% des
films européens sont sortis en version aussi bieblée et sous-titréeersusl7% des filmg
américains. L'analyse par territoire de distribotimontre que dans les pays ou les deux
pratiques coexistent, globalement les films américaont doublés plus souvent que les films
européens.

Dans ce cadre, un autre élément mérite d'étre @miscompte et concerne les bassins
linguistiques. Au cinéma, mais plus encore a laviélon, le public préfére le confort de|la
langue nationale. Les pays étrangers appartenambéme bassin linguistique constituent
donc des territoires privilégiés dans les relatiomsmmerciales, ce qui fait qu’aujourd’hui une
majorité des oceuvres européennes non nationalesrawdecpas a la télévision. Malgré

I'existence dans la (future) directive « Service Médias Audiovisuels » d’un considérant
incitant les chaines a diffuser des ceuvres europd&enon nationales, a I'heure actuelle
I'essentiel des quotas d’ceuvres européennes diséréar la base des ceuvres nationales.
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L'impact de la politigue de MEDIA Plus dans le doma ine du
doublage/sous-titrage

Le Programme MEDIA Plus soutient les frais de stittgge et/ou doublage dans les lignes
suivantes : « Distribution Cinéma - soutien autogueg », « Distribution Cinéma - soutien

sélectif », « Distribution Cinéma — soutien aux ragede vente », « Distribution Cinéma -
soutien a I'édition d'ceuvres sur support VHS ou D¥,D« Distribution - soutien a la

diffusion TV », « Promotion - acces au marché kestivals ».

En « Distribution Cinéma - soutien automatiqueexdinvestissement en module 3 prévoit la
couverture des frais d'édition (tirage de copieajbiage et sous-titrage), de promotion et de
publicité pour des films européens non nationaux.

En « Distribution Cinéma - soutien sélectif », lartig du soutien destinée a financer la
diversité linguistique des oeuvres (a savoir, l@8ts de doublage et de sous-titrage) prend la
forme d'une subvention (jusqu'a 50% au maximumafbpnée a 30 000/40 000 €).

En « Distribution Cinéma — soutien aux agents deteve, le réinvestissement en module
2 dans la rubrique 2 prévoit la couverture des eomt des colts de production (dont le
doublage et/ou sous-titrage des copies du film).

En « Distribution Cinéma - soutien a I'édition d'eees sur support VHS ou DVD », pour le
réinvestissement dans les codts de fabrication \dB,Des colts de sous-titrage et doublage
sont éligibles.

En « Distribution - soutien a la diffusion TV »sleersions doublées/sous-titrées font partie des
critéres permettant a la Commission d’attribuer peisits complémentaires aux dossiers des
producteurs.

En « Promotion - acces au marché », dont éligildescolts de sous-titrage et doublage des
copies de films participant au projet.

Dans la ligne « Festivals », sont éligibles lesteale sous-titrage et de traduction (le terme
«doublage » n’est pas mentionné) des films projetésdu festival soutenu.

Traitement méthodologique des statistigues MEDIAUBI

Les demandes de données suivantes ont été adradssgsnce Exécutive :

- pour les lignes d’intervention en : « Distributi€inéma » (soutien automatique, sélectif,
agent de vente, vidéo) : le nombre de projets dyanéficié d’un soutien MEDIA au titre
du doublage d’'une part et du sous-titrage d’auwdrg pt le montant de ces soutiens ;

- pour les lignes «Promotion - accés au marché >« Eestivals » : le nombre de
manifestations ayant inclus les codts de souggétet/ou doublage dans la liste de colts
éligibles, le montant de ces colts et du soutiesévpar MEDIA ;

- pour la ligne « Diffusion TV » : le nombre d’ceasrsoutenues ayant eu des points au titre
du doublage et du sous-titrage, et le nombre d&ores doublées/sous-titrées mentionnées
par les sociétés soutenues.
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La totalité des données demandées ne figurent pas ld base de données de suivi des
réalisations du programme MEDIA Plus. Compte temuces disponibilités limitées, la
plupart des statistiques recues ne traitent pasgdestions de doublage et/ou sous-titrage,
mais indiquent le nombre et I'origine des projeiatenus, budget total du projet, montant du
soutien MEDIA.

Compte tenu de I'objet de I'étude, les informatites plus pertinentes concernent le soutien
sélectif en distribution, puisqu’elles détaillent: nombre de projets soutenus, origine des
distributeurs et des films, budget total des pspjdbnt les dépenses liées au doublage d’'une
part et au sous-titrage d’autre part, montant tdtasoutien MEDIA, dont la part accordée au
titre du doublage et/ou sous-titrage (sans distinantre les 2). Pour les autres lignes, il n’est
pas possible de distinguer la part du soutien MEB#diée spécifiquement au doublage et/ou
sous-titrage ; ni les dépenses liées au doubldge sbus-titrage au sein du budget global des
projet.

En conséquence, et compte tenu des obijectifs uelé¢il a donc été décidé de se concentrer
sur cette ligne.

Il est cependant nécessaire de souligner que die tgne les données ne sont pas
exhaustives sur les années 2005 et 2006. Cettareupgtns les séries statistiques, liée a
l'origine des données (base de données financiépes,ne prend en compte que les
reglements effectués, dont certains n'ont pas @&iéwts pour des projets engagés en 2005 et
surtout en 2006), invite donc a traiter, le caséal, uniquement les années 2001 a 2004.

Synthése et analyse des données du programme MEBIButien sélectif)

1- Les projets candidats au soutien sélectif au t& du doublage et du sous-titrage du
programme MEDIA

Le volume et la nationalité des projets candidats

Sur la période 2001-2004, 1 095 projets ont etegmté&s pour étre soutenus par le programme
MEDIA au titre du doublage et du sous-titrage dac#.

Les distributeurs qui ont présenté le plus grandhbre de projets sont de nationalité
allemande (96 projets, soit 8,8% des projets ptéseentre 2001 et 2004), italienne
(96 projets, soit 8,8%) et espagnole (94 projei$,36%).

Le volume de ces projets suit une hausse globala fériode. En 2004, il explose et atteint
360 (soit, +35,8% par rapport a 2003). La hausseanbre de projets candidats en 2004 est
particulierement remarquable pour le Portugal, davige, la Bulgarie et la Pologne.

La hausse du nombre de projets candidats estliranipue d’'une année sur l'autre pour la
Belgique, la Gréce et la Norvege

A I'opposé, le volume de projets présentés dimmotablement en Islande, au Royaume Uni,
en Finlande, ainsi qu’en ltalie et en Espagne, réalg rebond en 2004 pour ces deux pays.
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Soutien sélectif au titre du doublage et du sousttage : évolution annuelle
du nombre de projets candidats, par territoire de dstribution

IS G 2001 2002 2003 2004 2001-2004
distribution

AT 5 8 10 4 27
BE 13 13 23 25 74
BG 1 12 25 38
CH

cZ 7 8 15
DE 26 25 20 25 %
DK 13 17 11 15 56
EE 2 9 11
ES 31 21 17 25 04
FI 13 15 9 8 25
FR 15 11 19 24 69
GR 13 14 19 21 67
HU 20 20
IE

IS 13 7 8 2 32
T 31 25 18 22 96
T 4 4
LU

LV 1 1
NL 19 8 15 18 60
NO 9 13 14 21 57
PL 3 13 20 36
PT 16 10 14 25 65
SE 15 20 14 15 64
S| 2 9 13
SK 4 3 7
UK 14 13 12 9 28
TOTAL 246 224 265 360 1095

Source : Programme MEDIA

La répartition des projets candidats selon la vensiinguistique de distribution

La majorité des projets candidats au soutien sEkactitre du doublage et du sous-titrage du
programme MEDIA entre 2001 et 2004, prévoit la riistion du film en version
exclusivement sous-titrée (63% des projets).

Dans ce contexte, certains pays se démarquentusecnajorité de projets prévoyant soit
uniquement le doublage, soit a la fois le doublegte sous-titrage : I'ltalie (seulement 5%
des projets italiens prévoient le sous-titragewsif), 'Espagne (15%) et I'Allemagne (27%).
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Soutien sélectif au titre du doublage et du sousttage : répartition des projets candidats
selon la version linguistique de distribution du fim, par territoire de distribution

(2001-2004)

. Nombre de | Nombre de | Nombrede | o o gine | o6 defilms | 9% de films
Territoire de films films films .
o , seulement seulement doublés et
distribution seulement seulement doublés et . o, L
. " np doublés sous-titrés sous-titrés
doublés sous-titrés Sous-titrés
AT 2 20 5 7% 74% 19%
BE 2 63 9 3% 85% 12%
BG 34 4 89% 11%
CH
CZ 14 1 0% 93% 7%
DE 24 26 46 25% 27% 48%
DK 3 52 1 5% 93% 2%
EE 11 100%
ES 14 80 15% 85%
Fl 1 41 3 2% 91% 7%
FR 5 37 27 7% 54% 39%
GR 42 25 63% 37%
HU 18 2 90% 10%
IE
IS 9 22 1 28% 69% 3%
IT 46 5 45 48% 5% 47%
LT 4 100%
LU
LV 1 100%
NL 3 51 6 5% 85% 10%
NO 2 51 4 4% 89% 7%
PL 1 34 1 3% 94% 3%
PT 29 36 45% 55%
SE 2 59 3 3% 92% 5%
Sl 13 100%
SK 1 5 1 14% 71% 14%
UK 1 42 5 2% 88% 10%
TOTAL 102 688 305 9% 63% 28%

Source : Programme MEDIA

Cette prépondérance des projets candidats prévoyeret distribution en version
exclusivement sous-titrée s’accentue d’'une annéd’autre : ils représentaient 68,1% en
2004 contre 53,7% en 2001. Cette prépondérancsrasement liée aux transformations des
pratigues de circulation des films. Dans les paydeodoublage et le sous-titrage coexistent
(Allemagne, Autriche, France, Espagne, Belgiqueles,films européens sortent de plus en
plus e7nl version sous-titrée, notamment quand iis isentifiés comme étant des films « art et
essai ».

La comparaison entre les données MEDIA Plus (2@ Pet celles du tableau des pratiques
de transfert linguistique (2006, cf. supra p.7@sh’pas significative puisque les données ne
portent pas sur les mémes périodes. Seuls lesguages des films uniquement doublés sont
proches (9% pour le tableau MEDIA Plus ; 11% gdearmratiques de transfert).

L Cf. Partie I.C “Les distributeurs”.
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Soutien sélectif au titre du doublage et du sous-ti  trage :
répartition annuelle des projets candidats
selon la version linguistique de distribution du fi Im (2001-2004)

24,9%

/‘- A A A
23,9%

32,5% 32,6%

53,7% 58 9% 67,5% 68,1%

Y wonf mew/ wumf

2001 2002 2003 2004

m Films seulement doublés Films seulement sous-titrés Films doublés et sous-titrés

Source : Programme MEDIA

Afin de mieux comprendre la spécificité de [l'ltal{seulement 5% des projets italiens
prévoient le sous-titrage exclusif), 'Espagne (1586 I'Allemagne (27%) par rapport aux

versions linguistiques, une analyse des projetslidats a I'aide au doublage/sous-titrage a
éteé faite (2001-2004).

Si on regarde la liste des films pour lesqueldisributeurs allemands ont fait une demande
de soutien & MEDIA-Distribution sélectif au titresdfrais de doublage et/ou sous-titragi
apparait que le choix entre doublage/sous-titragdi@ version (sortie en version doublée et
sous-titrée) répond a une appréciation du potemtesd films susceptible de suivre des
variables trés différentes.

Ainsi, en Allemagne un film d’auteur commé’anglaise et le duc’Eric Rohmer fait I'objet
d’'une demande pour une double version, de mémedtudres films francais tels que
Mademoisellede Philippe Lioret o8 femmeset Swimming Pooble Francois Ozon. Le film
Le fabuleux destin d’Amélie Poulaie Jean-Pierre Jeunet fait I'objet d’'une demangle d
soutien pour une double version, mais avec laqadatité d’'un montant plus fort pour le
sous-titrage que pour le doublage.

Une version exclusivement sous-titrée est prévueoadraire poutSous le sablédu méme
Francois Ozon mais plus ancien que les autres fitnlegtionnés plus haut), powodka
Lemon encore un film francais du réalisateur kurde HiSaleem ou pou$atin rouge de
Raja Amari ou encore polra captivede Chantal Akerman oue pornographede Bertrand
Bonello.

Une version exclusivement doublée est prévue pesrfitms plus commerciaux comnhe
pacte des loupsuLes rivieres pourpregour des films d’animation comnh@ prophétie des
grenouillesmais également pour une comédie conwm@lacardde Francis Veber.

2 Source: Programme MEDIA. |l s’agit des projetsserités entre 2001 et 2004 pour lesquels l'infoonati
recherchée est disponible.
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Le fate ignorantide Ferzan Ozpetek est le seul film italien dorstdeie semble étre prévue en
version sous-titrée exclusivement, alors que démutilms italiens dans le méme genre
(comédie d’auteur), commigata e la tempestde Silvio Soldini font I'objet d’'une demande
de soutien pour une double version. Cela sembéelétcas le plus fréquent pour les films
italiens en AllemagneRespirod’Emanuele Crialesd,’ultimo baciode Muccino,La stanza
del figlio de Nanni Moretti. Au contrairdl mestiere delle armid’un des auteurs-maitres du
cinéma italien, Ermanno Olmi, fait I'objet d’'unerdande pour le seul doublage.

Si on regarde la distribution des films anglaisdtable version est prévue pour la comédie
Lucky breakde Peter Cattaneo mais également pour un film aligaoe commerhe mother
de Roger Michell ou la « comédie dramatiquée»fond kisgle Ken Loach. Pas de doute, en
revanche, pour les films de genre : le film d’harr€he holede Nick Hamm fait I'objet d'une
demande de soutien pour le doublage exclusiveretitis world de Michael Winterbottom
prévoit au contraire une distribution en versionsstitrée exclusivement.

Parmi les films faisant I'objet d’'une double versiaes films scandinaves comme l'islandais
Noi albinoide Dagur Kari, le danoi$'s all about lovede Thomas Vinterberg et le finlandais
The man without a pastAki Kaurismaki. D’autres films de la méme régigeographique
font I'objet d'une demande pour le seul sous-t#rag’agit-il d’auteurs moins connus ? |l
s'agit de films commeOndskande Mikael Hafstrom (SuédeBuddy de Morten Tyldum
(Norvege). En revanche, la comédtiaian for beginnnergie Lone Scherfig fait I'objet d’'une
demande de soutien pour le seul doublage.

Les films autrichiens e temps du louptLa pianistede Michael Haneke ainsi qitindstage
d’Ulrich Seidl font I'objet d’'une demande pour leus-titrage exclusivemefit

Pour synthétiser, les films censés étre distriber@sversion sous-titrée exclusivement, en
Allemagne, sont d'origines différentes : francaialiens, autrichiens, anglais... En général,
c’est I'estimation du potentiel d’un film qui guidele choix des distributeufs mais dans le
détail, il n’est pas toujours facile de comprenld® raisons qui poussent les distributeurs a
choisir pour un tel film, la seule version sousiét au lieu d’'une double version. Une
connaissance approfondie de chaque marché natnaé son histoire serait nécessaire.
Ainsi, un film commele fate ignorantisort en version exclusivement sous-titrée alorarqu
autre film italien, qu’on pourrait classer dansriéme genre, comn#gata e la tempestsort

en double version. Cela dépend-il des choix éditoridifférents (les distributeurs sont en
effet différents) ? De la plus faible notoriété Enrope du réalisateur Ferzan Ozpetek a
'époque delLe fate ignorantipar rapport au réalisateur Silvio Soldini, quirgdi\gata e la
tempestaapres le succes deane e tulipani(titre international :Bread andtulips) ? Cela
dépend-il de la reconnaissance et de la péngtrdticcinéma italien en Allemagne, qui n’est
peut-étre pas la méme en 20Q& fate ignorandi et en 2004Agata e la tempest® Pour ne
pas formuler des interprétations qui risqueraientrakter générales, nous nous limiterons a
fournir ici des exemples de choix de versions listigues pour les pays définis plus haut
(Allemagne, ltalie, Espagne).

En Espagne presque tous les films faisant I'objet d’'une dad®au titre du doublage/sous-
titrage prévoient une demande pour la double versio

3 Les deux films de Michael Haneke sont en langaedaise et le filnHundstageest en allemand et turc.
" Cf. Partie I. C — « Le marché de la salle ».
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Parmi les films francaishmélie Poulainintimacyde Patrice Chérealljanglaise et le dude
Rohmer,Sous lesable 8 femmesSwimming pookt 5x2 de Francois Ozorirreversible de
Gaspard Noél.es choristegle Christophe Barrati€€omme uneémage d’Agnes Jaoui, font
I'objet d’'une demande d’aide pour une double versainsi que des films commke pacte
des loupsLes rivieres pourpres 2t Le placardpour lesquels en Allemagne, en revanche,
seule la version doublée était prévue. Les selmss firancais pour lesquels la seule version
sous-titrée est prévue soht captive de Chantal Akerman (méme cas en Allemagne),
Presque rierde Sébastien LifshitEwingde Tony Gatlif (alors que le film suivariixils, fait
I'objet d’'une demande pour une double versi@ipge de 'amourde GodardSon frerede
Patrice Chéreau dais-toide Francis Veber.

Les films d’origine italienne sont tous distribués double versionLg fate ignorantide
Ferzan Ozpetek, 'ultimo bacio di Gabriele MuccinoRespirod’Emanuele Crialesd)opo
mezzanottele Davide FerrarioBuongiorno, nottade Marco Bellocchio) saufa finestra di
fronte de Ferzan Ozpetek (seul sous-titrage). Du méniisaigeur,Le fate ignorantiquelques
années auparavant avait été distribué (par le niistgbuteur) en double version. Peut-étre
un manque de succes de la version doublée denten'fil-t-il pas encouragé le distributeur a
prendre des risques pour le film suivant. Il est@ranche remarquable que le risque ait été
pris pour un petit film comm®opo mezzanottPeut-étre le succeés inattendu de ce film en
Italie a encouragé le distributeur espagnol.

Parmi les films anglaisThe hole Bread and rosesGosford Parkde Robert Altman,
Magdalene Sisterde Peter MullanThe motheret Ae fond kisgprévoient la double version
alors queln this world de Michael Winterbottom est le seul film anglaréyue en version
sous-titrée exclusivement.

Parmi les autres films européens ayant fait I'objeihe demande pour le seul sous-titrage,
l'autrichien Le temps du loupe Michael Haneke, le norvégi&itchen storiesles portugais
Vai e vende Cesar Monteiro € principio da incertezale Manoel de Oliveira (au contraire,
du méme réalisateum filmefalado fait 'objet d’'une demande de soutien pour la deub
version).

En Italie, Mademoisellede Philippe LioretLa comédie de I'innocencde Raoul Ruiz et
Swimming poote Francois Ozon sont les films francais qui faiijet d’'une demande pour
la seule version sous-titrée. Une double versiompreEvue pour des films tels queAnglaise

et le du¢ Amélie Poulain Va savoirde Jacques Rivett8, femmesSwinget Exils de Tony
Gatlif, Son frere

La seule version doublée intéresse en revancheate&dies commee placardou Vatel de
Roland Joffé mais égalemeba captivede Chantal Akerman (film sous-titré, au contraire,
dans les deux autres pays de cet échantillohequornographeale Bertand Bonello.

Le seul film anglais dont la demande est faite gewsous-titrage exclusivement ddtere is
only one Jimmy Grimblde John Hay. Les autres films prévoient soit le seublage The
hole, Gosford Parl soit la sortie en double versiohucky Break Bread & rosesIn this
world, Ae fond kisp

Parmi les autres films européens faisant I'objetadseule demande pour le sous-titragen
filme faladode Manoel de Oliveira. Peut-étre la diversité diistjque qui caractérise ce film
et qui en constitue un des principaux themes ketsiggérée au distributeur une version
sous-titrée comme étant la plus a méme de resgeqiespos du réalisateur.
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De plus petits films comme les islanddise Seade Baltasar Kormakur éloi Albinoi de
Dagur Kari sont concernés par le doublage exclusérg. Encore une fois, les raisons
explicatives du choix de sous-titrer des films cam®Bwimming pootle Francois Ozon mais
de doublemNoi Albinoi de Dagur Kari devraient faire I'objet d’'une anaysus approfondie
dépassant le cadre de cette étude.

La comparaison des choix de versions linguistidaiks sur un échantillon de films distribués
en Allemagne, Espagne, Italie, donne un tableaipt®ra (ci-dessous).

Les films pour lesquels en Allemagne et en Espdgrahoix est fait pour la version sous-
titrée, en ltalie font I'objet d’'une version doueld_a captive Le temps du logpou de la
double versionlf this world. Pour les autres films les rapprochements sedifiéremment :
méme choix en Allemagne et Italie potine hole méme choix entre Allemagne et Espagne
pour Swimming pooj méme choix entre Espagne et Italie poaipianiste

Traitement linguistique des films : exemples de coparaison

Italie

Film Allemagne Espagne

La captive (FR) | Version sous-titrée | Version sous-titrée

In this world Version sous-titrée | Version sous-titrée
(UK)

Le temps du Version sous-titrée | Version sous-titrée
loup (AT, vo
francaise)

Le pacte des
loups (FR)

The hole (UK)

Swimming pool
(FR)

Version sous-titrée

La pianiste Version sous-titrée

(AT)

Source : Programme MEDIA
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2- Les projets retenus pour bénéficier du soutienédectif au titre du doublage et du sous-
titrage du programme MEDIA

Sur la période 2001-2004, 928 projets ont été sost@ar le programme MEDIA au titre du
doublage et du sous-titrage en sélectif.

Soutien sélectif au titre du doublage et du sousttage : évolution annuelle
du nombre de projets soutenus, par territoire de ditribution

Territore de | - 55 2002 2003 2004 2001-2004
distribution

oE 12 13 22 17 64
5G 1 12 21 34
CH

o7 7 6 13
DE 26 25 20 20 o1
DK 13 15 2L 2 A7
EE 2 4 6
£ 30 21 16 13 80
Fi 9 13 ! ! 2
FR 15 11 ) 17 02
CR 3 11 13 8 40
= 11 11
IE

T 30 25 18 16 89
LT 2 2
LU

LV

NL 19 ) 14 13 54
NO 9 13 14 17 53
PL 3 10 17 30
PT 15 9 L 15 52
SE 12 20 14 20 2
S - 4 i
SK 3 2 2
TOTAL 228 215 244 241 928

Source : Programme MEDIA

Ainsi, sur la période 2001-2004, 85% des projetss@ntés au soutien sélectif au titre du
doublage et du sous-titrage ont été soutenus.

En 2004, la proportion de projets soutenus est éan@b67% (contre plus de 92% les années
précédentes). Cette chute est liée au nombre piggtement élevé de candidats cette année.

Les pays pour lesquels le taux de soutien estue ¢leve, relativement au nombre de projets
gu’ils présentent, sont I'Autriche (96,3% des pt®jautrichiens présentés ont été soutenus),
I'Allemagne (94,8%), I'lslande (93,8%), la Norve(@3,0%) et I'ltalie (92,7%).
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Le pays pour lequel la proportion des projets smgeest la plus faible est la Grece (50% sur
la période). C’est le cas chaque année entre 200004.

Soutien sélectif au titre du doublage et du sousttage : évolution annuelle
de la part des projets soutenus parmi les projetsandidats, par territoire de distribution

MR CLE 2001 2002 2003 2004 2001-2004
distribution

AT 100,0% 100,0% 90.0% 100,0% 96.3%
BE 92,3% 100,0% 95,7% 68,0% 86,5%
BG 100,0% 100,0% 84,0% 89,5%
CH

cZ 100.0% 75.0% 86.7%
DE 100,0% 100,0% 100,0% 80,0% 94,8%
DK 100,0% 88,20 90,9% 60,0% 83,9%
EE 100,0% 44,4% 54,5%
ES 96.8% 100,0% 94,1% 52.0% 85,1%
FI 69,2% 86,7% 77.8% 87,5% 80,0%
FR 100,0% 100,0% 100,0% 70,8% 89,9%
GR 61,5% 78.6% 68,4% 38,1% 59,7%
HU 55,0% 55.,0%
IE

IS 92.3% 100,0% 100,0% 75.0% 93.8%
T 96,8% 100,0% 100,0% 72.7% 92,7%
LT 50,0% 50,0%
LU

Y 0.0% 0.0%
NL 100,0% 100,0% 93.3% 72.2% 90,0%
NO 100,0% 100,0% 100,0% 81,0% 93,0%
PL 100,0% 76,9% 85,0% 83,3%
PT 93.8% 90,0% 92,9% 60,0% 80,0%
SE 80,0% 100,0% 100,0% 66,7% 87.,5%
S| 75.,0% 44,4% 53,8%
SK 75,0% 66,7% 71,4%
UK 92.9% 92.3% 83,3% 55,6% 83,3%
TOTAL 92,7% 96,0% 92,1% 66,9% 84,7%

Source : Programme MEDIA
3- Les montants accordés aux bénéficiaires du soei sélectif au titre du doublage et du
sous-titrage du programme MEDIA
Le volume et la répartition des montants totauxoadés

Sur la période 2001-2004, plus de 6,6 millions dbsuont été accordés par le programme
MEDIA au titre du doublage et du sous-titrage dac#.

Le montant annuel de ces aides est passé de 1i@nnaileuros en 2001-2002 a 1,5 million
d’euros en 2003-2004.
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Soutien sélectif au titre du doublage et du sousttage : évolution annuelle
du montant total du soutien, par territoire de distibution (en milliers d’euros)

ferriioire de | 555, 2002 2003 2004 | 2001-2004
distribution

AT 7 12 8 5 32
BE 25 44 52 111 232
BG 1 21 21 44
CH

cz 11 6 18
DE 310 396 266 312 1284
DK 35 73 22 37 168
EE 2 4 5
ES 404 273 213 200 1001
Fi 15 60 12 16 104
FR 186 168 264 222 859
GR 9 28 43 19 99
HU 17 17
IE

B 21 15 15 6 58
T 532 469 339 303 1643
LT 1 1
LU

LV

NL 120 23 53 71 267
NO 44 53 35 36 169
PL 9 18 52 78
PT 19 28 17 40 105
SE 21 109 42 21 194
S| 4 4 8
SK 13 1 14
UK 47 57 43 17 164
TOTAL 1796 1839 1494 1522 6 651

Source : Programme MEDIA

Les pays qui ont recu les montants les plus élsuéda période sont I'ltalie (1,6 million
d’euros, soit 25% du montant total accorde), I'Alegne (1,3 million d’euros, soit 19%) et
'Espagne (1,1 million d’euros, soit 16%).

La part annuelle de l'aide qui revient aux progespagnols et italiens est toutefois en baisse
continue (respectivement de 22,5% en 2001 a 13r820@4, et 29,6% a 20,1%).
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Soutien sélectif au titre du doublage et du sousttage : répartition
du montant total du soutien par territoire de distribution

ferriioire de | 555, 2002 2003 2004 | 2001-2004
distribution
AT 0,4% 0,7% 0,5% 0,3% 0,5%
BE 1,4% 2,4% 3,5% 7,4% 3,5%
BG 0,1% 1,4% 1,4% 0,7%
CH
Cz 0,8% 0,4% 0,3%
DE 17,3% 21,6% 17,8% 20,7% 19,4%
DK 1,9% 4,0% 1,5% 2,5% 2,5%
EE 0,1% 0,2% 0,1%
ES 22,5% 14,9% 14,2% 13,3% 16,4%
FI 0,8% 3,1% 0,8% 1,1% 1,5%
FR 10,3% 10,2% 17,7% 13,8% 12,8%
GR 0,5% 1,5% 2,8% 1,3% 1,5%
HU 1,1% 0,3%
IE
IS 1,2% 0,8% 1,0% 0,4% 0,9%
IT 29,6% 25,6% 22,7% 20,1% 24,8%
LT 0,1% 0,0%
LU
LV
NL 6,7% 1,2% 3,6% 4,7% 4,0%
NO 2,5% 2,9% 2,4% 2,4% 2,5%
PL 0,5% 1,2% 3,4% 1,2%
PT 1,1% 1,5% 1,1% 2,7% 1,6%
SE 1,2% 6,0% 2,8% 1,4% 2,9%
Sl 0,3% 0,2% 0,1%
SK 0,9% 0,1% 0,2%
UK 2,6% 3,1% 2,9% 1,1% 2,5%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Source : Programme MEDIA
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Soutien sélectif au titre du doublage / sous-titrag e : Répartition du montant total du soutien accordé
sur la période 2001-2004, par territoir de distribu  tion

BE SE NO DK
NL ) 0 UK pT
4% 3% 3% 3% 3% gy oy Autres
FR 7%
o \}"//—
ES
16%

DE
19%

Source : Programme MEDIA

Les montants moyens accordés par projet

Sur la période 2001-2004, le montant moyen du spouticcordé s’établit a prés de

7 200 euros par projet.

Sans grande surprise, étant donné I'importancédegets de doublage par rapport a ceux du
sous-titrage, les pays qui bénéficient de l'aidelles importante en moyenne sont ceux dont
I'Allemagne

la majorité des projets prévoit le doublage: [Ii¢a (18 500 euros),
(14 100 euros) la France (13 900 euros) et 'Espdt@ 600 euros).
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Soutien sélectif au titre du doublage et du sousttage : évolution annuelle du montant
moyen du soutien par projet soutenu, par territoirede distribution (euros)

U1 EIE0LE 2001 2002 2003 2004 2001-2004
distribution
AT 1408 1540 889 1164 1231
BE 2 085 3379 2 352 6 534 3621
BG 1 000 1787 1019 1290
CH
CZ 1638 1079 1380
DE 11 919 15 831 13 307 15 600 14 108
DK 2 654 4 880 2 242 4 165 3566
EE 803 917 879
ES 13 465 13 014 13 300 15 423 13 632
Fl 1 654 4614 1755 2 346 2877
FR 12 385 17 086 13 878 13 044 13 857
GR 1184 2 557 3272 2377 2 479
HU 1521 1521
IE
IS 1753 2198 1879 2076 1923
IT 17 748 18 751 18 837 18 917 18 460
LT 462 462
LU
LV
NL 6 339 2 826 3794 5431 4 940
NO 4943 4 097 2518 2 095 3181
PL 2 844 1836 3036 2616
PT 1288 3147 1 300 2672 2012
SE 1736 5 470 3027 2 144 3 465
Sl 1307 906 1078
SK 4 256 625 2 803
UK 3614 4734 4 295 3443 4 099
TOTAL 7 878 8 552 6 122 6 317 7 167
Source : Programme MEDIA
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L'impact global de MEDIA Plus — Distribution soutiesélectif dans la distribution des films
(1°® exploitation) peut se présenter comme suit dapgi@de 2001-2004 :

Nombre de films soutenus Nombre de films ENN en lére %
par MEDIA au titre distribution en salle (2001-2004
Doublage/Sous-titrage
(2001-04)

AT 26 390 6,6
BE 64 940 6,8
BG 34 94 36,1
CH 0 591 X
CY 0 n.c. X
CZ 13 232 5,6
DE 91 332 27,4
DK 47 219 21,4
EE 6 87 6,8
ES 80 592 13,5
Fl (e) 36 170 21,1
FR 62 314 19,7
GR 40 n.c. X
HU 11 259 4,2
IE 0 n.c. X
IS 30 139 21,5
IT 89 n.c. X
LI 0 n.c. X
LT 2 117 1,7
LU 0 n.c. X
LV 0 144 0
NL 54 287 18,8
NO 53 239 22,1
MT 0 n.c. X
PL 30 206 14,5
PT 52 n.c. X
RO 0 115 0
SE 56 238 23,5
Sl 7 n.c. 0
SK 5 252 1,9
UK 40 218 18,3

928 6175 15,02
Sources : Programme MEDIA OEA
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Dans 10 pays, I'aide de MEDIA représente un souieu moins 1 film sur 5 circulant dans
le pays (Bulgarie, Allemagne, Danemark, FinlandeanEe, Islande, Pays-Bas, Norvege,
Suede, Royaume-Uni) ; dans 2 pays (Espagne, PQldgmge de MEDIA représente un
soutien a 1 film sur 6 ; dans les autres paysid'ale MEDIA représente moins d’un film sur
10. L’information est manquante sur 8 pays (ChypBece, Irlande, Italie, Lituanie,
Luxembourg, Malte, Portugal).

Conclusions provisoires de I'impact de MEDIA Plus

Les soutiens accordés par le programme MEDIA Rludoaiblage et au sous-titrage des films
européens confirment les évolutions constatéedesuprincipaux marchés du doublage qui
s’ouvrent progressivement aux versions originatesgitrées.

Les soutiens accordés aux marchés allemandsngadie espagnols le démontrent. Avec la
France, ces quatre territoires concentrent l'aideMEDIA Plus en termes financiers alors
gu'en nombre de projets, la répartition est équékbet de nombreux territoires voient de
nombreuses campagnes de sortie des film soutenus.

Il a par contre été difficile de comparer les Hegs MEDIA Plus avec ceux de notre enquéte
auprés des distributeurs sur la question des cbé@ssécarts existent et tiennent sans doute a
la différence de méthodologie retenue (colts dkgilpour les dossiers MEDIA Plus sans le
tirage de la copie) et colt du transfert plusadeolpie dans le cas de notre recherche.

Enfin, pour comparer I'impact de MEDIA Plus suntiustrie, il faudrait pouvoir obtenir une
comparaison entre le budget MEDIA Plus consacrdaaublage/sous-titrage seul, par rapport
au chiffre d’affaires du secteur consacré aux figtmsopéens.

Il n’est pas non plus possible d’analyser I'impeél de MEDIA Plus sur le secteur en terme
financier dans la mesure ou les données MEDIA Blosr 2005 et 2006 n’étaient pas
disponibles et que notre fourchette de chiffrefdiaés pour le secteur concerne tous les films
(y compris américains).

L'impact MEDIA Plus doit donc se voir dans le nomlte campagnes aidées au niveau de
chaque pays, en particulier dans les petits payssetouveaux Etats membres qui, comme
nous l'avons mentionné plus haut, représentent paré plus importante en nombre de
dossiers aidées que les grands pays.

Conclusions provisoires sur I'impact de la politiqee de MEDIA Plus

Les aides accordées par le programme MEDIA Pludoaiblage et au sous-titrage des films
européens soutiennent les évolutions constatéelesyarincipaux marchés du doublage gui
s’ouvrent progressivement aux versions originatesgitrées.

Les quatre territoires de doublage concentrentidaie MEDIA Plus en termes financiers
alors qu’en nombre de projets, la répartition gsiildrée et de nombreux territoires voient|de
nombreuses campagnes de sortie des films soutenus.

Les 5 grands pays représentaient sur la périod&/2004, 39% des aides (362 projets sur un
total de 928 aidés) alors que pour la seule anel 2es aides aux grands pays |ne
représentent que 29% du total (79 projets sur 241).

Compte tenu des modalités d’attribution des sostidm’est pas possible a ce stade de faire
une comparaison directe avec les prix de marché.
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F - Problemes a I'égard de I'accessibilité

Entre les Etats membres, la disparité des dispasitprenant en compte les difficultés
d’accessibilité est significative. L'existence de type de dispositions est due aux efforts
concertés entre les groupes représentants le€tstdes personnes ayant des déficiences
visuelles et/ou auditives et les professionnels cleaines de télévision et les gouvernements.
En renvoyant & la Partie | de ce Rapport pour ahecdétaillé des dispositions juridiqiea

ce sujet, ici ce sont les pratiques professions@ieniveau de la distribution en salles et de la
diffusion télévisuelle qui seront analysées.

Problemes d’accessibilité pour le cinéma

Au cinéma, la pratique de projeter des films adbéss aux personnes sourdes et
malentendantes est trés rare et I'est encore plaadjil s’agit d’audiodescription pour les
personnes aveugles et malvoyantes. Ce sont enafjéies initiatives isolées, favorisées
parfois par des aides ponctuelles des associatmmsernées ou de I'Etat. Des cas de figure
différents ont été repérés : en Pologne, des profecaccessibles aux personnes handicapées
ont été rendues possibles au cinéma « ARS Krakawer@a Center » grace au soutien d’'un
député national ; en Belgique le « Cinémas Churshal monté un projet grace aux aides de
la ville de Liege, de la région Wallonne et dedistrie cinématographique. Aux Pays Bas, le
Cinéma «Lux » a mené des expériences d’audiogdiseri pour personnes aveugles et
malvoyantes grace au soutien d’'une productrice @rét de I'équipement nécessaire.

En Allemagne, les cas de distributeurs ayant disérien salles des films en version sous-
titrée pour sourds et malentendants sont tres.r&ieswelt déclare avoir distribué 6 ou 7
films en 2006 accessibles aux personnes sourdemlentendantes grace au systeme TTS
(« text to speech »). Il s’agit surtout bleckbusterameéricains et de films nationaux. Dans le
méme pays, un autre distributeur souligne que Wig@uqui n'a pas de familiarité avec les
sous-titres spécifiques pour les sourds et maldates, les trouve «étranges ». En Autriche,
il'y a des salles équipées pour l'acces aux soatdsialentendants. Parfois ce sont les
associations qui organisent des projections adilessaux personnes handicapées et dans ce
cas-ci elles ne font que demander au distributautdrisation a projeter le film. Au Royaume
Uni il y a eu également des cas de projectionsialegcpour des films anglais, supportées par
UK Film Council. En France, il n'y a que quelquesles équipées. Parmi les exemples
récents, la projection du filrha mémé®, avec sous-titres pour sourds et malentendants et
audiodescription pour aveugles et malvoyants. EpuBkque Tchéque, il existe des salles
comme Village Cinemas a Prague qui essayent detpraggulierement des films accessibles
aux personnes handicapées.

Les deux principaux problemes qui se posent pgrara@ ce type de projections sont d’un
c6té, le manque de financement pour I'équipementsddies, et de l'autre, la pauvreté de
I'offre de films disposant d’audiodescription ou stmus-titres pour sourds et malentendants.

On pourrait se demander toutefois si c’est le marajaffre de versions adaptées qui est a la
base de la rareté de ce type de projections oausicontraire, c’'est I'absence de salles

5 Cf. Partie I. A « Les questions d’accessibilité ».
®la moémed’'Olivier Dahan, France / UK / Czech Republic 2000 en langue francaise.
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eéquipées qui ne motive pas les distributeurs @ratir les colts nécessaires a la proposition
de copies sous-titrées et d'audiodescriptions. Degtte situation comme dans celle de
versions linguistiques spécifiques, la questioméoaque est au centre de la décision et en
particulier le rapport entre le colt et le nombrs ccopies. Des exploitants soulignent
également qu’il n’y a pas de véritable demandellaye Cinemas en République Tcheque,
par exemple, affirme étre doté de tout I'équipenm&tiessaire pour ces projections mais de ne
pas recevoir de sollicitations. Cet avis n’est pastagé par tous les professionnels: des
exploitants belges et néerlandais, par exempleremarqué beaucoup d'affluence lors des
projections avec audiodescription qu’ils ont puamiger.

En termes de codts, pour les copies supportartus-titrage spécial pour personnes sourdes
et malentendantes, les codts sont couverts patidgshuteurs alors que pour les projections
en audiodescription, les colts d’équipement ddésssabnt couverts par I'exploitant.

Les prestataires techniques affirment que pourise¥alle sous-titrage pour sourds et
malentendants, en moyenne 25 minutes de prograronidraitées en une journée de travail
(8h). L’adaptation d’un film en version sous-titrée paaurds et malentendants s’éléve, en
France, a environ 1 500€. A ce prix, il faut ajoués colts techniques spécifiques qui varient
selon les supports (incrustation vidéo, authoringDD encodage VoD, etc.) et dont les
montants varient selon gu’ils soient ou non déja pn charge pour la réalisation d’autres
versions sous-titrées (en sous-titrage classigeiég théme ceuvre sur le méme support.

L’état d’équipement des salles de cinéma n’estquegamais recensé au niveau national. Ce
n'est que pour quelques pays européens, donc, gstilpossible de connaitre le taux
d’équipement des salles.

En Finlande, environ 130 écrans sont équipés pesiipdojections accessibles aux personnes
sourdes et malentendant@sd(iction loop ; environ 200 écrans en Norvegedyction loop/
infrared systenjs, 62 écrans au Danemark ; 30 écrans en SuissklaBde, 19 écrans sont
eéquipés pour des projections accessibles aux pesmsourdes et malentendantes et 1 écran
est équipé pour I'accessibilité des personnes d&s@y malvoyantes.

Au Royaume Uni, 218 écrans (sur 3 440) ont diffee€2006 des films accessibles aux
personnes sourdes et malentendantes et aveugies\&tyantes ; en France, il s’agit de 414
écrans (sur 5 366), mais pour le sous-titrage soetrdhalentendants exclusivement.

Dans ce domaine, le r6le du numérique peut s’avienortant : les copies numeériques

pouvant disposer de plusieurs canaux son, chadgeotaseur pourra étre en mesure de choisir
sa version linguistique, dont une version en awBodption. Mais cette perspective

technique potentielle ne signifie pas que les spegts disposeront effectivement de ces
versions. Toutefois comme pour la télévision quived partout en Europe imposer une

réglementation renforcée (cf. la révision de l&dive « SMAV »), il n’est pas exclu qu’une

extension de ces obligations puisse étre demandésaties et aux nouveaux médias.

Problémes d’accessibilité pour la télévision

Dans le domaine de la diffusion télévisuelle, lebtigues en matiere d’accessibilité sont tres
diverses selon les chaines. Quatre grands grogoeept étre distingués :
- les chaines qui, ne disposant pas de gros mdyemeiers, ne proposent que de facon
ponctuelle des programmes accessibles aux sourdmalkgntendants (exemples :
Markiza en Slovaquie ou FilmMuzeum en Hongrie) ;
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- les chaines ayant un pourcentage de programmnséadéieaux sourds et malentendants
relativement fixe dans leur grille de programmes(eples : TSR en Suisse, Estonian
TV en Estonie, YLE en Finlande) ;

- les chaines qui tendent a proposer une grillgogrammes presque entierement
accessible aux sourds et malentendants. Il s’agjiomtairement de chaines publiques
(exemples : BBC au Royaume Uni, ARTE France, TW&hijja en Slovénie; NPS
aux Pays Bas ; parmi les chaines privées : VTM eqgigue, pour le sous-titrage en
flamand des programmes hollandais, quantitativememportant. Il ne s’agit
cependant pas, dans ce cas precis, de sous-iittegjenguistique spécialement congu
pour les sourds et malentendants).

- Les chaines qui n'ont pas de véritable politignela matiere (petites chaines a faible
part de marché) mais qui vont avoir des obligati@nforcées.

Il est aujourd’hui impossible d’avoir des chiffregécis du volume horaire diffusé en version
accessible aux personnes handicapées. Les erdreti@t les chaines nous ont permis
d’établir une fourchette comprenant le volume her& plus bas, et le volume horaire le plus
élevé sur le panel des chaines interrogées quimtémbien la diversité des pratiques dans ce
domaine: de 5 % des programmes pour Markiza en titoagplus de 90 % pour la BBC au
Royaume Uni.

Ces difféerences sont a mettre en parallele avediggmsitions légales existant dans chaque
pays: I'existence ou l'absence de |égislationsomalies relatives a I'acces des personnes
déficientes visuelles et auditives peut expliq@éeniise en place ou le manque de politiques
des chaines en matiere d’accessibilité. En génénatemarque que les chaines publiques
interrogées tendent a avoir davantage d’obligateonmatiere d’accessibilité ou davantage de
volonté de mettre en place des mesures pour &ciliiccés des personnes déficientes
visuelles et auditives a leurs programmes.

C’est le cas de la Slovénie ou la chaine TV Slgaesouligne que son statut de chaine
publique lui impose davantage d’obligations papmpaux chaines privées.

Aux Pays Bas, la Loi sur les Medias de décembre6 20@voit que d’ici a 2010, les
radiodiffuseurs publics devront avoir 95% de lepregrammes en direct sous-titrd3e
méme, en Belgique, des dispositions légales rela@vl'accessibilité existent pour la Flandre.
La nouvelle loi du 20 septembre 2006 dispose que ligs programmes d’information sur les
10 chaines flamandes doivent contenir du sougéttélétexte. En France, de nombreuses
lois concernent les mesures obligatoires devaatpgtses par les chaines. En ce qui concerne
la BBC, la Grande Bretagne est I'un des pays qas@de une des Iégislations les plus riches
en matiéere I'accessibilité et la chaine elle-mém@aé des engagements spécifiques relatifs a
I'accessibilité. La chaine s’est ainsi engagéeuwanio 100% de ses programmes en version
sous-titrée pour sourds et malentendants.

La politique en matiére d’accessibilité, quand edldste, concerne surtout les personnes
déficientes auditives. La seule chdingui pratique de facon réguliére I'audiodescriptast

la BBC (8%). La technique utilisée le plus souvent pour rendsedrogrammes accessibles
aux personnes déficientes auditives est le saagit Le langage des signes est utilisé pour
quelques programmes spécifiquése( news par exemple L’'audiodescription ne pose pas
seulement des probléemes d’équipement techniqueaunass des problémes économiques plus
généraux. ARTE France fait remarquer que puiscuellbdescription occupe un canal son a

" Dans le panel de chaines interrogées lors deusiétae phase de I'étude.
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part entiere, elle empéche de diffuser les progremmen double version (sous-titrée et
doublée). Il faut donc faire un choix entre cesxdgyes d’offre. Ce probléme pourrait étre
résolu techniquement par le numérique.

La BBC se distingue comme un exemple en terme déiqoe d’accessibilité pour les
personnes déficientes visuelles et auditives. besons de cette exemplarité sont d’une part
'importance de la Iégislation britannique relati@d’accessibilité et d’autre part la politique
méme de la BBC. Ainsi, par le biais d'un accordl886, la chaine s’est engagée a suivre les
lignes directrices de I'OFCOM (I'Autorité de régtim britannique) relatives a
I'accessibilité. Ces lignes directrices concernkenfourniture de services pour les sourds,
malentendants et malvoyants et prévoit des obtigatide sous-titrage, audiodescription et
langue des signes. Ce code couvre les chainesgpabli les services de programme de
télévision numérique, les services de contenu $fioamce, services restreints de télévision
ainsi que tout service de programme de télévisionérique fourni par I'autorité galloise. De
plus, la BBC s’est engagée a fournir, d’ici 20080% de ses programmes sous-titrés et 10 %
de programmes accessibles aux aveugles et malgoyant

Aujourd’hui, a c6té du sous-titrage pour malentenslaet de I'audiodescription, la BBC
fournit aussi du sous-titrage live, en utilisaribpipalement deux techniques : la sténographie
et le respeaking.

La recherche sur la politique des chaines en neati@ccessibilité a fait également apparaitre
gue les pays européens ne partagent pas les mé&messntechniques dans la production de
versions accessibles aux personnes déficientesivasdiet visuelles ('UER montre qu'il
existe 2 standards pour l'audiodescription et 3rpeusous-titrage malentendarifs)Ce
manque d’harmonisation est préjudiciable a la pctdize.

Pour ce qui concerne le sous-titrage pour sourdsaggntendants, le probléme de la qualité
ne se pose pas de la méme fagon que pour le s@getclassique. En effet, les chercheurs
travaillant dans ce domaine font remarquer que pdomstant la population sourde et
malentendante ne demande pas une meillguadité de la traduction mais une plus grande
guantitéde programmes sous-titrés. Les pays ayant atieifitaut niveau de compétence au
point de pouvoir aborder la question de la quadivét rares ; pour la plupart des pays
européens, la demande pour I'instant est quangt@liutot que qualitative.

Cette demande a également des implications au wiv@nomique, les personnes
handicapées pouvant constituer une nouvelle cibbenterciale potentiellement intéressante
pour les annonceurs. Le marché pourrait donc fimanme part des surcodts liés a la
production de versions accessibles a la populdtinicapée. C'est déja le cas dans certains
pays comme le Royaume Uni, ou Sky a considérablepragressé et investi (environ 2,5
millions €/an) sur les personnes handicapées.

Conclusions sur les questions d’accessibilité

Entre les Etats membres, la disparité des dispasitprenant en compte les difficultés
d’accessibilité est significative.

Au cinéma la pratique de projeter des films accessibles @exsonnes sourdes |et
malentendantes est tres rare et I'est encore phandyil s'agit d’audiodescription pour

"8 Cf. EBU report on Access Services, June 2004.

Media Consulting Group / Peacefulfish 105
Rapport Final — 14/11/2007



personnes aveugles et malvoyantes. Ce sont enafjées initiatives isolées, favorisées

parfois par des aides ponctuelles des associat@mmsernées ou de I'Etat.

Les deux principaux problemes qui se posent pgrara@ ce type de projections sont diun

c6té, le manque de financement pour I'équipementsddles, et de l'autre, la pauvreté

de

I'offre de films disposant d’audiodescription ou deus-titres pour personnes sourdes et

malentendantes.

Dans le domaine de Hiffusion télévisuelleles politiques en matiere d’accessibilité soés tr

diverses selon les chaines.

Il est aujourd’hui impossible d’avoir des chiffrpgécis du volume horaire diffusé en vers
accessible aux personnes handicapées. La polieguenatiere d’accessibilité, quand €
existe, concerne surtout les personnes déficiemidgives. La seule chaine qui pratique
fagon réguliere I'audiodescription est la BBC (8%

on
lle
de

La recherche sur la politique des chaines en neati@ccessibilité a fait également apparalitre

gue les pays européens ne partagent pas les mémassntechniques dans la production

versions accessibles aux personnes déficientestivaasdi et visuelles. Ce manque

d’harmonisation est préjudiciable a la productivité
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G - Problemes a I'égard du multilinguisme

lllettrisme et consommation audiovisuelle et cinéma tographique

Certains universitaires comme Yves Gambier quiditkant sur ces questions de la traduction
audiovisuelle ont émis I'hnypothése qu’il pourraiayoir une corrélation entre la diffusion des
oeuvres par sous-titrage et I'absence d'illettristha@s ces pays puisque les téléspectateurs
auraient une grande habitude de la lecture destiaes

Dans un article publié en 1997ce chercheur met en avant le fait que dans s g sous-
titrage comme les pays nordiques, regarder 3 00@ebade programmes sous-titrés par an
reviendrait a lire 200 livres de 300 pages chasait,un ouvrage tous les deux jours environ.
Cette hypothése est intéressante mais nécessilgugseprécautions épistémologiques.
Aucun téléspectateur en Europe ne passe 3 000shdavant sa télévision a regarder de la
fiction et dans la consommation de télévision Fefftélévisuelle est composée de bien
d’autres types de programmes qui ne sont pas #oés-nais présentés dans la langue du
pays (informations, sports, magazines, jeux). Eitffaut tenir compte de I'équipement des
foyers en télévision et notamment des foyers éguilgeTV numériques qui peuvent recevoir
une offre multilingue sous-titrée dans de meillsuoenditions que celles offertes encore
aujourd’hui par la télévision analogique.

Pour cette partie de I'analyse qui concerne de @énarjénérale les rapports entre la télévision
et les usages de la langue nous avons retenu yrsisiglicateurs de contexte présentés dans
le tableau suivant.

Nous avons retenu les taux d’illettrisme par pays qu’ils sont présentés dans le World Fact
Book (2005). Les autres indicateurs retenus sonblabre de foyers équipes TV (dont TV
numerique), la consommation annuelle moyenne égigébn par téte et le nombre moyen de
films vus.

" Yves GambierDe quelques enjeux de la traduction audiovisyedddieronymus » n. 2, 2002.
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Durée moyenne Nombre de Part des foyers Fréquentation
,annuelle foyers équipés TV équipés en moyenne en salle - Taux
d'écoute de la - Py %) par habitant et par | d'illettrisme (%)
TV (heures) TV (en milliers) | numérique (% an

AT 955 3328 22,5% 2,09 2,0%
BE fr 1362 4 378 2,7% 2,26 1,0%
BE fl 1082
BG 1204 2 556 1,1% 0,31 1,8%
CH 1064 3100 16,6% 2,20 1,0%
Cz 1253 3 996 3,3% 1,0%
CY 979 250 25,2% 2,4%
DE 1283 37 087 27,5% 1,66 1,0%
DK 930 2 269 14,0% 2,32 1,0%
EE 1350 500 2,0% 1,18 0,2%
ES 1320 15 188 26,6% 2,78 1,3%
Fl 1028 2 070 43,7% 1,27 0,0%
FR 1253 23 891 37,5% 2,99 1,0%
GR 1490 4144 4,8% 4,0%
HU 1590 3615 5,4% 1,16 0,6%
IE 1703 1430 44,8% 4,24 1,0%
IS 116 48,2% 1,0%
IT 1624 23 310 30,9% 1,83 1,6%
LI 11 0,0%
LT 1210 1163 0,73 0,4%
LU 179 2,2% 2,70 0,0%
LV 1241 801 0,90
NL 1186 6 915 17,8% 1,38 1,0%
NO 942 1963 38,3% 2,59 0,0%
MT 124 9,8% 7,2%
PL 1466 12 357 12,7% 0,84 0,2%
PT 1289 3743 16,2% 1,15 6,7%
RO 1478 6 928 0,13 2,7%
SE 894 4 358 36,9% 1,64 1,0%
Sl 1046 735 1,0% 1,34 0,3%
SK 1222 1910 14,1% 0,63 0,4%
UK 1332 25211 70,9% 2,59 1,0%
en 2005 B durée moyenne annuelle devant la télévision (en heures)
colonne C nombre de foyers équipés de la télévision

D dont % équipés numériques (Cable/Adsl/TNT)

E Nombre moyen de films par téte et par an

F Taux d'illettrisme
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L’analyse comparative présentée sous forme d'aealyaphique montre que, compte tenu
des données aujourd’hui disponibles, aucune ctioélae peut étre établie entre les usages
globaux des médias (cinéma et télévision) et lesanix d'illettrisme quelques soient les
indicateurs utilisés.

L’indicateur « fréquentation moyenne en salle pabitant et par an » n’est en aucun cas en
corrélation avec le taux d'illettrisme. Ceci seifiérque ce soit par rapport a la comparaison
générale (classement par ordre décroissant (gra@hil) ou par rapport aux zones

géographiques de doublage et de sous-titrage (graph).

Si I'on retient le critére de durée de consommatieriélévision (consommation décroissante
graphique 3) la corrélation n'apparait pas non,phisi I'on retient I'indicateur de contexte

« foyers équipés du numeérique » (taux d’équipenggatoissant graphique 4) ou par zone
(graphique 5)

Aucune corrélation ne peut étre mise en évidente égs indicateurs de contexte retenus et
le taux d'illettrisme.

Dans I'état actuel des données disponibles et staerve de recherches plus poussées sur
certains territoires et sur certaines offres (pa@&ngple le sous-titrage intralinguistique pratiqué
par certaines chaines, qui pourrait alors étrerdlg€sa une immersion linguistique) il n’est pas
possible de conclure que dans les pays de soagéitillettrisme aurait diminué (ou disparu)
sous l'effet bénéfique de la lecture des sousstiréa télévision.
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Graphique 1 - Fréquentation moyenne des salles par habitant et par an vs Taux d'illettrisme
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Graphique 2 - Nombre moyen d'entrées en salle par h  abitant vs Taux d'illettrisme
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Graphique 3 - Durée moyenne annuelle d'écoute de la TV vs Taux d'illettrisme
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Graphique 4 - Parts des foyers TV équipés en numeri

que vs Taux d'illettrisme
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Graphique 5 - Parts des foyers TV équipés en numéri

gue vs Taux d'illettrisme
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Conclusions sur lllettrisme et consommation audioguelle et cinématographique

L’analyse comparative présentée sous forme d’aealyaphique montre que, compte tenu
des données aujourd’hui disponibles, aucune coiwglae peut étre établie entre les usages
globaux des médias (cinéma et télévision) et laeanix d’illettrisme quelque soit les
indicateurs utilisés.
Il n’est pas possible d’affirmer que dans les pagssous-titrage l'illettrisme aurait diminué
(ou disparu) sous leffet bénéfiqgue de la lectures dsous-titres a la télévision.
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Multilinguisme, cinéma et télévision

Dans l'article mentionné dans le paragraphe pratéderes Gambier analyse la question du
rapport des téléspectateurs aux sous-titres etquada vitesse de lecture des sous-titres est
liée a 'age, au niveau d’éducation, au degré dapréhension de la langue originale du
programme et du type d’action a I'écran et nomb¥tudes montrent « qu’'on assimile
phonétiquement la langue étrangere de I'originairéme temps qu’on en saisit les valeurs
sémantiques ». Il conclut que «l'écrit a I'écraest’donc pas un pis-aller s'il aide a la fois au
recul de l'illettrisme et renforce les motivatic$apprentissage des langues ».

Au moment ou 'Europe met en avant les bénéficemdliilinguisme et une politique visant
a favoriser I'apprentissage des langues au seitUd™ nous avons souhaité analyser les
liens potentiels entre multilinguisme et médias rerus attachant plus spécifiquement a
'analyse des liens potentiels existants entre pfaptissage et la pratique des langues
étrangeres.

A I'hneure du cinéma numeérique dont on attend eatrtee qu’il puisse favoriser les marchés
de niches ou adressés grace a une programmatioificgee de versions linguistiques (des
films en certaines versions dans des séances igp@sifou localisées selon les zones ou les
bassins linguistiques) mais aussi de la télévisiamérique, qui permet déja d’offrir le choix
de plusieurs pistes son et sous-titres pour un npgogramme, I'outil audiovisuel pourrait se
révéler un facteur de développement du multilinges

Pour cette recherche nous avons utilisé I'étudetfgence européenne, I'Eurobarometre, qui
réactualisé a des périodes régulieres sur des tdldren représentatifs de la population
européenne permet de suivre et de comprendrenesrtavolutions.

La place de l'audiovisuel dans I'apprentissage atdratique des langué$

L’Union européenne a lancé plusieurs études sueuespéens et leurs langues. La derniere
publication de I'Eurobarométre (EB 64.3 de févr@006) est riche d’indications sur la
capacité des européens a parler une autre langukegulangue maternelle et sur les fagcons
gu’ils ont eu de les apprendre.

D’une enquéte par questionnaire administrée a 28c&®yens européens de plus de 15 ans,
nous avons extrait les réponses les plus signifesipour enrichir I'analyse contextuelle, en
particulier sur les formes du multilinguisme en &pe et sur la place et le réle des médias
(TV, cinéma et radio) dans I'apprentissage etllagtion de langues étrangeéres.

Le multilinguisme en Europe

Selon les auteurs de cette étude, « Aujourd’huiidt) européenne est un toit pour 450
millions de personnes de milieux ethniques, culsuet linguistiques divers. Les modeles
linguistiques des pays européens sont complexesrmét par ['histoire, les facteurs
géographiques et la mobilité des personnes ».

80 ¢f. le Plan d'action 2004-2006 « Promotion de peantissage des langues et de la diversité litigues» du
24.07.2003 (COM (2003) 449) ainsi que la Commuriocatle la Commission du 22 novembre 2005 « pour une
stratégie pour le multilinguisme ».

8 D'aprés une Etude Eurobarométre Spécial Févrie62@ Les européens et leurs langues ».
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A I'époque de I'enquéte, I'Union européenne av@itahgues officielles, et environ 60 autres
langues indigenes et non-indigénes parlées s zette géographigue. Depuis le 01/01/2007
I'Europe reconnait 23 langues officielles.

Selon cette étude, « Le terme multilinguisme sereéh la fois & une situation ou plusieurs
langues sont parlées dans un secteur géograppgudigue et a la capacité d'une personne
de maitriser plusieurs langues. En tant que tefudilinguisme est une caractéristique de
I'Europe dans ces deux acceptions ».

Qui parle quoi ?

L'allemand est la langue maternelle la plus largenparlée en Europe (18%) suivie de
I'anglais et de [l'italien avec une part de 13%. 18%& répondants indiquent qu'ils parlent
francais comme langue maternelle.

En terme de langues étrangeres parlées sur leneantila carte linguistique de I'Europe
semble étre limitée a cinq langues : anglais, fim@llemand, espagnol et russe.

1,4% des citoyens parlent une langue régionalei{$aaton, gallois) ;

Toutefois, I'observation des pratiques des diffus€at de bassins linguistiques dans lesquels
circulent les ceuvres) ne fait pas apparaitre detledion entre ces pratiques et l'offre de
télévision ni méme de cinéma (cf. partie Il. B)

Plus d’'une langue par personne ?

Les résultats les plus notables sont les suivants :

« 56% de citoyens européens peuvent tenir une csati@n dans une langue autre que leur
langue maternelle et 28% déclarent maitriser dangues en plus de leur langue maternelle.
Approximativement 1 sur 10 répondants a des quaatifins suffisantes pour avoir une
conversation dans trois langues.

Néanmoins, une part substantielle, 44%, d’Européeadmet aucun savoir dans une autre
langue que leur langue maternelle ».

Les résultats de I'étude démontrent que les casatitguistiques semblent étre Iégerement
meilleures dans les Etats membres relativemensgets que le Luxembourg, les Pays Bas et
la Slovénie, tandis que des citoyens d'Europe nofiade et les deux pays d'expression
anglaise, Royaume Uni et Irlande, semblent avoirnireau plus modéré de capacités
linguistiques.
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La carte d’identité de I'européen multilingue ?

Si I'on considére le groupe de répondants qui pad@ moins deux langues en plus de leur
langue maternelle, il semblerait que I'Européenuitiimgue » se définit comme suit :

Jeune

Instruit

Avec un fond multilingue (par exemple, étre né dansutre pays d'Europe ou ayant
des parents d'autres pays d'Europe que le pagsrédsitlence)

En position de manager ou étudiant, positions oxigemt vraisemblablement
l'utilisation des langues étrangeres
Motivé pour apprendre
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Quand les européens utilisent-ils les langues éwares ?

Toujours selon I'Eurobarometre, I'utilisation demgues autres que la langue maternelle se
pratique le plus souvent en vacances a I'étrad@ést. d'Européens déclarent qu'ils emploient
leur premiere langue étrangere quand ils sont eances tandis que 44% indiquent ceci
comme le cas pour la deuxieme langue étrangere.

A peu prés un quart des européens indiquent aullisent leur premiere langue étrangere
tout en regardant la télévision ou des films ouwuémat la radio (26%), communiguant avec
les amis (25%) ou tout en ayant des conversationisagail (25%).

Au niveau des pays, les danois (74%), les sué@a@ps) et les autrichiens (66%) se servent le
plus souvent des langues autres que leur languermedle en vacances, alors que c'est le cas
pour seulement 2% d'italiens et 6% de lettons.

68% de la population du Luxembourg et 67% des msakffirment qu'ils utilisent leurs
compétences en langues étrangeres en regardantootiard® des programmes dans des
langues étrangeres. Les chypriotes et les estoM&fs) emploient le plus frequemment leurs
capacités linguistiques dans des conversationslations avec le travalil.

Au moment de I'étude, dans les pays d'accessitesgiays candidats I'utilisation de langues
autres que la langue maternelle dans les situatmrgionnées semblait étre modeste. Parmi
le groupe a l'usage le plus fréquent, 37% de csp&@% de bulgares et 30% de roumains
indiquent qu'ils utilisent les langues étrangeoes &n regardant la télévision ou les films ou
écoutant la radio, tandis que 29% des turcs ontcdasgersations avec des amis dans une
langue autre que leur langue maternelle.

Comment les européens apprennent-ils les langueangeres ?

La plupart des européens apprennent des languésote! Ce résultat est obtenu quand on
leur demande de quelle facon ils ont appris leguas étrangeres.

65% des citoyens européens indiquent que les adeirtangue a l'école sont l'une des
manieres pour apprendre les langues, les lecorggalpe avec un professeur suivent loin
derriere avec 22%.

Etudier les langues dans des situations d’immerai@t un natif qui parle cette langue ou
dans le pays ou la langue est parlée, obtient algs gespectivement de 16% et de 15%.

Les méthodes basée sur l'apprentissage personmemeoapprendre avec le matériel

audiovisuel (10%) ou en regardant la TV ou en é&ua radio (9%) ne représentent qu’'une
faible part des réponses (graphique ci-dessous).

Et il faut noter enfin que les répondants sembler@férer les environnements sociaux
(collectifs) pour apprendre les langues plutot dede faire tout seul.
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Aucunde ces moyens (NEPAS SUGGERER)

o
&

1

Parler de fagoninformelie aves queiou'undont c'est la langue
matemelie

-
&0

it

S&jours prolongss oufréquents dans un pays oula langus est parés

Parmosméme enlisart des livies

Echarges de conversation aves quelqu undont ' est lalangue
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Préférences pour regarder un film ou programme r@jex en version sous-titrée plutdt que
doublée

QA11.8 Pourriez-vous me dire si vous étes plutot d'accord ou
plutdt pas d'accord avec les affirmations suivantes. Je préfére
regarder les films et programmes étrangers sous-titrés plutot

que doublés - % UE

W Plutot d'accord B Plutdt pas d'accord O NSP

0% 30% 100%
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Cette réponse montre assez nettement que le gelgutepéens semble étre en corrélation
avec le golt des téléspectateurs puisque une téirtbeintre eux préfere regarder les films en
version sous-titrée et que la télévision n'est m#rge que par 10% des sondés européens
comme un outil d’'apprentissage des langues.

Elle renforce la position des diffuseurs qui obsatwdes chutes d’audience notables lors de la
diffusion de programme en version originale sotrégidans les pays de doubf&ge

Conclusions provisoires

Les facons d’apprendre les langues, et le nombilardpies parlées dans les différents pays
ne recoupent pas véritablement la carte des p&ys Isedoublage et le sous-titrage.

Le fait de vivre dans un pays de doublage télévisast pas non plus la caractéristique d’'un
handicap particulier dans la maitrise des langtrasggres.

Il semble toutefois que les petits pays a aireuistique réduite ont des populations plus
ouvertes (par nécessité?) a I'apprentissage dgadardes autres européens.

Dans ces pays-la, comme Malte, Chypre, Luxembdery)angues les plus parlées restent
I'anglais et I'allemand.

Les cartes publiées dans cette étude EB 64.3 nepent pas les cartes de I'audiovisuel que
nous avons pu dresser dans cette étude. Ce n®anhpasurprise puisque la télévision joue un
réle secondaire dans les mécanismes d’apprentissatgel’'usage. De plus, il parait clair que
le profil de I'européen multilingue ne recoupe pdisectement le profii moyen du
téléspectateur de télévision, plus ageé, plus fémeatisensiblement moins diplémé.

Enfin, dans les pays de sous-titrage, les résut@atsenquéte EB 64.3 ne font pas apparaitre
de corrélations spécifiques entre les langues gm#eé les types d’offres audiovisuelles. Si les
citoyens des petits pays tels le Luxembourg, Malteypre et les pays baltes ont répondu
aux questions de I'EB 64.3, c’est dans ces paydagudonnées relatives a la télévision font le
plus souvent défaut. Une enquéte approfondie de siemtions spécifiques pourrait
éventuellement apporter des informations compléaiest

Et si la télévision joue un rble (faible, nous bes dit) il faut peut-étre le chercher dans
'immersion locale et éventuellement dans le bé&eéflu sous-titrage intralinguistique qui
reste pourtant trés peu pratiqué en Europe (BBG, YLE).

Conclusions sur les relations entre multilinguismeginéma et télévision

Il n'est pas possible d’'affirmer que dans les pagssous-titrage l'illettrisme aurait diminué
(ou disparu) sous l'effet bénéfique de la lectugs sous-titres a la télévision.

A peu prés un quart des européens indiquent auifisent leur premiéere langue étrangére en
regardant la télévision ou des films ou en écodtardio (26%), en communiquant avec |les
amis (25%) ou tout en ayant des conversationsaaaitr(25%).
Le godt des européens semble étre en corrélaten lavgodt des téléspectateurs puisque une
minorité d’entre eux préfére regarder les filmsversion sous-titrée et que la télévision n’est

considérée que par 10% des sondés européens camoodlud’apprentissage des langues.

82 Cf. Partie Il. A
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Les facons d’apprendre les langues, et le nombilardpies parlées dans les différents pays

ne recoupent pas la carte des pays selon le daubtdg sous-titrage.
La télévision joue un faible réle dans I'apprerdags des langues. Ce rble peut étre cherché

probablement dans I'immersion locale et éventuedieindans le bénéfice du sous-titrage
intralinguistique qui reste pourtant trés peuiptat en Europe.

Le profil de I'européen multilingue n’est pas idgoe au profil moyen du téléspectateur|de
télévision, plus agé, plus féminin, et plus clie¢éialement
Le fait de vivre dans un pays de doublage téléVisiest pas non plus la caractéristique djun
handicap particulier dans la maitrise des langtresggeres.
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H - Les apports récents du numérique au doublagaetsous-titrage

Selon lesentreprises techniquesterrogées des grands pays comme I'AllemagnapBigne

ou la France, ce sont les aspects techniquesr@nére de travailler qui vont changer avec le
passage au numeérigue comme les bandes, les ttansfdes clés de sécurisation, mais les
aspects créatifs comme l'adaptation, les comédienbleurs et la traduction ne bougeront
pas sauf peut étre avec les logiciels de traducties logiciels de traduction sont aujourd’hui
d’'une qualité meilleure que celle des premiereficéti. Mais pour de multiples raisons les
principales entreprises de doublage et de saagiitn’y ont pas recours sauf a refaire de
nombreuses vérifications par ailleurs sur la verdraduite. Pour les films importants, cette
utilisation semble exclue tant par le réalisatewe gar le distributeur.

Pour le doublage, la numérisation va permettreimldier le processus de production, en
particulier le passage obligé par la « bande rythmemplacée par des logiciels. Cela devrait
permettre des gains de temps de prés de 30% sgds®ns d’enregistrement.

Les entreprises estiment également que la numériga¢rmettra des gains de productivité en
particulier dans tout le domaine administratif : tfensfert sur cassette VHS ne sera plus
nécessaire par exemple. En outre, I'utilisatiomdeveaux logiciels (Digidesign ou Protools)
a déja permis de faire des gains de productivitéAlemagne par exemple, notamment pour
ce qui concerne le transfert des données, et ldatee sera de tout faire passer par
I'informatique (console d’enregistrement et mixag€ertaines sociétés estiment que le
développement de nouvelles technologies comme l|Bvig®on sur téléphone portable
nécessitera également une toute nouvelle cultusods-titrage basée sur des mots-clés plus
que des phrases.

Le cinéma numérique offriraaux distributeurs et aux exploitants des opportunités
intéressantes, aussi bien en termes d'offre auxtaieeirs que de réduction des codts.
Toutefois, il est d’opinion commune que la questienpeut pas étre abordée sans prendre en
compte I'état de I'exploitation dans chaque payseket, la numérisation implique avant tout
I'équipement des salles de cinéma, qui a des amigseux pour les exploitants, notamment
pour les gérants de petites salles. Il n'y auradeadistribution numérique tant que les salles
ne seront pas équipées pour ce type de projectitan guestion de la répartition des codlts
entre distributeurs et exploitants est actuelleneentours de discussion dans plusieurs pays.
Ainsi, si dans un pays comme la Gréce un distribupeut affirmer que « nous ne sommes
pas préts a la numérisation des salles du pointude financier », au Royaume Uni, un
distributeur s’interroge sur la période de trapsiti puisque toutes les salles et les chaines ne
seront pas en mesure de passer au numérique dangiaes délais, il y aura une période
« intermédiaire » dans laquelle les distributewnist amenés a fournir deux versions — la
version traditionnelle et la version numérique dipe méme film.

Les distributeurs s’accordent pour dire que ledsd@ sous-titrage, et notamment les codts
de gravure des copies, diminueront de facon coradi® grace au numérique. Un autre
avantage se situe en termes d’offre : le numéngumettra une plus grande flexibilité dans le
choix du sous-titrage des films, rendant possibkgamment, de proposer des séances avec
des sous-titres différents pour répondre aux aseéwentuelles des minorités linguistiques.
Mais au bout du compte le développement du cin&maénique risque de faire disparaitre le
distributeur qu’on a connu (édition des copieslatgment des copies aupres des exploitants)
quand le cinéma numeérique sera transféré d’'undahicdinateur vers la salle qui aura acquis
le droit spécifique (film/ version/localisation).
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La question de la piraterie a été soulevée par artaio nombre de professionnels, qui
rappellent I'importance a accorder aux systéemeséeirité pour protéger la distribution et
I'exploitation numeérique des films.

Les exploitantsconcordent sur les avantages que la projectionénqgoe représente en
termes de flexibilité de la programmation : offiEsversions doublées et sous-titrées pour le
méme film ; offre de versions sous-titrées en lasgiifferentes pour le méme film ; offre de
versions accessibles aux personnes déficientesliasiet auditives.

Le numérique se présente aussi comme une oppeérfpoitr distribuer dans les petits pays,
linguistiquement moins représentés, dans les régfoomtalieres, dans les villes a fortes
minorités linguistiques. Certains imaginent égalenhtes versions « géographiques » pour tel
quartier chinois ou hindou dans certaines grandéssvMais le modele économique qui
prévaudra pour ce type d’offres commerciales nfest encore trés convaincant surtout au
codt actuel des transferts linguistiques

La situation des chainepar rapport au numérique est tres variable sedgnphys. Dans
certains cas, les diffuseurs sont en phase d'@#ibar du passage au numérique ; dans
d’autres cas, les chaines sont déja accessiblesuerrique. La numérisation pose des
problemes différents aux questions de doublage oes-strage et la question de la
disponibilité des différentes versions linguisBqureste entiere tout comme celle de
I'équipement adapté des récepteurs vendus darmsrienerce en particulier pour la réception
des services spécifiques (audiodescription, sdnegé sonore, etc.)

Certains diffuseurs estiment que la numérisation fentir son impact plutét sur le sous-
titrage que sur le doublage ou le réle du factelmmain » (les acteurs) reste incontournable.
Ce sont surtout les procédures techniques qui safftectées par le numérique. D’autres
soulignent que la numérisation provoquera le dgmment de logiciels de reconnaissance
vocalé®. Toutefois, ces logiciels qui sont aujourd’huiligéis par certaines chaines telles la
BBC montrent des limites comme par exemple la neamsance d’'accents différents ou de
vocabulaires particuliers.

Pourtant, la numérisation pourra apporter des agast en termes d’accessibilité des
programmes aux personnes déficientes auditives isuelled®. Le sous-titrage
intralinguistique pourrait méme devenir source deenus. A I'heure actuelle, Channel 4
propose sur le site Internet de la société Red\Bedis™ la base de données des sous-titres

8 I convient de mentionner ici le « respeaking »e utechnique récente par laquelle un opérateur (le
« respeaker ») écoute un texte et le traduit enertémps en le dictant a un software de « speedyméon »

qui élabore l'input vocal en le transformant entéegcrit. Le respeaking est né pour résoudre leblgmes
d’accessibilité, notamment I'inclusion des perseamalentendantes.

Les respeakers travaillent dans des cabines inséegr(comme les interprétes) et ils sont généeale afin

de se passer la tache a la fin de chaque toundailtr

Leur microphone doit étre calibré (adapté a I'espaatour) et le respeaker & son tour doit créepsoiil vocal

afin que le software puisse s’adapter a sa voixpBbat de vue phonétique, le respeaker doit sguamnoncer
chaque mot le plus clairement possible et doitiausSadapter » le texte en considération du fiadt g résultat
final sera un texte écrit mais aussi en fonctiorfaiuque les malentendants ont des compétencgsidimues
plus faibles par rapport au reste de la population.

C’est la BBC le diffuseur qui utilise davantagerdspeaking, principalement pour sous-titrer dessgioms live

ou semi-live (news, sessions parlementaires, sgwdénements spéciaux) mais aussi des programmes pré
enregistrés tels que les films.

8 Cf. plus haut, Partie II. F.

% Red Bee Media est le prestataire technique d@[@ & d’autres chaines britanniques telles que @ah

Pour la BBC, elle s’occupe notamment de tous Iesces d’accessibilité (sous-titrage intralinguisie, langues

des signes, audiodescription).
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des programmes diffusés par la chaine. Il s’agibhdervice payant utilisé principalement par
les diffuseurs en langue anglaise.

La numérisation fera augmenter le volume des stags et des doublages avec

'augmentation du nombre de chaines de télévistoteeprogrammes. Selon une entreprise
technique allemande, il est probable que la qualdé sous-titrages ne baissera pas plus
gu’elle ne I'est maintenant car la concurrenceeelds chaines leur imposera de respecter un
certain degré de qualité afin de fidéliser leurlmubans quoi elles n’arriveront pas a trouver

d’annonceurs.

Diffusion numérique et multilinguisme

En termes d'offre aux téléspectateurs, le numérpprenet le développement des « doubles
versions » et des « versions multilingues ». Ledras pourront offrir par exemple des films
a la fois en version doublée et sous-titrée, auxctio spectateur. Cela implique évidemment
gue les postes de télévision soient équipés. L'eombide chaines comme ARTE France
consiste a offrir, a terme, cette possibilité deixkentre versions pour une part importante de
la grille des programmes, incluant notammergriene timecinéma.

Dans d'autres cas, les spectateurs pourront cheidiie versions sous-titrées en langues
différentes : en russe ou en estonien, par exendales le cas de la télévision publique
estonienne. En Finlande, le choix de la langue e& ®lus fait en fonction de la
programmation au sein de la méme chaine mais wmi@ellu diffuseur publique YLE sera
entierement consacrée a la diffusion en languecssedlors que les autres continueront de
diffuser en langue finlandaise.

Au Royaume Uni, la BBC envisage la proposition dmiveaux services en ligne : par
exemple, un documentaire déja diffusé en anglaeternant la division de I'lnde pourra
étre diffusé en ligne (donc disponible par la TU¥nd@uique) avec un doublage dans d’autres
langues comme l'indien et le pakistanais. A I'heactuelle, c’est la premiere fois que la BBC
tente une expérience de ce genre et cette expéneest possible que grace au numérique car
le spectre analogique n’aurait pas supporté le ldaddublage. La BBC sera aussi en mesure
de lancer, a partir de la fin de 2007, «iPlayeum, catch-up tv system sur Internet qui
permettra aux téléspectateurs de regarder desamnoggs aprées leur diffusion. L’objectif est
également de fournir un sous-titrage pour sourdwaentendants de 100% du contenu de
«iPlayer ». Ce sous-titrage pourra étre certaimtmiourni pour les programmes
préenregistrés alors que le sous-titrage des proges en direct ainsi que 'audiodescription
posent des problemes supplémentaires qui fontetabune recherche en cours.

La Vidéo a la demande offre également des oppaésimiu point de vue du multilinguisme.
En outre, elle permet de connaitre les versionguigtiques choisies par les spectateurs,
facilitant ainsi dans I'avenir une meilleure corssaince des habitudes du public.

Enfin, des prestataires sont en train de dévelogpsrinterfaces de diffusion multimédia et
multilingue permettant le sous-titrage des prograsnaudiovisuels en plusieurs langues avec
la possibilité de passer en temps réel d'une ladgleutre ainsi que de changer la taille des
caractéres des sous-titres. Une interface de espgprrait avoir plusieurs utilisations sur le
marché, aussi bien dans les actions de vente dgsapmmes (sous-titrage multilingue des
bande-annonces, par exemple) que dans la diff@gg@rogrammes sur Internet.
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Diffusion numérique et accessibilité

Les diffuseurs en général et les diffuseurs pubkes particulier au sein de I'Union
Européenne de Radiodiffusion ont entrepris depuigitemps une réflexion sur la fagcon de
servir au mieux les minorités et en particuliern@sorités avec des handicaps sensoriels qui
constituent une part non négligeable de I'audience.

Selon les études, ce type de population en Eurepevarier de 10 % (estimation européenne
en 2002) a 25 % de la population européenne en @o2idant les personnes de plus de 60
ans et les personnes avec de réels handicapsisés)sor

Cette population de plusieurs millions de persormestitue selon I'UER et ses adhérents un
groupe qu’il convient de servir au nom de la missie service public. Les recherches
menées dans ce domaine tournent autour de 4 tedsgui sont adaptées a des populations
différents (malentendants ou malvoyants par exengdlgar type de programmes (stock ou
flux information et news). Ces méthodes sont negées dans le tableau suivant:

Le sous-titrage

Trois formes de sous-titrage adaptés a differesages existent :
» Préparé et fixé a I'avance, pour les programmestdek, fictions, films, animation
etc.
* sous-titrage en semi direct
e sous-titrage en direct (sports, news)

Sous-titrage parléa partir d’'une voie synthétisée a destination desvoyants et des
dyslexigues a partir de logiciels utilisant lesstitrages existants

L’audiodescriptionqui est une transcription sonore des images etléesrs qui s'ajoute a la
bande son a destination des malvoyants et des lageug

Le langage des signekns lequel un interprete spécialisé apparait dansoin de I'écran.
Destiné aux sourds de naissance qui ont des diffica lire les sous-titres (journaux télévisés
et événements spéciaux)
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Access services overview

SUBTITLING

-Prepared subtiting
-Semi-live sublitiing
-Live subtitling
SPOKEN SUBTITLING

-VHS-tape
-\BI, DVD
-File-based (floppy/network)

+Teletext in VBl fixed/spread
*OVB subtitiing (EN 300 743)
*DVB Teletext (EN 300 472)

+Receiver with Teletext
*OVE subtiting receiver
*DVB Telstext recsiver

-Subtites tumed into
synthesized speech (autom.)

AUDIO DESCRIFTION

+Synthesized speech {audio)
*Synthesized speech with
fads information

+Teletext packet 31 data
*Pre-mixed DVE audic
*CE sudio with fade info

+Receiver + special receiver
*Mon-mixing DVE recaiver
*Mixing DVEB receiver

-Seript and fade information
turmed into additional audio

+Audic with descrigtion signal
*Cescription eignal and contro
track, synchronized with video

+0ne half of a sterso par
+AM-radio

*Pre-mixed DVE audic
*0VEB sudio with fads info

+Second audio channel
+AM radic recaiver
*Mon-mixing DVE recsiver
*Mixing DVE receiver

SIGNING

-Signer interprete speech and
action in vigion

Special characters indicate area of applicability:

+Signer on tape, server of live
*Clozed signing in research
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- analogue & digital,

+Signer supermposed
*Additional vizion component

+ analogue aniy,

+Analogue receiver

*Digital receiver

*Cigital receiver with mixing
capahility or avatar-animation

* digital anly




Source : UER

Conclusions sur les apports récents du numérique alpbublage et au sous-titrage

Selon lesentreprises techniguaaterrogées des grands pays comme I'Allemagnepbigne
ou la France, ce sont les aspects techniquesrané&re de travailler qui vont changer ave
passage au numérique comme les bandes, les ttansfdes clés de sécurisation, mais
aspects créatifs comme l'adaptation, les comédiensbleurs et la traduction ne bouger
pas sauf peut étre avec les logiciels de traductiea entreprises estiment également qu
numérisation permettra des gains de productivité particulier dans tout le domain
administratif.

Le cinéma numérique offriraaux distributeurs et aux exploitants des opportunité
intéressantes, aussi bien en termes d'offre auxtaeerrs que de réduction des co
Toutefois, la question ne peut pas étre abordéx m@mdre en compte I'état de I'exploitati
dans chaque pays. En effet, la numérisation imeliguant tout I'équipement des salles
cinéma, qui a des co(ts onéreux pour les explgitamttamment pour les gérants de pet
salles.

La situation des chaingsar rapport au numérique est tres variable saderphys. Certain
diffuseurs estiment que la numérisation fera sewtirimpact plutét sur le sous-titrage que
le doublage ou le réle du facteur « humain » (t#ews) reste incontournable. Ce sont sur
les procédures techniques qui seront affectéele pammeérique.

La numérisation pourra apporter des avantagesreresed’accessibilité des programmes
personnes déficientes auditives et visuelles.

En termes d'offre aux téléspectateurs, le numérpaprenet le développement des « doul
versions » et des « versions multilingues ».
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Partie Ill. Conclusions et recommandations

Conclusions

La carte de I'Europe qui se dessine a lissue dtudle des pratigues de lindustrie
audiovisuelle européenne en matiere de doublageleetsous-titrage est complexe et
dynamique. Les pratiques peuvent en effet changeem d’'un méme pays, en fonction des
supports de diffusion, des publics visés et de pbagenance éventuelle a un bassin
linguistique commun. Quoique le doublage et le ddrtege constituent les modes principaux
de traduction de la langue originale d’'une ceuvrdicaisuelle, levoice overintervient de
facon significative dans certains pays de 'Eurdpd’Est.

Pour ce qui concerne le cinéma, 'Europe est dagenune zone de sous-titrage que de
doublage. Toutefois les pays de doublage (les ddgra@ays en particulier - Italie, Espagne,
France, Allemagne — ainsi que I'Autriche, la Belgdgrancophone, la Suisse francophone et
italienne), représentent une part importante gefaulation, de la production audiovisuelle et
cinématographique et du volume de diffusion. L'Epgale la télévision réserve une place
importante au doublage (10 pays sont concernéalie,ltEspagne, France, Allemagne,
Autriche, Hongrie, République Tchéque, Slovaquigs&e et Belgique francophone). De son
c6té, la pratique duoice overapparait significative dans 5 pays (Bulgarie, Bof Lettonie,
Lituanie et Estonie en moindre partie).

Selon les estimations effectuées pour I'année Z80i7la base des données disponibles pour
2005), la demande des chaines en doublage ou it@age-td’ceuvres européennes s’éléve a
122 500 heures ; pour le marché de la salle, Iebnernotal d’heures d’ceuvres européennes a
doubler ou sous-titrer s’éléve a 3 793 (estimati@igst sur la base de ces évaluations (sans
compter les versions pour les sourds et malentém@apour les aveugles et malvoyants) que
des politiques européennes de soutien au doubtargetirage pourraient étre estimées.

Si, en termes de volume d’heures le doublage reptésnoins que le sous-titrage, du point
de vue économique son impact est significatif sunombre important de marchés nationaux.
Du point de vue culturel, en outre, il occupe ulse® cruciale puisqu’il constitue la pratique
courante de transfert linguistique des films pmfaets et des programmes jeunesse dans tous
les pays de 'Europe 31.

En ce qui concerne I'égalité d'acces aux contesmudiovisuels, d’autres techniques sont
utilisées afin de rendre les ceuvres accessibles pgugonnes déficientes auditives et
visuelles : le sous-titrage pour sourds et maletaets d'un cbté, et I'audiodescription, de
l'autre, sont les techniques les plus courantesufdes types de programmes télévisuels sont
en revanche intéressés par des outils différemsr@la traduction en langue de signes ou le
respeaking). A I'heure actuelle, la demande dedfaufation concernée n’est pas satisfaite par
le marché (a quelques exceptions pres), qui neoppmu’une faible minorité d'ceuvres
européennes accessibles aux personnes déficientlitves et visuelles. Le rdle du
numérique pourrait s’avérer important dans I'avgraur encourager une offre plus riche en
ce domaine.
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Des conclusions spécifiques concernant les proldeme qualité de la traduction

audiovisuelle, de circulation et d’accessibilités @euvres et de développement technolog
sont présentés dans les encadrés ci-dessous.

Conclusions concernant la qualité de la traductiomudiovisuelle

La qualité de la traduction audiovisuelle constitureenjeu majeur de I'évolution du secte
du doublage et du sous-titrage en Europe.

ique

eur

La qualité de la traduction audiovisuelle (tempssaxré a la recherche, temps consacré a

'analyse de la contextualisation, vérificationt @senacée par la divergence des varia
structurelles du marché: prix, volumes, délais.

Les problemes de qualité de la traduction audi@lisune sont pas toujours liés
I'insuffisance des formations existantes.

bles

Conclusions concernant la circulation des oeuvres

Une grande majorité des ceuvres audiovisuelles éanmes ne circule pas d'un pays
l'autre, en particulier sur les chaines de téléwvisi

Le transfert linguistique (doublage/sous-titragest @ne condition nécessaire mais
suffisante pour améliorer la circulation des ceuaratiovisuelles européennes.

\ 54
m;

pas

La circulation des ceuvres audiovisuelles europé&easieconfrontée aux questions techniques
du passage d'un support a l'autre dans un certainbre de pays européens, notamment
guand un film sous-titré pour la salle, nécessitmel version doublée pour étre diffusé 3 la

télévision.

Au sein des bassins linguistiques, les choix dssibluteurs et diffuseurs des petits pays
conditionnés par le choix des pays leaders en tetinguistiques. Pour les diffuseurs,
contraintes sont exprimées par la difficulté : agctus-titrer des films diffusés en versi
doublée sur les chaines des pays du méme baskia diffuser des films dont la versic
doublée n’existe pas et doit étre payée par lanehelle-méme.

sont
es
on
in

Les films européens ne sont pas suffisamment repes dans les catalogues de films pour

enfants dans de nombreux pays.
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Conclusions concernant I'accessibilité des ceuvresdiovisuelles européennes

En matiére d’accessibilité, le volume de programmesessibles aux personnes déficier
auditives et visuelles est globalement trés fadtlene répond pas a la demande de ¢
population. Il ne permet pas non plus de satisfail&tat actuel les recommandations
l'article 3b de la future directive « Services dédédias Audiovisuels» qui sera adoptée
2007. Le modeéle économique actuel du secteur estripatible avec les besoins qui sont
a la mise en ceuvre de l'article 3b.

En matiére d’accessibilité, le manque d’harmonisaties normes techniques concernant
versions accessibles aux personnes déficientesiveasdet visuelles constitue un frein a
productivité et a la circulation de ces versionsein des bassins linguistiques.

ntes
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fin
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Conclusions sur la recherche technologique et le ftilinguisme

Un manque de connexion entre la recherche menéle swmeérique dans le cadre dd'?
PCRD notamment, et celle financée sur le multilisme, pénalise les perspectiv
d’'innovation technologique, alors que ces deux gsaegonvergent en matiere de diffusi
audiovisuelle.

es
on

En conclusion, le transfert linguistique des ceuwegiovisuelles via le doublage, le sous-
titrage ou levoice overest une condition nécessaire a la circulation@esres en Europe

mais pas suffisante. En effet, les enjeux de leutation des ceuvres ne se limitent pas
facon de traiter la question de la diversité listjgue qui caractérise I'Union européen

ala
ne,

mais répondent bien a des questions plus compliedsea la structure des marchés nationaux,
aux intéréts des principaux acteurs du systemesagdestions juridiques (territorialité des

droits) et aux stratégies de promotion et de mangetes ceuvres.
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Recommandations

Recommandations concernant la qualité de la traduan audiovisuelle

1. Promouvoir la mise en place d’'une référence peone (normalisation des pratiques
professionnelles, standardisation, labellisation).

2. Améliorer l'information sur les métiers de laduction et sur les ressources disponihles.
En particulier, promouvoir les échanges entre ®lgs parties prenantes des différents pays
européens pour définir des standards « europédagosmation a la traduction audiovisuellge.

3. Améliorer I'information sur les technologies awantes telles la traduction audiovisuelle
automatique qui permettraient de faire a nouveaweager les trois variables (volumes, prix,
délais) en redonnant aux traducteurs/adaptateud@l@central sur la qualité du texte.

3. Améliorer l'information sur les versions lingtiggies disponibles déja existantes, en
soutenant par exemple le développement de basdsraees recensant la disponibilité |de
droits sur les versions sous-titrées pour les miffts programmes.

Recommandations concernant la circulation des ceuvse

1. Soutenir la constitution de « packages » deiamsslinguistiques (version doublée
versions sous-titrées en langue nationale ou jpa@hes langues du pays), produites de
stade de la post-production afin d’'utiliser lesgntialités de la diffusion numérique pqgur

offrir aux téléspectateurs européens le choix degeversions doublées et les versions spus-
titrées d’'une ceuvre dans leur propre langue. @&t pourrait étre attribuée aux agents de
vente et/ou distributeurs de films ainsi qu'aux deurs de programmes audiovisuels pour les
fictions et les programmes jeunesse.

2. Systématiser, dés le stade de postproductiomediauvre (cinéma ou TV), la production
d’'une version internationale (bande M&E — music i€eets), ce master facilitant les ventes
aux diffuseurs des pays ou la version doublée @éstssaire, élargissant ainsi les perspectives
d’exploitation internationale des ceuvres europégnere particulier celles des petits pays.

3. Envisager une modification des lignes directride MEDIA, en autorisant les distributeurs
indépendants déja soutenus au titre du sous-tillages ceuvre a réinvestir le montant |de
'aide MEDIA dans le doublage de la méme ceuvre pmer diffusion TV ultérieure (créati
d’'un module 4 dans lequel pourraient étre egaler@iggibles les « packages » mentionné
point 1).

4. Ouvrir 'aide MEDIA Distribution- Agents de vemtaux versions linguistiqgues adapté
des zones spécifiques afin de favoriser les vetheprogrammes européens, en partic
aux diffuseurs car ils garantissent de fait lesatstdes distributeurs. Par exemple :
version doublée espagnole pour '’Amérique latinme version doublée en anglais pour|les
chaines des territoires ou la langue anglaiseasirédinte (Asie, Pays scandinaves).

5. Mettre en place au sein de MEDIA un mécanisnenaatique incitant les chaines du céble
et du satellite issues des grands pays, ou leslggarhaines de petits pays, a investir dans la
réalisation de versions doublées ou sous-titréesudies européennes non nationales| Le
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mécanisme €ébauché pourrait également prévoir langon et la diffusion de ces
programmes en bonne place dans la grille des chatue cette proposition la définition des
lignes directrices sera extrémement importante.

6. Mettre en place un soutien spécifique a laibistion de programmes jeunesse et animation
européens ou créer un module spécial dans la Riith automatique, notamment un soutien
au doublage de ces ceuvres. Ce soutien pourraitpémdéré selon les mémes critéres
prévalents dans MEDIA Distribution.

Recommandations concernant I'accessibilité des cews audiovisuelles européennes

1. Promouvoir I'harmonisation des standards tealesq(signes, couleurs, positions) dans la
production de sous-titrage pour sourds et maleatescainsi que dans l'audiodescription :jun
code d'usage commun pourrait étre recherché, rgmindussi bien aux attentes des
diffuseurs que des spectateurs. Cette harmonisd&uorait se faire aussi au niveau juridique
et réglementaire (notamment pour discuter de liappbn des regles de la propriété
intellectuelle qui varient selon les types de smrvd’acces), et en échangeant avec| les
différents groupes d’acteurs du secteur.

2. Ouvrir les programmes européens de rechercheralemes de I'accessibilité des ceuvres
audiovisuelles afin d’activer I'élaboration de loigils adaptés.

Recommandationsconcernant la recherche technologique et le multiiguisme

1. Promouvoir les synergies et convergences eggrprbgrammes de recherche européens et
les développements en matiére numeérique.

2. Lancer une recherche sur les corrélations petlst entre le sous-titrage et |le
développement du multilinguisme (approfondissengenta recherche dans le domaine d
pédagogie et de la formation, bonnes pratiques).

(D
)
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